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EDITORIAL H&)D

Verehrte Leserschaft!

Es war allgemein und auch speziell fir die Branche schon lustiger. Das Jahr 2024
wird fur alle Beteiligten eine Herausforderung. Keine Frage - die Kriege, die Krisen, die
Inflation, all dieser Wahnsinn setzt uns allen zu. Die Auftragsbiicher waren bei den
Lieferanten in den letzten Jahren voll, heuer ist Luft nach oben. Aber - und das sollte
uns optimistisch stimmen - die Restaurants und Hotels sind bestens gebucht. Wer gut

essen, trinken und wohnen mdéchte, muss ziemlich lange vorreservieren. Was friher
nur in Gourmettempeln der Fall war, ist nun auch beim Wirt ums Eck ein ,must”. Was
sagt uns das? Ich meine vor allem eins: Die Menschen wollen auf einen Restaurantbesuch und auf einen Urlaub
auf keinen Fall verzichten. Schaut so Krise aus??

Die guten Hauser sowohl in der Stadt- als auch Ferienhotellerie sind bestens gebucht, und von Schnappchen kann
man dabei schon lange nicht mehr reden. Also warum weiterhin die Neigung zum taglichen Jammern? Vielleicht
steckt dies in der DNA der Osterreicherlnnen. Kluge Képfe, und davon gibt es hoffentlich viele, sollten sich nicht
von dieser Herangehensweise anstecken lassen. Mit Kreativitat, Qualitdt und da oder dort auch Zuriicknahme und
Verzicht auf eigene Wiinsche und Befindlichkeiten werden wir im nachsten Jahr wieder das gewohnte Leben
fihren konnen.

Wir haben in unserer ersten Ausgabe auch deshalb ganz bewusst den Fokus auf die Zukunft gelegt. Die Themen
Nachhaltigkeit, Design, Kulinarik stehen dabei im Vordergrund. Das ideale Badezimmer, die einladende Lobby, das
perfekte Hotelzimmer oder gute, kreative Drinks, um Gaste immer wieder positiv zu liberraschen, werden dies-
mal prasentiert und sollen Anreiz zur Nachahmung liefern. Und Hotels, die gerade erdffnen oder renoviert haben,
sind wie immer mit dabei. Auch die letzten Messen - die ambiente und die intergastra haben demonstrativ
gezeigt, dass die Branche wieder lebt. In diesem Sinne, lassen wir uns doch durch die taglichen Nachrichten nicht
zu sehr verunsichern und blicken wir gemeinsam mit Mut in die Zukunft.

Ich wiinsche lThnen nicht nur ein volles Haus mit guten Gasten, sondern auch viel Vergniigen beim Lesen

lhr

Peter A. de Cillia
Chefredakteur

COMING SOON:

Der HOTEL&DESIGN Bar-Award

HOTEL & DESIGN bewertet mit einer hochrangigen Jury die
schonsten Bars in Wien und Niederdsterreich. Lassen Sie sich
tiberraschen!
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Hohe Auszeichnungen

HEFEL erhielt beim aktuellen Marken-Monitor Austria die
hochste Auszeichnung, den 1. PLATZ PREIS/LEISTUNG" in
der Produktkategorie Bettwaren und damit das besondere
Gutesiegel HEFEL Kunden Champion 2024. Wir freuen uns
sehr, beim aktuellen Marken-Monitor Austria der OGVS -
Gesellschaft fir Verbraucherstudien auch 2024, wie bereits
in den Vorjahren, hervorragend abgeschnitten zu haben,” so
GF Dietmar Hefel. Insgesamt erhielt HEFEL sechs Aus-
zeichnungen in diesem Jahr. Weitere Auszeichnungen fir
HEFEL sind Herausragende Kundenzufriedenheit, Heraus-
ragende Qualitét, Herausragend in Preis/Leistung. Und im
Produktsegment Bettwaren darf HEFEL sich freuen uber die
Auszeichnungen Top Kundenzufriedenheit und Top Qualitat.

45 ! NIV TR

Spektakulare Inszenierungen

Der exklusive Badhersteller Kaldewei wird bei der Fuori-
salone 2024 vom 15. bis 21. April in Mailand erneut mit einer
spektakuldren Inszenierung fiir Aufsehen sorgen. Zusammen
mit dem Frankfurter Interior-Label e15 und der gefeierten
britischen Designerin Bethan Laura Wood ladt Kaldewei in
die Casa Flash Art im Palazzo Durini inmitten der pulsie-
renden Design-Metropole. In dieser Premium-Location zeigen
Kaldewei und e15 spannende und Uberraschende Designs
und Mobel fir progressive Bader. Nicht weniger spektakular
ist das Oberflachenkonzept der Designerin Bethan Laura
Wood, welches glasierte Badobjekte spielerisch und farb-
stark in wahre Kunstwerke transformiert.

| BA12G |

So baut man
heute

Building Automation von Beckhoff

So baut man klassisch:

So baut man flexibel: mit Ziegelsteinen.

mit Beton. mit Stahl.

; *vﬁﬂ..:"‘ﬁﬁ“’

So baut man intelligent:
mit Automatisierungskomponenten von Beckhoff.

Mit Beckhoff Building Automation lassen sich alle Gewerke auf Basis
eines ganzheitlichen, durchgangigen, PC- und Ethernet-basierten
Gebéudeautomatisierungskonzeptes integrieren. Der Effekt: Investitions-
kosten werden minimiert, Wartung und Flexibilitat werden optimiert, die
Engineeringkosten gesenkt und alle Kriterien fir Gebaudeautomation
nach Energieeffizienzklasse A erfiillt. Das modulare Beckhoff Steuerungs-
system erlaubt eine Anbindung aller Datenpunkte und Subsysteme iber
Beckhoff Busklemmen sowie eine flexible Bedienung, vom Smart-Phone
bis zum Touchpanel.

Scannen und alles
tiber die Gebaude-
automation mit
PC-based Control
erfahren

BECKHOFF

So baut man sicher:
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H&D NEWS

Langzeitwohnen im Hotel

Seit Dezember 2023 geniefen die Gaste des Citadines Danube
Vienna die Atmosphare des neuen Hotelprojekts in der Donau
City. Fur das Interior Design zeichnet das Wiener Biiro VIENNA
INTERIORS verantwortlich, das das Konzept des Aparthotels
neu definierte. Das 4-Sterne-Apartment-Hotel des Betreibers
The Ascott befindet sich in direkter Nachbarschaft zum
Hauptsitz der UNO.

Chief Development Officer

Im Zuge ihrer voranschreitenden weltweiten Expansion hat
die global agierende Hospitality-Management-Gruppe The
Lux Collective die Ernennung von Oliviero Cassini zum Chief
Development Officer - EMEA (Europa, Naher Osten und Afrika)
mit Sitz in Dubai bekannt gegeben.

Oliviero stoBt mit Uber zwei Jahrzehnten Erfahrung in der
Luxushotelbranche zu The Lux Collective. Der vielseitige und
versierte Fachmann verfiigt iber umfassende Expertise in
den Bereichen Development Management, Private Equity,
Asset Management und weltweite Strategieberatung.

Oliviero Cassini neuer Chief Development Officer —
EMEA bei The Lux Collective.

Philipp Gattermayer, Geschifisfiibrer Henkell Freixenet Austria

Erfolgskurs prolongiert

Henkell Freixenet Austria blickt auf ein duBerst erfolgreiches
Geschaftsjahr zuriick und behauptet sich trotz globaler
Herausforderungen weiterhin an der Spitze. Mit einem Markt-
anteil von 36 Prozent verteidigt der Qualitdtsschaumwein-
produzent seine Position erfolgreich. Henkell Sekt sichert
sich mit einem Marktanteil von 16 Prozent erneut die Spitzen-
position als mengenmaBig gréfte Sektmarke in Osterreich.

Sustainable Tourism Berlin

Im Prifungsverfahren zur international anerkannten Nach-
haltigkeitszertifizierung von Sustainable Tourism Berlin (STB)
gemeinsam mit Sustainable Meetings Berlin erreichten alle
drei Adina Hotels in Berlin das STB Zertifizierungslevel ,,High
Performer” fir ihre betriebliche Nachhaltigkeit. Zusammen
mit der neuen umfassenden ESG Strategie von Adina und den
TFE Hotels ist die freiwillige Teilnahme am STB Programm
ein wichtiger Schritt auf dem Weg zu mehr Nachhaltigkeit in
den Adina Hotels in Europa.
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Dolce vita In Rom

Das neue Hotel Bulgari Rom an der Piazza Augusto Imperatore n.10 ist das neunte
Juwel der Bulgari Hotels & Resorts Kollektion und wird einen neuen glamourdsen
Meilenstein in der Geschichte von Bulgari und der Heimatstadt setzen.
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Das Bulgari Hotel Roma ist die
jungste Kreation der Bulgari Hotels &
Resorts Kollektion, die Hiuser in Mailand,
London, Paris, Dubai, Peking, Shanghai
und Bali sowie das kiirzlich eroffnete
Bulgari Hotel Tokyo umfasst. Jean-
Christophe Babin, CEO von Bulgari: ,,Die
Eroffnung des Bulgari Hotel Roma ist ein
grofler Meilenstein fiir Bulgari, da es nun
endlich méglich ist, unsere Giste in der
Heimatstadt des Hauses zu empfangen, in
der Stadt, die seit der Griindung der
Marke eine Quelle der Inspiration fiir all
unsere groflartigen Schmuckkreationen
war. Das Bulgari Hotel Roma ist ein

wahrer Tempel der luxuriésen Gast-

freundschaft, der alle Werte der Marke

verkorpert, wie z.B. auflergewohnliche
Handwerkskunst, kostbare Materialien,
zeitgendssisches und zeitloses italienisches
Design, Exzellenz und Glamour. Wir
freuen uns sehr, ein so groffartiges Haus
zu erdffnen und sehen das Hotel als
das ultimative Luxuserlebnis, das vom
romischen Juwelier der Gastfreundschaft
in der Ewigen Stadt geschaffen wurde.”
Vincenzo Falcone, General Manager
des neuen Hotels: ,Es ist eine grofe Ehre
fiir mich, das Hotel leiten zu diirfen. Das
Bulgari Hotel Roma hat mit der erst-
klassigen Lage im Herzen Roms in einem
historischen Gebiude, das perfekt reno-
viert wurde, der wertvollen Innenein-

richtung, dem gastronomischen Angebot

von Niko Romito und den é&ffentlichen
Bereichen, einschliefllich der fantastischen
Dachterrasse, definitiv alle Elemente,
um eines der besten Hotels der Welt zu

werden.“

Zeitgemafe Opulenz

Das neue Hotel liegt nur einen kurzen
Weg vom Bulgari Flagship Store in der
Via Condotti entfernt.

Das vom Architekten Vittorio Ballio
Morpurgo entworfene und mit Fresken,
Mosaiken und Skulpturen geschmiickte
Gebiude zeigt eine monumentale, moderne
Architektur, die durch die Verwendung
traditioneller romischer Materialien und
Farben wie ockerfarbenem Travertin-
marmor und feuerrotem Ziegelstein unter-
strichen wird. Die strenge Architektur des
Gebiudes wird durch die Fresken von
Antonio Barrera ausgeglichen, die sich im
Atrium der Via della Frezza erstrecken und
verschiedene Ansichten des Mausoleums
des Augustus bieten, wihrend die Std-
seite mit einem 70 Quadratmeter grofien
Mosaik von Ferruccio Ferrazzi verziert ist.

Wie auch bei den anderen Bulgari-
Hotels der Welt war das italienische
Architekturbiiro ACPV ARCHITECTS
Antonio Citterio Patricia Viel sowohl fiir
das Bauprojekt als auch fiir die Innenein-
richtung des Hotels verantwortlich, das
ein Gleichgewicht zwischen der Strenge
der im kaiserlichen Rom verwendeten
Steine und den reichen Texturen schafft,
die im Kontrast zur grundlegenden Archi-
tektur des Gebiudes stehen. Der Ansatz
bei der Restaurierung des Gebiaudes war
derselbe, den Bulgari anwendet, wenn es
darum geht, ein hochwertiges Juwel zu
schaffen, indem es die maximale Expertise
von Handwerk und Kunst zum Einsatz

bringt.

Das Beste ist gut genug

Das Hotel verfiigt iiber 114 Zimmer.
Die meisten davon sind Suiten, die in vier
verschiedenen Farbpaletten dekoriert sind:
weifi, gelb, rot und griin. Jedes Zimmer
bietet einen wunderschénen Blick auf die

Piazza Augusto Imperatore oder auf die



Via della Frezza, cine typische romische
Gasse mit altmodischem Charme. Fiinf
Signature-Dining-Optionen stehen zur
Verfiigung, die alle von Kiichenchef Niko
Romito kuratiert werden, einem der welt-
weit bekanntesten Kéche.

Einzigartig ist die Dachterrasse, die
mit Cabanas und Lounges ausgestattet ist
und einen atemberaubenden Blick auf die
Skyline von Rom bietet.

Das von Parc Nouveau kuratierte
Landschaftsgestaltungsprojekt wurde als
typisch romische Terrasse konzipiert, die
mehr als 200 Vasen mit einer groflen
Vielfalt an autochthonen Pflanzen und
Blumen beherbergt und von den Girten
der antiken romischen Villen inspiriert
wurde.

Im Erdgeschoss lidt die erste Bulgari
Dolci Boutique dazu ein, eine der be-
kannten Schokoladenkreationen und einer
Auswahl an traditionellem italienischen
Gebick zu genieflen. Und das 1.500 Qua-
dratmeter grofie Bulgari Spa ist ein wahrer
Wohlfuhltempel, der die Atmosphire der
antiken rémischen Thermen mit Marmor-
siulen, die sich um das Schwimmbad er-
heben, und farbigen Glasfenstern, die ein
warmes und angenchmes Licht verbreiten,

nachempfindet.

Das neue Bulgari Hotel Roma liegt
an der zentralen Piazza Augusto
Imperatore im Herzen des Viertels
Campo Marzio, nur einen kurzen
Weg von der Via del Corso und der
Via del Babuino, der beriihmten
Spanischen Treppe und dem Bulgari
Flagship Store in der Via Condotti
entfernt. Das Geb&aude, in dem das
Bulgari Hotel Roma untergebracht
ist, das zwischen 1936 und 1938
erbaut und 1950 von Alcide De
Gasperi, dem italienischen Minister-
prasidenten, feierlich erdffnet
wurde, befindet sich direkt gegen-
Uber dem Mausoleum, das kiirzlich
renoviert wurde, und ist ein hervor-
ragendes Beispiel fir die romische
Architektur.

HOTELS INTERNATIONAL
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Charme der 1920er

Ein Juwel der Wiener Grinderzeit eroffnet in frischem Art-déco-Look.

Seit 111 Jahren ist das traditionsreiche Hotel Astoria Wien
fixer Bestandteil der Wiener Hotellerie. Nun war es Zeit fiir ein
umfassendes und tiefgreifendes Facelift — mit viel Liebe zum
Detail und Respekt vor der Geschichte des Traditionshauses.

»Das Hotel Astoria ist ein Juwel der Wiener Griinderzeit.
Die Renovierung ist eine Hommage an die Vergangenheit und
eine Investition in unsere Zukunft. Besonderes Augenmerk legen
wir auf den Erhalt der historischen Art-déco-Substanz des
Hauses®, erklirt Martin Winkler, Vorsitzender des Vorstandes des
VERKEHRSBUEROS. So werden das Jugendstilmobiliar und

10

zahlreiche Originalelemente im klassischen Wiener Stil umfassend
revitalisiert. Insgesamt investiert das VERKEHRSBUERO rund
15 Millionen Euro in den Umbau. Die insgesamt 125 Zimmer
auf vier Stockwerken werden bis dahin komplett neu gestaltet.

»Im Zuge der Umbauten haben wir zahlreiche Winde ent-
fernt und Riume verbunden. So bieten unsere neuen Zimmer ein
grofiziigiges Ambiente fiir Stidtereisende und Kulturbegeistere.
Die grof8ziigige Lobby mit der neu gestalteten, eleganten Astoria
Bar und der Frithstiickssalon spiegeln den einzigartigen Charme
der Jahrhundertwende wider. Das Team von BWM Designers &
Architects hat den historischen Riumlichkeiten mit viel Fein-
gefithl einen modernen Touch verliehen®, erklirt Michael Kroger,
Geschiftsfithrer der VERKEHRSBUERO Hotellerie.

Den Charme und das ganz besondere Art-déco-Flair der
1920er-Jahre lassen sich in der besonders gelungenen Astoria Bar
erleben, die nicht nur den Hotelgisten vorbehalten ist — sondern
vielmehr auch heimisches Publikum ganztigig zum Verweilen ein-
laden wird. ,,Es war fiir uns eine chrraschung, mitten in Wien
ein so gut erhaltenes Art-déco-Ensemble vorzufinden. Das Hotel
Astoria war 1912 das modernste und eleganteste Haus der Stadt.
Unsere Sorgfalt galt den Spuren und historischen Elementen aus
der Entstehungszeit. Das Vorhandene wurde in ein zeitgemaf3es
Gestaltungskonzept integriert, und so mit dem Neuen wieder zu
einer konsistenten klassischen, zugleich aber doch auch wiene-
rischen Atmosphire verdichtet, erklirt Erich Bernard, CEO &
Founding Partner, BWM Designers & Architects. ]



Lounge mit Aussicht

In der 7. Etage des neuen Minchen Marriott Hotel City West hat ab sofort eine neue

Tir geoffnet. Auf 220 Quadratmetern erstreckt sich der M Club, die Executive Lounge

mit eigener Terrasse und freiem Blick auf die Alpen.

Zugang zum M Club haben Mitglieder
des Bonusprogramms Marriott Bonvoy
mit dem Status Platinum, Titanium oder
Ambassador, ebenso alle Giste, die eine
Executive Zimmerkategorie oder eine
Suite gebucht haben.

Der M Club, den es in ausgewihlten
Marriott Hotels gibt, ist ein Riickzugsort,
designt zum Entspannen, um in Ruhe zu
arbeiten oder um mit Freunden und
Kollegen zusammenzusitzen. Die Beson-
derheit der Lounge ist neben ihrer GrofSe
zweifellos die Terrasse mit Alpenpano-
rama. Giste erhalten im rund um die
Uhr gedffneten M Club eine Getrinke-
und Snack-Station mit Friichten, siiflen
und herzhaften Speisen, die von lokalen
Spezialititen bis hin zu internationalen
Klassikern reichen, Premium-WLAN und
den erstklassigen Marriott-Service. Fiir den
richtigen Start in den Tag wird in der
Lounge ein kostenfreies Frithstiick mit
kaltem und warmem Buffet angeboten.

Nachmittagstee, Kaffee und Kuchen ge-
héren ebenso zum Angebot wie Hors
d’ceuvres am Abend. Von 17:30 bis 21:30
Uhr gibt es neben den ganztags ange-
botenen Softdrinks auch alkoholische
Getrinke wie Bier und eine Auswahl an
Rot-, Weil- und Schaumweinen. ,,Wir
sind stolz darauf, einen der schoénsten
M Clubs in Deutschland, Osterreich und
der Schweiz zu haben und kénnen unseren
Gisten damit einen unvergleichlichen
Riickzugsort zur Bereicherung ihres Reise-
erlebnisses bieten®, sagt General Manager
René Mooren.

Das Hotel

Das Haus mit 386 Zimmern und
zwolf Suiten hat am 7. September 2023
eroffnet. Das Hotel liegt im Miinchner
Stadtviertel Westend. Fiir die Gestaltung
und das grofiziigige, moderne Design
zeichnete das Studio Lux Berlin verant-

wortlich. Hier trifft das industrielle Erbe
des Stadtviertels auf bayerischen Charme.
Das Miinchen Marriott Hotel City West
verfiigt iiber ein authentisches italienisches
Restaurant mit anschlieffender Vineria, das
»Assoluto Ristorante & Vineria“, und das
»Assoluto Caffe, ein italienisches Café
mit offener Bar und Take-away. In der
stilvollen Lobby-Lounge, ,westhub bar &
lounge®, werden neben Cocktails auch
klassische internationale Gerichte serviert.
Auf der sechsten Etage befindet sich eine
400 m* grofle Dachterrasse mit Panorama-
blick tiber die Stadt bis hin zu den baye-
rischen Alpen. Eine Etage dariiber be-
findet sich die rund um die Uhr zuging-
liche M Club Executive Lounge. Das Herz-
stiick des Hotels ist ein hochmoderner
2.400 m* grofler Veranstaltungsbereich mit
einem lichtdurchfluteten 916 m* groflen
Ballsaal - einem der grofiten Ballsile in
Miinchen — sowie 20 flexibel einsetzbaren

Meetingraumen. b
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Nach-
haltigkeit

Ideal Standard, einer der
fuhrenden Hersteller
von hochwertigen Bad-
losungen, gibt die
Veroffentlichung des
Nachhaltigkeitsberichts
fur das Jahr 2023
bekannt.

Der umfassende Bericht , Together for a better future® infor-
miert tiber die Fortschritte im Hinblick auf Absichtserkldrungen,
die im ersten Nachhaltigkeitsbericht des Unternchmens fir das
Jahr 2022 gemacht wurden.

Zu den wichtigsten Durchbriichen im Jahr 2023 gehéren
die Reduzierung der unternchmensweiten CO,-Emissionen
um 5.514 Tonnen (entspricht 5 Prozent), das Einsparen von
41,5 Tonnen Einwegplastik aus Produktverpackungen und die
Veroffentlichung von 5.000 Umweltprodukedeklarationen, um
mehr Transparenz fiir die Kunden zu gewihrleisten. Ein Meilen-
stein im Rahmen dieser Erfolge war das Armaturenwerk in
Wittlich, das im Jahr 2023 keine Scope-2-Emissionen mehr ver-
ursacht hat und dessen Strom zu 100 Prozent aus erneuerbaren
Quellen kommt, einschliefilich eines Solar-Campus mit mehr als
3.000 Photovoltaikpaneelen vor Ort.

Nachhaltige Lieferketten

Die Ziele wurden auch durch die Einfithrung des EcoLogic-
Entwicklungsrahmens unterstiitzt, der die Nutzung nachhaltiger
Lieferketten und langlebiger Materialien zur Herstellung von
Produkten vorschreibt, welche die Hygiene sowie die Wasser-
und Energieeffizienz verbessern. Dies hat zur Entwicklung von
Produkten wie der Alu+-Duschserie gefiihrt, die frei von schid-
lichen Materialien wie Nickel ist, zu 84 Prozent aus recyceltem
Aluminium hergestelle wird, Wasser spart und ein hervor-
ragendes Duscherlebnis bietet. Im Laufe des Jahres verbesserte das
Unternehmen die weibliche Personalgewinnung in Europa um
7,5 Prozent. Auflerdem begann Ideal Standard ein umfassendes
Programm zur Uberpriifung der Lieferkette, die 80 Prozent der
direkten Ausgaben der Gruppe ausmacht. Zusitzlich erhielt Ideal
Standard International die Zertifizierung nach ISO 45001 fuir

* ¥ x

BAD & DESIGN H&)D

die Betriebe im Vereinigten Konigreich und in der Tschechischen
Republik, wodurch nun alle Werke in fiinf Lindern die Akkre-
ditierung erhalten haben.

Zum Abschluss des Jahres 2023 wurde Ideal Standard von
EcoVadis, dem weltweit grofiten Anbieter von Nachhaltigkeits-
ratings, mit einer Silbermedaille ausgezeichnet und gehére damit
zu den besten 25 % von mehr als 85.000 weltweit bewerteten
Unternchmen. EcoVadis stufte die Umweltleistung des Unter-
nehmens als ,,fortschrittlich® ein.

Das ibergreifende Engagement von Ideal Standard -
»Together for a better future” — wird von drei Siulen getragen:
fiir ein besseres Leben, fiir einen besseren Planeten und fiir bessere
Unternehmen. Sie basieren auf den nachhaltigen Entwicklungs-
zielen der Vereinten Nationen in Bereichen wie sauberes Wasser
und sanitire Einrichtungen, Gleichstellung der Geschlechter und
Klimaschutz.

i e — a
ey
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Waschbecken aus glasiertem Stahl sind das Ergebnis einer perfekten Symbiose aus stahlernen Grundkorpern und Emaille
und uberzeugen durch einzigartige Prazision, fiir die Alape steht.

Seit der Grindung 1896 arbeitet Alape mit glasiertem Stahl. Der Werkstoff vereint die

Festigkeit und gestalterische Qualitat von Stahl mit der Harte und chemischen

Widerstandskraft von Glas. Er verfiigt damit nicht nur Gber jede Menge vorteilhafter

Eigenschaften, sondern ermdglicht auch jene Formenvielfalt und Prazision, fir die das

Unternehmen aus Goslar heute steht.

Glasierter Stahl ist das Ergebnis einer perfekten Symbiose aus
stahlernen Grundkérpern und Emaille. Seine Entstehung ver-
dankt er einem hochspezialisierten, aufwendigen Verfahren.
Dabei werden aus Stahl geformte Becken und Waschtische zu-
nichst in Handarbeit mit einer hauchdiinnen Glasur bespriiht.
Anschliefend werden sie bei 830°C im Ofen gebrannt. Durch
den Brennprozess verschmilzt die Glasur mit dem Stahlkern
untrennbar zu einem einzigen Werkstoff und bildet nun eine
glasharte, makellose Oberfliche.

Produkte aus glasiertem Stahl trotzen simtlichen Alltagsbe-
lastungen, seien es Kratzspuren, Abrieb oder Abplatzungen. Selbst
extreme Temperaturschwankungen haben auf die Materialitit
keinen Einfluss: So ist ein Bereich von -60°C bis 450°C fiir
Alape-Produkte vollkommen unproblematisch, was ebenso fiir

starke UV-Strahlung gilt. Auch ein Vergrauen oder Vergilben der
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Oberflichen bleibt aus, ganz gleich, wie intensiv der gewihlte
Farbton ist. Mit Wandstirken zwischen 1,5 und 3 Millimetern
sind die Becken und Waschtische von Alape dariiber hinaus sehr
viel leichter als vergleichbare Produkte aus anderen Materialien,
was ihnen auflerordentliche Eleganz und Flexibilitit verleiht. Ein
weiterer entscheidender Vorteil des Werkstoffs: seine Hygiene-
eigenschaften. Die porenfreie Oberfliche lidt sich weder statisch
auf noch zieht sie Staub an, auch Schmutzpartikel finden darauf
keinen Halt. Als zusitzliche Erginzung mischt Alape Silber in die
Glasur der weifflen Waschplitze, das im Glasurbrand untrennbar
in die Oberfliche der Stahlprodukte eingebettet wird. Diese
Verbindung erzeugt eine baketerizide und fungizide Oberfliche,
die sich im Zeitverlauf selbststindig von Bakterien und Pilzen
befreit. Nicht zuletzt ist der sorgfaltige, nachhaltige Umgang mit
Ressourcen eine tief in der Unternechmensphilosophie von Alape
verwurzelte Grundhaltung. Das gilt auch in Bezug auf glasierten
Stahl — von der Rohstoffauswahl und Herstellung iiber seine
Langlebigkeit bis hin zur Wiederverwertung.



Ein und dieselbe Erfindung
Ist zum zweiten Mal mit
einem internationalen Preis
gewdrdigt worden. Das
Gerat kommt aus Osterreich
und gilt als beispiellos in
seiner Art. Der Hygiene-
spender von Hagleitner hat
am 26. Januar 2024 den
German Design Award
erhalten.

Er hindigt berithrungslos Tiicher aus — Tiicher, um Ober-
flichen zu desinfizieren. Die Erfindung heifSt XIBU 2WIPE
hybrid. Der Hygienespender aus der Entwicklungswelt des 6ster-
reichischen Familienunternehmens Hagleitner hat den prestige-
triachtigen German Design Award erhalten.

Vorausgegangen war ein Preis aus der Reinigungsbranche.
2023 wurde XIBU 2WIPE hybrid ,Product of the Year®. Diese
Trophie vergibt die ISSA-Pulire, eine Reinigungsmesse in Italien.

Den German Design Award stiftet jihrlich der deutsche Rat
fiir Formgebung. XIBU 2WIPE hybrid gehdrt 2024 hierbei zu
den Winnern (so lautet die Klasse der Auszeichnung). Folgender-
maflen begriindete die Jury ihre Wahl: ,Mit seinen zwei Vorrats-
behiltern lisst sich der ,.XIBU 2WIPE hybrid‘-Desinfektions-
feuchttuchspender rechtzeitig nachfiillen, ohne komplett leer zu
sein. Zudem funktioniert er kontaktlos und ermoglicht damit
eine hygienische Entnahme der Tticher. Ein zeitgemifer Bedien-
komfort, den das moderne, cleane Design auch formal zum

Ausdruck bringt.”

Zur Award-Show nach Frankfurt am Main ist Produktmanager
Anton Ebenberger gereist, er hat fur Hagleitner die Urkunde ent-
gegengenommen: ,Desinfektion darf ein Hingucker sein®, erklirte
Ebenberger. ,Hagleitner verfolgt konsequent dieses Motto. Geht
es doch um die Gesundheit der Menschen. Dem angemessen soll

Desinfektion auch aussehen, Asthetik und Design stehen ihr gut.”

- GERMAN

Reinigungs-, Desinfektions- und Pflegemittel, Kosmetik -
dazu Spender, Dosiergerite und Apps. Die Ware entsteht in Zell
am See in Osterreich. Hier hat Hagleitner den Muttersitz; hier
wird geforscht, entwickelt und produziert. Zugleich betreibt das
Unternehmen Beratungs-, Verkaufs-, Logistik- und Ausbildungs-
statten, so agiert es an 27 Standorten in zwdlf europdischen
Lindern. In 66 Lindern weltweit sind Erzeugnisse ferner tber
Partner verftigbar. Was Hagleitner bietet, zielt auf Betriebe und
offentliche Institutionen ab. An Konsumentinnen und Konsu-
menten richtet sich die Marke hagi.
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Pelipal

Erstmals prisentierte sich Duravit als Aussteller auf der
Intergastra. Um die Zielgruppen bestmoglich anzusprechen,
wurden auf dem Messestand Beispiclanwendungen fiir Hotels
gezeigt, auflerdem verschiedene Produkte, die sich besonders fiir
das Projekegeschift eignen. Die Duravit AG mit Sitz in Hornberg
ist einer der international fithrenden Hersteller von Designbidern
und in weleweit iiber 130 Lindern aktiv. Das Produktportfolio des

Mit Beispielanwendungen fiir kleine und groBere
Hotelbader bot Duravit den Interessenten aus der
Hotellerie auf der Intergastra konkrete Inspiration
fur eigene Renovierungs- oder Neubauvorhaben.
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= Mix me up

Das Hotelbad heutigen
Zuschnitts muss durch-
dacht sein und durch hohe

Qualitatsanforderungen

i

uberzeugen. Das passende
Design spielt zudem eine

e — = I sm——

gewichtige Rolle.
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Zusammengestellt von Daniela de Cillia
Fotos: Duravit, HEWI, TOTO, Artweger

Komplettbadanbieters umfasst Sanitirkeramik, Badmébel, Dusch-
und Badewannen, Wellnesssysteme, Dusch-WCs, Armaturen

und Accessoires sowie Installationssysteme in hochster Qualitit.

Eleganz mit Wohlfuihlfaktor

Niemand hilt sich gerne an kalten Haltegriffen fest, schon
gar nicht im Badezimmer oder im barrierefreien WC. Vor allem
Menschen mit einem erhéhten Kalteempfinden nehmen es als
unangenchm wahr, kalte Oberflichen anzufassen. Deshalb hat

HEWI Warmtouch




HEWI, der Vorreiter barrierefreier Sanitir-
ausstattung, einen Schritt weitergedacht
und lisst die Produkte seines Design-
Klassikers, der Serie 801, in edler Chrom-
optik glinzen — und das mit einer ange-
nehm temperierten Oberfliche. Der Name
WARM TOUCH ist also Programm,
denn die Haltegriffe sowie die Dusch- und
Wannenhandliufe besitzen die warmen,
haptischen Eigenschaften von Polyamid
und durch die Beschichtung die elegante
Optik einer Chromoberfliche.

Zwischen Minchen
und der Welt

Das Miinchen Marriott Hotel City
West wird der Inbegriff fiir Modernitit
und Veranstaltungsinnovation in der Stadt
und sowohl auf nationaler wie auf inter-
nationaler Ebene neue Standards setzen®,
so René Mooren, General Manager des
Miinchen Marriott Hotel City West. Das
Hotel setzt auch im Detail auf hochste
Qualitit. In den Hotelbidern diirfen sich
die Giste iiber einen besonderen Komfort
freuen: Die 398 Zimmer aller Kategorien
wurden mit Dusch-WCs, den WASHLET
von TOTO ausgestattet.

Die Zukunft des Badezimmers

Mit JOICE von Artweger wird jedes
Bad zur flexiblen und luxuriésen Wellness-
zone. Die innovative barrierefreie Dusche
mit ihrem einzigartigen 2-in-1-Konzept be-
geistert daher nicht nur Konsument*innen
des Bad Ischler Unternehmens, sondern
auch die Jury des renommierten German
Design Awards. Die JOICE Walk In+
wurde mit dem begehrten Titel , Winner®
ausgezeichnet.

Die neuartige Dusche erméglicht es,
sich jeden Tag aufs Neue zu entscheiden,
ob man eine schnelle Dusche oder ein
entspannendes Bad genieffen méchte. Die
JOICE Walk In+ ist eine echte Weltneu-
heit und die erste barrierefreie Walk In, in
der man auch baden kann. Der Zugang in
den grof8ziigigen Duschraum mit seiner
breiten tiirlosen Glasfront erfolgt seitlich
ohne Tir und véllig barrierefrei. Das
besondere an der neuen Lésung — eine

hochgezogene Duschwanne, die dreiseitig
als komfortable Badewanne geformt ist.
Die bis zum Boden offene Zugangsseite
ermdglicht einen einfachen Einstieg in den
Duschplatz.

Bring Farbe ins Leben

Die Auswahl passender Farben fiir das
Badezimmer in Form von Mobeln, Wand-
farben und Accessoires ist oft mafigebend

JOICE Walk In+

BAD & DESIGN H &) D

fiir ein harmonisches Einrichtungskonzept.
Matte Oberflichen bieten eine zeitge-
mifle Eleganz, wihrend authentische
Erdténe cine Verbindung zur Natur her-
stellen und eine beruhigende Aura ver-
breiten. Die neuen Trendfarben Kaschmir
matt, Schilfgriin matt und Balticblau von
Pelipal wurden von Experten entwickelt,
um allein durch die Kraft der Farben aus
dem Badbereich einen persénlichen Well-
nesstempel zu zaubern.
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Nachhaltigkeit von

Hamburg bis Munchen

Ob Miinchen, Frankfurt, Hamburg oder Berlin - in all diesen Stadten finden sich

Scandic Hotels in zentraler Lage und damit eignen sie sich ideal fur einen Besuch der

deutschen Metropolen.

Ab Mirz 2024 bereichert Niirnberg als neuer Standort das
Portfolio. Neben dem skandinavischen Einfluss im Design wird
das Thema Nachhaltigkeit — wie in allen Hausern der nordischen
Hotelgruppe — auch in Deutschland grofigeschrieben. So kommen
beispielsweise nur Textilien zum Einsatz, die mit dem staatlichen
Textilsiegel ,,Griiner Knopf* ausgezeichnet sind, und das Frithstiick
ist mindestens zu 50 Prozent bio. Zudem werden die Lebens-
mittel mit der ,, Too Good To Go“-App vor dem Wegwerfen ge-
rettet. In den beiden Berliner Hiusern und im Scandic Frankfurt
Museumsufer gibt es hauseigenen Honig von Bienen auf den
Hoteldichern. Alle Scandic Hotels bereiten Wasser selbst auf, und
das Scandic Hamburg Emporio hat zudem eine Partnerschaft
mit Viva con Agua. In Sachen klimabewusstes Reisen ist Scandic
seit 1993 Vorreiter und setzt diese Philosophie konsequent an
allen Standorten um.

Umweltsiegel ,,Nordic Swan”

Im Jahr 1994 verstirkte Scandic seine Bemithungen fiir den
Umweltschutz. Das Umweltsiegel ,,Nordic Swan®, das fiihrende
Umweltsiegel in den nordischen Landern, war dabei von Anfang
an ein wichtiger Partner. Alle Hotels der Marke in Schweden
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wurden mit dem Umweltsiegel ,Nordic Swan® ausgezeichnet.
Der Schwan ist das strengste Umweltsiegel und gleichzeitig das
offizielle Umweltsiegel der nordischen Linder, das durch den
Nordischen Ministerrat eingefithrt wurde.

Bei Scandic versteht man unter einer nachhaltigen Unter-
nehmensfithrung 6kologische, soziale und vor allem auch dko-
nomische Aspekte. Nicht zuletzt bedeutet Nachhaltigkeit auch
einen fairen Umgang mit unseren Mitarbeitern und eine trans-
parente Unternechmensfithrung. Die Nachhaltigkeitsstrategie
basiert auf den 10 Prinzipien der Global-Compact-Initiative
sowie den Umweltzielen der Vereinten Nationen. Seit 1993 ver-
pflichtet sich die Gruppe den Prinzipien von , The Natural Step®.
Scandic Hotels ist Unterzeichner der Agenda 2030 sowie der
UN Umweltziele.

Scandic Hamburg Emporio

Das Scandic Hamburg Emporio wurde bereits mehrfach fiir
seine Nachhaltigkeit ausgezeichnet. Das moderne Gebiude im
Emporio Quartier erhielt bereits vor der Eroffnung das DGNB-
Siegel (Deutsche Gesellschaft fiir nachhaltiges Bauen). Alle Bau-

materialien entsprechen hochsten 6kologischen Standards und das



Hotelgebiude ist mit einer hocheffizienten
Energieriickgewinnung ausgestattet. Dank
cines nachhaltigen Klima- und Energie-
konzeptes zihlt das EMPORIO zu den
nachhaltigsten Gebdudeensembles in
Hamburg! Das Scandic Hamburg Emporio
setzt auflerdem eine Vielzahl an Maf3-
nahmen und Projekten fir einen nach-
haltigen Hotelbetrieb um, u. a.: Recycling
von Speiseresten und Frittierfett mit Re-
Food. Ubrige Lebensmittel werden an
die Initiative Food Saver weitergegeben,
E-Ladestationen fiir Giste und vieles mehr.

Scandic Berlin
Potsdamer Platz

Das Scandic Berlin Potsdamer Platz
ist das Flaggschiff unter den Scandic
Hotels und zeigt mit 560 Zimmern und
16 Tagungsraumen im Herzen Berlins,
dass sich moderne Stadthotellerie und
Biohotel nicht ausschlieflen. Das Hotel
ist ebenfalls seit der Eroffnung mit dem
DGNB-Siegel fiir nachhaltiges Bauen aus-
gezeichnet. Begriinte Winde im Hotel
sorgen fiir gutes Luftklima.

Einige der Konzepte, die
bei den Scandic Hotels nicht
mehr wegzudenken sind

Scandic Wasser, ausschlief3lich Bio-
eier sowie Fairtrade- & Biokaffee
und -tee, biozertifizierte Produkte
(DE-0K0-39) beim Friihstiick
(mindestens 40 % der Produkte),
Zimmerreinigung auf Wunsch,
Millvermeidung und -verwertung,
Foodsharing-Initiativen, Handtuch
Policy, Verzicht auf Gberflissiges
Plastik und Verpackungen (keine
Plastikstrohhalme oder Einzel-
verpackungen auf den Zimmern und
auf dem Buffet), Lokale Lieferanten,
E-Ladestationen,
Kompensationsprogramm ARKTIK
fir die Emissionen von Dienst-
wagen, Nachhaltige Reisemittel
sind zu bevorzugen, konsequente
Milltrennung in allen Hotel-
bereichen - vom Gastezimmer bis
zum Biiro der Hoteldirektion.

NACHHALTIGKEIT H&)D
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Als anerkannter Standard fiir Zertifizierung von umweltbe-
wussten Betrieben steht die ISO 14001 fiir ressourcenschonendes
Wirtschaften — und das weleweit. Die Voraussetzung fiir die
Zertifizierung, die in Osterreich vom TUV Austria verlichen
wird, ist ein dokumentiertes und in der Organisation integriertes
sowie gelebte Umweltmanagmentsystem: Als erstes Osttiroler
Hotel wurde kiirzlich das Gradonna****s Mountain Resort in die
Liste der primierten Betriebe aufgenommen.

Direkt an den Pisten des Grofiglockner-Resorts Kals-Matrei
gelegen ist das Vier-Sterne-Superior-Resort bekannt fiir sein
Umweltbewusstsein: ,,Die Landschaft und die Natur sind unser
héchstes Gut. Aber nicht nur deswegen setzen wir bewusst auf
umweltfreundliche Initiativen — wir sind der festen Uberzcugung,
dass wir nur so unseren Erfolg sicherstellen kénnen: Unser Resort

ist nicht nur autofrei und bietet ausreichend Ladestellen fiir
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Umweltzertifikat

Hauseigene Energiegewinnung, eine umweltfreundliche
Bauweise und viele umgesetzte Initiativen im taglichen
Betrieb - damit Uberzeugt das Gradonna****s Mountain
Resort. Dieses vorbildliche Engagement des Design-
Resorts wurde kiirzlich auch vom TUV-Austria mit dem
Umweltmanagement-Zertifikat ISO 14001 bestatigt.

E-Autos und E-Fahrrider, auch die benétigte Energie fiir Warm-
wasser und Biowirme kommt aus eigener Produktion®, sagt

kKKK

Maximilian Schultz vom Eigentiimer des Gradonna™**s Mountain

Resort, der Schultz-Gruppe.

ISO 14001 zertifiziert

Dank dem hauseigenen Hackschnitzelwerk verarbeitet das
Vier-Sterne-Superior-Resort Holz CO,-neutral und erzeugt so
selbst die bendtigte Energie. Zusitzlich setzt es auf regionale
Lieferanten und nutzt etwa die Abwirme der Kiltetechnik zum
Beheizen der Schwimmbider. Das umweltbewusste Wirtschaften
sowie optimierte betriebliche Prozesse und minimierte Risiken
werden durch die ISO 14001 fiir Giste aus dem In- und Ausland
nun noch sichtbarer gemacht. ]
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Einblick in das perfekte Hotelzimmer

Die Erwartungshaltung ist grof3. Der Gast hat so seine ganz eigenen Vorstellungen von

einem speziell fur ihn konzipierten perfekten Hotelzimmer. Ein Ding der

Unmoglichkeit? Wir gingen zusammen mit dem Fotostudio 3001 dieser Frage nach.
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Der wachsende Wettbewerb unter den
Hotels, aber auch die héheren Erwartungen
der Giste fithren dazu, dass von Gisteseite
her immer mehr auf Details geachtet
wird. Was ist also wichtig? Wie arrangiere
ich ein Hotelzimmer, um es moglichst
bequem zu machen? Natiirlich sind Ge-
schmicker verschieden, aber abgeschen
davon, dass das Hotelzimmer augen-
scheinlich auch zum Charakter und zur
Philosophie des gesamten Hauses stimmig
passen sollte, kann man einige Parameter
verwenden, die hilfreich sein kénnen, um
moglichst vielen Gisten zu gefallen. Die
Kenntnis der Priferenzen der Zielgruppe
ist ein Schliisselelement. Dazu muss man
als Hotelier dariiber nachdenken, was
Giste mogen und in welchem Interieur

sie sich wohlfiihlen.



Die Farbe Schwarz verbindet beides in
einzigartiger Weise. Deswegen sind Boden-
profile aus Aluminium von PROLINE
auch in Schwarz erhiltlich. Die Ubergangs-
profile, Anpassungsprofile und Abschluss-
profile aus Aluminium sind neben den
Farben Bronze, Champagne, Edelstahl,
Gold und Silber jetzt auch in Schwarz
matt erhiltlich. Schwarz ist an sich eine
empfindliche Farbe. Mit einer véllig
neuartigen Pulverbeschichtung in Kombi-
nation mit einem speziellcn Produktions-
verfahren ist es PROLINE gelungen,
besonders widerstandsfihige Bodenprofile
zu entwickeln, die mit ihrer leicht struk-
turierten Oberflache nicht nur strapazier-
tihig, langlebig und belastbar sind, sondern

auch eine einzigartige Elcganz ausstrahlen.

Das Boxspringbett namens ,Zamba“
von Sophisticated Living ist wie gemacht
fiir anspruchsvoll eingerichtete Interieurs
und spendet maximale Ruhe. Dieses
Polsterbett begeistert durch seine wunder-
schone, noble Optik. Es hat einen ge-
schlossenen Boxspring-Korpus, bezogen
mit einer Husse, welche mit Klett be-
festigt wird. Die Fuflmodelle konnen
variabel ausgewihlt werden. Der Look ist
individuell anpassbar — durch die Wahl
des Kopfteils und den Bezug wird ein

ganz spezielles individuelles Traumbett er-
schaffen. Man kann bei diesem Modell aus

18 verschiedenen Kopfteilen, von zuriick-
haltend bis extravagant, auswihlen. Mit
einem hochwertigen deutschen Taschen-
federkern wird zudem maximaler Schlaf-

komfort gewahrleistet.

Dieser Loungesessel, ebenfalls von
Sophisticated Living und designed von
Produktdesignerin und Innenarchitektin
Saskia Thomas ist ein kleines Meister-
werk. Das ausgewogene Design sorgt
dafiir, dass er in jedem Raum seinen Platz
findet. Sehr ,loungig” im Sitzkomfort
und alles andere als langweilig. Sein Name
bezeichnet in der Surfer-Sprache ecine
Hohlwelle, die an der Lippe eciner steilen
Welle entsteht, wenn diese auf der
Wasseroberfliche bricht. Umgesetzt ins
Design tiberzeugt der BARREL in leicht
gerundeten organischen Formen - eine
grofiziigige Sitzfliche mit einer auf-
gesteckten soften Riickenlehne, sodass
Loungen grofigeschrieben wird. Die Optik
wandelt sich mit dem Bezug - wihlbar
aus einer riesigen Anzahl von Materialien
und Farben.

Und nicht zu vergessen — Details wie
Rollos, aber auch Heizkérper sollten
sich harmonisch ins Gesamtbild einfiigen.
Die Primirfunktion des innenliegenden
Sonnenschutzes von Hunter Douglas
Components ist der Sichtkomfort. Eine
gut entworfene Verschattungslosung kann
den Komfort und das Wohlbefinden

INTERIEUR & DESIGN

der Nutzer erheblich erhohen. Indem sie
natiirliches Tageslicht steuern, verbessern
Hunter Douglas Systeme den thermischen
Komfort, die Blendung und die Innen-
klimaqualitit. Mit einem schicken Design,
mit reibungsloser Bedienung und bei-
spielloser innerer Stirke iiberspannen die
Rollo-Antriebssysteme sogar breite Fen-
sterfronten mithelos. Gut gestaltete grofie
Rollos sind ein dramatisches Statement
zur Definition und Kontrolle von Wirme,
Licht und Blicken.

Die innovativen Bad- und Raumwirmer
der Firma Bemm bieten Energiespar-
losungen und das gewisse Extra fiir ein
Wohlfiihlambiente. Die vertikale Paneel-
heizwand mit dem Linear-Design ,,Pawa“
kann flach und unauffillig in die Archi-
tektur integriert oder als leistungsstarkes
Gestaltungselement betont werden. Die
Vielzahl der Abmessungen, die feine Ab-
stufung in Linge und Héhe und die
Farbenvielfalt bieten alle Méglichkeiten.
Die Serie Pawa ist erhaltlich als einreihiges
Modell, einreihig mit Lamelle, zweireihig,
zweireihig mit Lamelle sowie zweireihig
mit doppelter Lamelle.

Sophisticated Living GmbH
Bett: Boxspringbett .Zamba,
Sessel: Loungechair ,Barrel”
www.sophisticated-living.de

Proline Systems GmbH
Profilschiene: Ubergangsprofil
.ProvarioClip“, Schwarz matt
www.proline-systems.com

Hunter Douglas Components
Rollos
www.hunterdouglas.de

Bemm GmbH

Heizkorper: ,,Plawa Pureline”
Glasfront graumetallic, brilliant
www.bemm.de

restliche Requisite:
Fundus Studio 3001

Fotos + Planung:
Studio 3001 Emsdetten,
www.studio3001.de
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Das perfekte Entree

Der Empfangsbereich eines Hotels zeigt dem Gast meistens schon im ersten Moment, ob

l
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er die richtige Wahl getroffen hat. Anbei der Versuch, gewisse Parameter zu definieren,

mit denen der Hotelier seine Gaste schon im Eingangsbereich positiv Gberraschen kann.

Die Lobby als Empfangs- und Aufent-
haltsbereich erfiillt im Wesentlichen zwei
zentrale Aufgaben. Sie soll Entspannung
bieten und Kommunikation erméglichen.
Ein harmonisch wirkendes Einrichtungs-
konzept, das sich wie ein roter Faden
durch den Raum ziehg, sollte dabei augen-

scheinlich sein.

Moderner Charme

Erschaffen Sie sich mit den grofi-
formatigen Fliesen aus Feinsteinzeug der

Emilgroup ein modernes Ambiente. Grof3-
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formate brechen die Monotonie jedes
Raumes auf und fiigen sich perfeke in
offentliche Innen- und Auflenbereiche.
Wie bei allen anderen Kollektionen der
Emilgroup punktet das Feinsteinzeug mit
seinen technischen Vorziigen wie Rutsch-
hemmung, Belastbarkeit und Witterungsbe-
stindigkeit. Vielfaltige interessante Farben
und Oberflichen setzen jedes Ambiente
spannend in Szene. Grofiformatige Boden-
fliesen sind zum Beispiel fiir einen mini-
malistischen Raumstil geeignet, der mit
wenigen, gekonnt arrangierten Mobeln
einen Wow-Effekt erzeugt.

Eine Aufwertung
fur das Dach

Mit dem Roto OnTop Flachdach-
fenster in ,german made® von Roto Frank
wird jeder Wohnraum zu einer lichtdurch-
fluteten Wohlfiithloase mit Premium-
qualitit. Das neue Fenster ist in zehn
Groflen sowie in fix verglaster und elek-
trisch 6ffenbarer Variante verfuigbar. So
geniigt auf Wunsch ein Knopfdruck, um
frische Luft unter das Dach zu bringen —

besonders in Riumen mit hoher Luft-
feuchtigkeit ein echter Gewinn. Fiir Ver-
dunkelung und Sichtschutz bietet Roto
auflerdem optimal passende Faltstore in
nahezu jeder gewiinschten Farbe. Auch
sie lassen sich elektrisch steuern und fiir
noch mehr Komfort sogar in Smart-

Home-Systeme integrieren.




Mit seiner facettenreichen Oberfliche, die
an einen geschliffenen Diamanten erinnert,
macht das Pflanzgefaf ,DIAMANTE®
seinem Namen alle Ehre. Design auf
hochstem Niveau kombiniert mit Funk-
tionalitit und Qualitit — das zeichnet
SDIAMANTE® von LECHUZA aus. Die
ungewohnlichen Oberflichen mit lebhaften
Spiegelungen oder seidenmatter Eleganz
zichen alle Blicke auf sich und lassen gerade
Eingangsbereiche in Hotelgebiuden in
einzigartigem Glanz erstrahlen. Dank des
integrierten LECHUZA-Bewisserungs-
systems sind die Pflanzen ganz nach dem
Vorbild der Natur immer mit der richtigen
Menge Wasser optimal versorgt.

Die Duoflor® Doppelrollos von Hunter
Douglas sind handlich in der Anwendung
sowie dynamisch in der Regulierung des
Lichteinfalls. Die abwechselnd transpa-
renten und dichten Streifen sorgen fiir
Durchblick oder Sichtschutz. Die neue
Qualitit ,Stella, Fb. 243 zeichnet sich
durch einen hohen Sichtschutz aus und
kann auch zur Verdunklung von Riumen
angewandt werden. ,,Stella® gibt es in drei
aktuellen Farbstellungen zu bezichen.

Klassisch, elegant, vornehm und ex-
klusiv — diese Adjektive werden seit jeher
mit Schwarz verbunden. Neue Trends

kommen immer schneller und sind oft

genauso schnell wieder verschwunden. Die

Farbe Schwarz kehrt jedoch stets wieder
zuriick. In Verbindung mit Edelstahl,
naturbelassenen Holzoberflichen der
Tischplatten und massiven Dielenboden
erzielt Schwarz so das gewiinschte Flair:
eine urbane, gemiitliche Atmosphire.
Gerade im Vergleich zur schnellen, lauten
und bunten Welt haben dunkle und
natiirliche Farbkombinationen etwas Be-
ruhigendes, Weiches und Unaufdringliches.
Prinz hat diese Trends nun in einer
Kollektion vereint: , The Black Edition®
bietet cin breites Spektrum verschiedener
Profiltypen, von dezenten Ubergangs-
profilen bis zu eleganten, schwarz pulver-
beschichteten Sockelleisten.

Mit dem Design des Ohrensessels
~BIONA" wurde der klassische Ohrensessel
von ADA neu und modern interpretiert.
Das Ergebnis ist ein schicker Hochlehner
mit runder Linienfithrung sowie einer an-
gedeuteten Schalenform. Besondere Merk-
male des Fauteuils sind die optischen Zier-
nahte auf der Lehne und die Kissenoptik
am Sitz. Man kann den Korpus je nach
Priferenz mit verschiedenen Fiiflen kom-
binieren. Weiters kann er mit Bezugs-
materialien nach Wunsch veredelt werden:
Umfangreiche Stoff- und Textillederkol-
lektionen bieten Vielfalt in der Gestaltung,

Die Couch ,LAVARES, ebenfalls von
ADA, steht fiir Individualitit und moder-

nes Design, auflen liegende Nihte bringen

INTERIEUR & DESIGN

zusitzlich einen Hauch von Industrial
Style ein. Die losen Riickenkissen erzeugen
zudem eine besonders lockere Optik.
Bezugsmaterialien in vielerlei Farbnuan-
cen stechen zur Verfiigung, um das Sofa
einem speziellen Raumkonzept anzupassen.
Bodenfreie Fiifle aus Chrom, die ebenfalls
in verschiedenen Versionen erhiltlich
sind, runden das Erscheinungsbild hoch-

wertig ab.

Emil Germany GmbH

Wand- und Bodenfliesen:
Kollektion , Level” 160 x 320 cm in
Onyx glanzend & Ash matt,
Kollektion ,,Pietra del Borgo”
60x90 cm in Beige
www.emilgermany.de

Roto Frank DST Vertriebs-GmbH
Flachdachfenster mit Faltstore:
Roto onTop
www.roto-dachfenster.de

ADA Mobelfabrik GmbH
Sessel: ,Biona“, Sofa: ,Lavare”
www.ada.at

Carl Prinz GmbH & Co. KG
Bodenprofil, Wandprofil: (Kamin-
wand) Wandprofil fir Aluverbund-
platten Boden Ubergangsprofil
303 Profi-Tec Master
www.carlprinz.de

geobra Brandstatter Stiftung & Co. KG
Pflanzgefafe: ., Diamante” LECHUZA
www.lechuza.de

Blocker

Doppelrollos: Duoflor®Doppelrollo
Zweigniederlassung der Hunter
Douglas Holding GmbH & Co. KG
www.bloecker.de

Bemm GmbH
Heizkorper: ,,Plawa Pureline”
www.bemm.de

Requisiten:

Sompex GmbH & Co. KG
Standleuchte: , Garcon”
www.sompex.de

restliche Requisite:
Fundus Studio 3001

Fotos + Planung: Studio 3001
Emsdetten, www.studio3001.de
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KEES Hotel Salzburg

Das sind die Hotel-Interior-Trends 2024

Stilvoll und verantwortungsbewusst — die Hotel-Interior-Trends 2024 setzen

auf Nachhaltigkeit und zeitlose Eleganz fur unvergessliche Gasteerlebnisse.

Das Jahr 2024 bringt neben zeitlosem Objektdesign auch
frischen Wind in die Hotelausstattung, mit einer Vielzahl von
Trends, die Stil und Funktionalitit vereinen. Von der be-
ruhigenden Kraft von Soft Nature bis zu kriftigen Farben und

Landgasthof Jagstmiihle

s,
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dem frohlichen Boho-Style - hier sind die Top-Hotel-Interior-
und Farbtrends, die Thren Gisten unvergessliche Aufenthalte
bescheren.

Tauchen Sie ein in die Farben und Formen, die die Hotelaus-
stattung im kommenden Jahr prigen werden und lassen Sie sich
zu Neuem inspirieren.

Soft Nature

Sanft, harmonisch, ruhig, behaglich und ausgewogen - so
kénnte man diesen Trend auch bezeichnen. Der elegante und
zeitlose Soft-Nature-Trend bleibt auch 2024 ein Favorit fiir das
Hotel-Interior. In turbulenten Zeiten suchen Giste nach Ruhe
und Entspannung. Naturfarben wie Creme und Greige, kombi-
niert mit Hotelzimmermobeln aus natiirlichen Materialien,
schaffen einen Riickzugsort, ein Zuhause auf Zeit und eine

Wohlfiihloase fiir Ihre Giste.

Biophilic Design

Naturverbunden, organisch, lebendig, Sinne anregend und
griin — dies gilt fiir den nichsten Trend.



© Hotel Ambassador Ziirich

Hotel Ambassador Ziirich

© Harald Eisenberger

Der immer stirker werdende Wunsch nach Naturverbun-
denheit wird mit dem Gestaltungstrend des Biophilic Designs
erfillle. Griinpflanzen, natiirliche Materialien und organische
Formen bringen die Natur in den Raum und schaffen ein ange-
nehmes Erlebnis. Dieser Stil ist nicht nur sthetisch ansprechend,
sondern wirkt sich auch positiv auf das Wohlbefinden Threr
Giste aus.

Skandinavisches Design

Hyggelig, klar, hell, natiirlich und zeitlos — der skandinavische
Style zeichnet sich durch schlichte Eleganz, klare Linien, helle
Farben und natiirliche Materialien aus. Mit dem Fokus auf
Funktionalitit, Asthetik, minimalistischem Design und einer
hellen, offenen Raumgestaltung schafft dieser Stil eine ruhige,
gemiitliche Atmosphire. Perfekt fir Giste, die ein entspanntes
Ambiente suchen.

Boho-Style

Er ist lebensfroh, bunt, kreativ, lissig und gemiitlich — der
Boho-Style ist eine Verschmelzung verschiedener Stile und
kultureller Einfliissse. Dieser Stil zeichnet sich durch warme
Erdténe, natiirliche Materialien, handgefertigte Kunstwerke,
gemusterte Textilien und Vintage-Elemente aus. Dieser Mix an
Materialien, Farben und Kunstwerken schafft eine entspannte
und einladende Atmosphire, die von den Gisten fiir ihre Indivi-
dualitit, ihre personliche Note und ihren gemiitlichen Charme

geliebt wird.

INTERIEUR & DESIGN H &) D

Almwellness Hotel Pierer

Nachhaltigkeit

Umweltbewusst, 6kologisch, ressourcenschonend, langlebig
und zukunftsweisend — Nachhaltigkeit ist fiir viele nicht nur ein
Trend, sondern eine Verpflichtung fiir die Zukunft. Das Hotel-
Interior 2024 zeichnet sich durch umweltfreundliche Materialien,
energiesparende Beleuchtung und nachhaltiges Objektdesign aus.
Es zieht damit Giste an, die die Maglichkeit eines umweltbe-
wussten Aufenthaltes schitzen.

FlieBendes Mobeldesign

Elegant, dynamisch, anmutig, organisch und asthetisch — ein
flieendes Mdobeldesign verleiht Hotelzimmern eine elegante
Dynamik und ein modernes Ambiente. Hotelmdobel mit orga-
nischen Formen und geschwungenen Linien schaffen eine einzig-
artige Asthetik. Giste erleben eine moderne und gleichzeitig
zeitlose Atmosphire, in der das Interiordesign den Raum mit
Leichtigkeit fiillt.

Die Objekteinrichtung entwickelt sich laufend weiter und
wird an die sich dndernden Bediirfnisse und Anspriiche der Giste
angepasst. Im Jahr 2024 stehen die Trends des Hotel-Interiors
ganz im Zeichen der Nachhaltigkeit, zeitloser Eleganz und einer
engen Verbindung zur Natur. Sanfte, beruhigende Farben und
natiirliche Materialien schaffen eine Atmosphire der Ruhe und
Entspannung, wihrend kriftige Farben sowie der Boho-Style fiir
kreative und verspielte Akzente sorgen. Diese Trends ermdglichen
nicht nur unvergessliche Gisteerlebnisse, die dazu beitragen, dass
Giste gerne wiederkommen, sondern leisten auch einen Beitrag
zu einer nachhaltigen Zukunft.

Symphonic by ADA www.symphonic.at
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Die Sehnsucht nach unbeschwerten Glicksmomenten, Frieden in der Welt,

Entschleunigung im Alltag und einer intakten Natur spiegelt die Stimmung unserer

Gesellschaft wider und wird auch im Jahr 2024 das Wohnen pragen.

© ADA, Joka, Thonet, Wittmann
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Authentizitit wird immer stirker
nachgefragt — und damit Mabel, die man
mit allen Sinnen spiiren kann. Gestaltet
sind sie in edlen, zeitlosen Designs, dazu
so verarbeitet, dass sie uns viele Jahre lang
Freude bereiten. Damit einher geht der
Wunsch nach einem behaglichen Riick-
zugsort, an dem wir uns sicher fithlen, was
sich in den aktuellen Einrichtungskon-
zepten aus Osterreich widerspiegelt. So
sehnen sich die Menschen in Zeiten der
Unsicherheit nach runden, organischen
Designs, weichen Boucl¢-Stoffen, struktu-
rierten Textilien und warmen Holzern.
FlieRende Linien und sanfte Formen
bringen zusitzliche Wohlfithlstimmung
ins Wohnen. Natiirliche Materialien, aber
auch Langlebigkeit und der Kauf bei
Unternehmen aus der Region sind Teil
dieses Bediirfnisses nach einem authen-

tischen Wohngefiihl.



Think green

Neben Handwerk und Herkunft spielt auch die Nachhaltig-
keit der Produkte und der Unternehmen eine bedeutendere Rolle.
Immer mehr Verbraucher wollen Produkte mit sauberer Umwelt-
bilanz und machen sogar ihre Kaufentscheidung davon abhingig.
Naturstoffe und recycelte Materialien, Produkte aus Bioplastik
oder Textilien aus Naturfasern wie Leinen oder Hanf riicken dabei
in den Vordergrund. Zudem wirken sich naturbelassene Werk-
stoffe positiv auf Gesundheit und Wohlbefinden aus. Naturholz
etwa behilt seine geschitzten Eigenschaften dauerhaft bei: Es
atmet und nimmt Feuchtigkeit auf, gibt sie langsam wieder ab
und schafft so ein wohngesundes Raumklima.

Quiet Luxury

Die Zeit, in der Luxus vor allem Extravaganz und expressive,
ausgefallene Designs bedeutete, ist vorbei. Der neueste Trend
im gehobenen Interiorbereich heifft ,Quiet Luxury”: Er steht
fiir einen ruhigen, zuriickgenommenen Stil, der hochwertiges
Design, Tradition und authentische Handwerkskunst in den
Vordergrund riickt — ohne, dass andere Elemente davon ablenken.
Statt optisch aufdringlicher Signature-Designs sind hier durch-
dachte Gestaltungen gefragt, die auf hochwertige Mébelstiicke
und Accessoires sowie eine gedimpfte, reduzierte Farbpalette
setzen. Verkitschte Elemente oder harte, provokative Kontraste
sind dabei absolut tabu: Eine geschickt kuratierte Einrichtung
im Sinne von ,,Quiet Luxury“ bringt vielmehr auf subtile Weise

Raffinesse und Stilbewusstsein zum Ausdruck.

Klassiker, neu interpretiert

Der Trend, Tradition mit Moderne zu verbinden und Design-
klassiker fir die Gegenwart neu zu interpretieren, wird auch die
kiinftige Designlandschaft mafigeblich prigen. Der Ansatz geht
weit iiber bloffe Nostalgie hinaus: Die Synthese aus Alt und Neu
erméglicht es, zeitlose Asthetik mit zeitgemifler Funktionalitit
zu verbinden — und so eine Briicke zwischen Zukunft und
Vergangenheit zu schlagen. Klassische Designelemente werden
hierzu behutsam modernisiert, mit innovativen Materialien
kombiniert und neuesten technischen Funktionen versehen. So
entstehen nicht nur respektvolle Hommagen an vergangene
Ikonen, sondern auch sinnvolle, konsequente Weiterentwick-
lungen. Der Trend zeigt nicht zuletzt, dass die Vergangenheit
eine wertvolle Inspirationsquelle sein kann, um funktionale und
asthetisch ansprechende Losungen fiir die Zukunft zu finden.

Wiederentdeckter Stimmungsaufheller

Sicher, an Eiche und Nussbaum fiihrt auch 2024 kein Weg
vorbei: Gerade die Eiche mit ihrer markanten Maserung und
dem warmen Farbspektrum empfichlt sich weiter fir ver-
schiedenste Einrichtungsstile. Inzwischen erfreuen sich aber
auch sogenannte ,blonde Hélzer” immer grofierer Beliebtheit:
Birke, Esche, Erle oder Fichte kreieren einen hellen Look, der

INTERIEUR & DESIGN H&)D

Lebendigkeit und Frische ausstrahlt. Besonders die Erle gilt als
grofle Wiederentdeckung: Thr nahezu astreines Holz verfuigt tiber
eine feine Jahresringstruktur und wirke besonders mit heller
Olung luftig und leicht. Weil Erlenholz schnell nachwichst,
duflerst strapazierfihig ist und noch dazu in europiischen Wildern
heimisch, erfillt es zudem simtliche ckologischen Anspriiche
und Nachhaltigkeitskriterien.

Die Farbtrends fiir 2024

Weil auch 2024 die Gemiiter cher erhitzen als beruhigen
wird, setzen aktuelle Farbtrends auf eine sanfte, aber betont
hoffnungsvolle, motivierende Farbpalette. Warme Naturfarben
wie Grau, Sand oder gedimpfte Griinténe unterstreichen unseren
Wunsch nach Zusammengehérigkeit und Harmonie, ebenso
leichte Pastellnoten wie Pfirsich und Lavendel. Hier steht auch
die Pantone-Farbe des Jahres 2024 im Mittelpunkt: Peach Fuzz -
eine Symbiose aus lebhaftem Orange und sanftem Rosa. Auch
gesittigte Erdtone — Braun oder Terrakotta — schaffen eine be-
ruhigende, gemiitliche Atmosphire. Gezielt erginzt werden sie von
wenigen satten Akzentfarben: tiefes Violett etwa, ein dunkles
Rot oder Smaragdgriin.
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Celebrating

Messe der globalen Konsumguterbranche,

Business Together

Unter diesem Motto stand die diesjahrige Mega-

bestehend aus Ambiente, Christmasworld und

Creativeworld. Ein Fest der Rekorde: Mit einem Plus von zehn Prozent stellten
4.928 Aussteller auf Uber 360.000 Bruttoquadratmetern ihre Neuheiten vor.

Das Frankfurter Messetrio mit internationaler Strahlkraft
hat sich einmal mehr als Leitevent erwiesen, der Handel und
Herstellern Orientierung gibt. Neukontakte mit Einkaufsent-
scheider*innen, globale Geschiftsanbahnungen und weltweite Be-
sucherstrome prigten Ambiente, Christmasworld und Creative-
world. Design, Digitalisierung in Handel und Produktion, Life-
style und Nachhaltigkeit, New Work und Future Retail — die
globalen Themen der Branche standen im Fokus der Messen.
Das in Thementagen neu strukturierte Rahmenprogramm war
tiber alle Zielgruppen hinweg ein wertvoller Impulsgeber. Mit
dem neu konzipierten Tag des Hoteliers riickte die Ambiente die
Hospitality-Branche ins Blickfeld und entwickelte die Wachstums-
felder HoReCa und Contract Business weiter. Damit eréffnete
sie Branchenteilnehmer*innen neue Geschiftsméglichkeiten in
Richtung gewerblicher Endverbraucher. Nachhaltigkeit war

und bleibt ein Metathema von globaler Bedeutung, welches das
Messetrio konsequent in allen Produktsegmenten, im Rahmen-
programm und dem veranstaltungsiibergreifenden Special Interest
Ethical Style beleuchtete.

Zukunftsthema New Work

Lifestyle und Workstyle verschmelzen zuschends: Wie sicht
die Arbeit der Zukunft aus? Auf diese Zeitfrage gab das Areal
Future of Work Antworten: Die kuratierte Sonderschau stellte
Losungen fiir moderne Arbeitswelten vor. Dieses Areal gab nicht
nur Biiroeinrichtern neue Impulse, sondern auch vielen anderen
Zielgruppen wie Architekt*innen, Planer*innen und gewerblichen
Endverbrauchern wie Hotels, dem Gastgewebe und Anbietern
von Co Working-Spaces.

Die nachste Ambiente/Christmasworld findet von 7. bis 11. Februar 2025, die Creativeworld von

www.messefrankfurt.com

7. bis 10. Februar 2025 in Frankfurt statt.
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Wohnen & Interieur” Messe 2024

Die ,Wohnen & Interieur” verspricht nicht nur eine eindrucksvolle Schau von

hochwertigem Design und Interior, sondern setzt auch auf innovative Konzepte,

um Besucher aller Altersgruppen anzusprechen.

Von 13. bis 17. Mirz wird die Messe Wien zum Hotspot fiir
Designenthusiasten und Einrichtungsliebhaber. Die Halle A, als
Herzstiick der Veranstaltung, wird zum Ort der Inspiration. Hier
prasentieren Kompletteinrichter ihre hochwertigen Topmdabel
aus ihren aktuellen Kollektionen. Die thematische Gliederung
bildet einen roten Faden und bietet Besuchern maximale Orien-
tierung. Dies ist die ideale Anlaufstelle fiir jeden, der sich von
exquisitem Design und innovativem Interior inspirieren lassen

mochte.

Ein Fixpunkt fir Designliebhaber

Ein besonderes Highlight ist der Design Sale am Sonntag, be-
gleitet von einem Sunday Brunch. Diese Veranstaltung erméglicht
den Besuchern nicht nur den Zugang zu einzigartigen, preisredu-
zierten Produkten, sondern spricht auch neue Zielgruppen an, die
nach individuellem und aufiergewdhnlichem Design suchen. Die
perfekte Gelegenheit, um das erste Designerstiick zu erwerben.

Sanierung mit Stil und Expertise

Mit einem breiten Spektrum an Sanierungsdienstleistungen
im Repertoire legen die ausstellenden Wiener Tischlereien einen
besonderen Fokus auf Haus-, Fenster- und Wohnungssanierung.
Auf der Messe prisentierten die Unternehmen Ansitze, die sowohl
die Asthetik als auch die Funktionalitit der Riume optimieren.
Die Tischlereibetriebe bieten nicht nur die handwerkliche Exper-
tise, sondern auch eine vorausschauende Herangehensweise an
die individuellen Bediirfnisse ihrer Kunden. Durch den Einsatz
modernster Technologien und Materialien wird sichergestellt,
dass die Projekte den héochsten Qualititsstandards entsprechen.

Die ,,Wohnen & Interieur-Messe 2024 lidt alle Design- und
Interiorenthusiasten dazu ein, Teil dieses einzigartigen Erleb-
nisses zu werden. Neben dem breiten Angebot an hochwertigem
Interior und Design bietet die Messe Wien auch kulinarische
Highlights, die den heutigen Anspriichen gerecht werden. Das
neue Gastronomiekonzept sorgt dafiir, dass fiir alle Geschmicker
etwas geboten wird. ]
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Eine Villa schreibt Designgeschichte

Die Villa Alma tragt die Handschrift von Martina Toifl, Griinderin der Heym Collections,
und von Pia Clodi, Interiordesignerin und Grinderin von Studio Eliste.

Alt und Neu in perfekter Harmonie
Die beiden Salzburgerinnen haben bereits in der Vergangen-

heit erfolgreich zusammengearbeitet. So haben sie unter anderem Die Jugendstilvilla aus dem 19. Jahrhundert wurde 2021 in
das Hotel Mozart im Salzburger Andréviertel, das Hotel Maxi-  Zusammenarbeit mit lokalen Handwerksbetrieben von Grund
milian und die Villa Ivy in kreativer Zusammenarbeit renoviert  auf saniert, wobei besonderer Wert auf die Erhaltung des ur-
und weiterentwickelt. spriinglichen Charakeers des Hauses gelegt wurde. Ein Haus voller
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Nischen und Lieblingsecken. Viele Mébelstiicke wurden eigens fur
die Villa Alma entworfen und angefertigt. ,,Fiir das Farbkonzept
der Innenriume habe ich mich von der malerischen Umgebung
inspirieren lassen. Das Blau des Wolfgangsees, das Griin der
Wilder und das sich im Wasser spiegelnde Sonnenlicht finden
sich im Inneren der Villa wieder, erklirt Interiordesignerin Pia
Clodi. Das Zusammenspiel verschiedener Muster und Stoffe sowie
ausgewihlte Kunst- und Designobjekte erginzen den historischen
Kern der Villa auf einzigartige Weise. Diese stimmige Komposi-
tion tiberzeugte auch die Jury des German Design Awards. ,,Der
farbenfrohe Mix aus modernen Formen, Strukturen und liebevoll
gestalteten und platzierten Details bewirke eine ebenso freundliche
wie lebendige Atmosphire, die Leichtigkeit und junge Lassigkeit
ausstrahlt®, begriindet die Jury ihre Entscheidung.

HOTELS NATIONAL H&)D

Sommerfrische neu interpretiert

Schon zur Kaiserzeit war das Salzkammergut in den Sommer-
monaten ein beliebtes Refugium fiir Ruhesuchende. Martina Toifl
hat dieses Konzept ins 21. Jahrhundert geholt und diesem einen
modernen Twist verpasst. ,Hier am Wolfgangsee lassen wir die
Tradition der Sommerfrische auf moderne Art wieder aufleben.
Das bedeutet, eine schone Zeit mit Familie und Freunden zu
verbringen. Eine Runde ,Mensch irgere Dich nicht', ein Picknick
sowie ein Spaziergang am See. Einfach und unkompliziert®, fasst
sie die Philosophie des Boutiquehotels zusammen. Seit der Er-
offnung 2022 hat sich das Boutiquehotel mit seinem modernen
Sommerfrischekonzept bereits als Geheimtipp im Salzkammergut
etabliert. Neben dem Hotelbetrieb sind fiir das kommende Jahr
bereits diverse spannende kulinarische und kulturelle Formate

geplant.

Uber Heym Collections

Aus Liebe zum Gastgeben und zur Kreativitat grindete
Martina Toifl 2016 die Heym Collections. Acht Hauser und
Hotels mit Geschichte wurden bisher nach ihrem Konzept
behutsam renoviert und neu eroffnet. Die Verbindung von
Alt und Neu sowie die Symbiose von zeitlosem Design und
Funktionalitat zeichnen alle Hospitality-Projekte von Heym
Collections aus.

Uber Studio Eliste

Pia Clodi ist Founder und Creative Director von Studio
Eliste. Das Studio mit Sitz in Osterreich und der Schweiz
entwickelt sich zusehends zum Experten fir zeitgemafBes
Gastgeben und starke Hotelmarkenkonzepte. Von Brand-
Feeling bis zum Dekopolster - die Reise des Gastes wird
in allen Facetten aufgerollt und konsequent entwickelt:
So entstehen nicht nur spannende Hospitality-&-Design-
Kreationen, sondern vor allem Hauser mit Charakter, die
sowohl Betreiber als auch Gasten fir Generationen Freude
bereiten.

Martina Toifl & Pia Clodi

© Branco Prata
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Franz und Alfred Pierer

Arbeitgebermarke
mit Zeitgeist

Familie Pierer setzt mit dem Mitarbeiterhaus ,Haus Maria“ und dem Mitarbeiter-

restaurant ,Alma” im Almwellness Hotel Pierer nachhaltige Mafistabe fir Qualitat

und Wohlbefinden.

Das Almwellness Hotel Pierer, idyllisch eingebettet in die
malerische Landschaft der Teichalm, erfreut sich nicht nur als
renommierte Wellnessoase und Kulinarikdestination gréfiter
Beliebtheit bei Gisten, sondern hat sich auch als herausragender
Arbeitgeber etabliert.

Zahlreiche langjahrige Mitarbeiter:innen tragen mafigeblich
zum Erfolg des Hotels bei und bilden das Herzstiick einer dyna-
mischen, familidren Gemeinschaft. Durch gezielte Forderung, kon-
tinuierliche Weiterbildungsméglichkeiten und ein unterstiiczendes
Arbeitsumfeld erhalten die Teammitglieder die Moglichkeit, ihre
berufliche Entwicklung voranzutreiben und ihre individuellen
Talente zu entfalten. Gastgeberfamilie Pierer hat neben dem
hauseigenen Mitarbeiterrestaurant ,,Alma“ nun in ein brandneues
Mitarbeiterhaus, das ,,Haus Maria“, investiert. ,Die hohe Giste-
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zufriedenheit, die das Almwellness Hotel Pierer geniefit, ist nicht
zuletzt das Resultat des Engagements und der Professionalitit
unseres Teams — und deshalb ist es uns sehr wichtig, ein perfeke
ausgestattetes Umfeld fiir alle zu schaffen, erliutert das Geschifts-
fithrerduo Alfred und Franz Pierer.

Das Haus Maria

»Unsere Mutter ist nicht nur die Seele unserer Familie, son-
dern auch des Hauses. Sie steht fiir Herzlichkeit, Fleif, Leiden-
schaft, Lebensfreude und Grof8ziigigkeit. Daher war es uns ein
besonderes Anliegen, ihr durch die Benennung des Mitarbeiter-
hauses ein Stiick Dankbarkeit auszudriicken®, so Alfred Pierer
stolz tiber die Namensgebung des neuen Projekts. Das modern

s Hotel Pierer / Harald Eisenberger
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gestaltete Refugium im Alpin Chic bietet
hochwertig eingerichtete Zimmer mit
Balkon und einer praktischen Kochnische,
die den Bewohner:innen eine flexible
Selbstversorgung erméglicht. Die wochent-
liche Reinigung gewihrleistet dabei stets
ein gepflegtes Ambiente. Zusitzlich zu den
komfortablen Unterkiinften von ,Haus
Maria“ und dem bestehenden Haus
»Team Pierer” freuen sich die Mitar-
beitenden des Betriebs im Mitarbeiter-
restaurant ,,Alma“ auf eine kulinarische
Vielfalt. Téglich werden mehrmals unter-
schiedliche und gesunde Speisen zubereitet.

Work-Life-Balance

»Arbeiten, wo andere Urlaub machen.”
Unter diesem Motto genieflen Mit-
arbeiter:innen nicht nur zahlreiche Auf-
stiegschancen, sondern auch den Kraft-
platz der Alm und eine Menge besonderer
Benefits. Die kostenlose Beniitzung des
hoteleigenen Wellnessbereichs und Fitness-
studios ermdglicht nicht nur entspannende
Auszeiten, sondern fordert auch die kor-
perliche Gesundheit. Gemeinsame Team-
ausfliige sorgen fiir eine positive Arbeits-
atmosphire und stirken den Teamgeist.
Dariiber hinaus setzt Familie Pierer auf
kontinuierliche Weiterbildungen, die den
Mitarbeiter:innen die Méglichkeit bieten,
ihre Fihigkeiten zu vertiefen und ihre
Aufstiegsmoglichkeiten zu verbessern. Mit
einem umfassenden Angebot an Benefits
schafft das Hotel somit nicht nur einen
attraktiven Arbeitsplatz, sondern fordert
auch das Wohlbefinden sowie die beruf-
liche Entwicklung seiner Mitarbeitenden
und trigt mafigeblich dazu bei, dass diese
sich sowohl als Teil eines erfolgreichen
Teams als auch als Mitglieder einer
groflen, gastfreundlichen Familie fithlen.
»Unser Betrieb mit den vielen Auszeich-
nungen und laufenden Innovationen ist
die perfekte Bithne, um in der Hotellerie
Karriere zu machen®, erklirt Franz Pierer
das reiche Angebot an Méglichkeiten.

HOTEL&DESIGN MARZ 2024
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Das InterContinental Wien ist nicht nur ein Hotel, sondern

eine Institution, die seit 60 Jahren die Essenz von Tradition und
Innovation verkédrpert. Es ist ein Ort, der Geschichte geschrieben
hat und auch in Zukunft Mafistibe setzen wird. Genau diese
Erfolgsgeschichte wird nun im Jubiliumsjahr 2024 mit einer
Reihe von Events gefeiert.

Das Herzstiick des Hotels ist zweifellos die renommierte
sIntermezzo Bar®, die seit Jahrzehnten ein kultureller und sozialer
Treffpunke ist und Menschen aus aller Welt anzicht. Es ist auch
der Ort, an dem die Feierlichkeiten zum 60. Jubilium des Inter-
Continental Wien stattfinden werden, beginnend am 20. Mirz
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Eine lkone
wird 60

Das InterContinental Wien zelebriert
2024 sein 60-jahriges Jubilaum. Ein
Jubilaum, das nicht nur eine Reihe von

Feierlichkeiten, sondern auch eine
Rickbesinnung auf eine faszinierende
Geschichte des Hauses bedeutet.

Fotos: InterContinental Wien /
Stephanie Weinhappel, Werner Krug, Lucca Chmel
Bildarchiv der Osterreichischen Nationalbibliothek

2024 mit einem exklusiven Bar-Event. Jeden dritten Mittwoch
eines Monats treten dort namhafte Kiinstler auf, die die Giste
auf eine musikalische Reise durch die Geschichte des Hotels
mitnehmen.

sDie letzten Jahre waren monumental. Wir sind stolz auf
alles, was wir erreicht haben, und freuen uns darauf; diesen Erfolg
mit vielen Gisten bei uns in der Hotelbar feiern zu kénnen.
Durch die Auswahl der Kiinstler konnen unsere Giste eine
Zeitreise durch die Jahrzehnte unserer Erfolgsgeschichte erleben®,
freut sich Brigitte Trattner, Generaldirektorin des Hotels Inter-
Continental Wien.
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Als erstes internationales GrofShotel eréffnete das InterCon-
tinental Wien 1964 seine Pforten und setzte damals neue Maf-
stibe in der Hotellerie. Das InterContinental Wien, basierend
auf cinen Entwurf des renommierten Chicagoer Architekeur-
biiros Holabird & Root, war von Anfang an eine Verkorperung
des internationalen Funktionalismus. Das Hotel, dessen T-Form
eine perfekte Abstimmung auf logistische Ablaufe bot, vereinte
internationalen Chic mit Wiener Charme. Trotz anfinglicher
kritischer Stimmen, die das Hotel als zu modern empfanden, zog
es bald schon den internationalen Jetset an, darunter beriihmte
Personlichkeiten wie Omar Sharif, Ava Gardner, Josephine Baker,
Johnny Cash, Elton John, The Who, The Rolling Stones, aber
auch Fiirstin Gracia Patricia, Richard Burton, und prominente
Groflen aus der Modebranche wie Donatella Versace, Vivienne
Westwood, Jean Paul Gaultier und Heidi Klum.

Seit nunmehr 60 Jahren erhebt sich das Hotel InterContinental
Wien als Hort der Gastlichkeit und als Zeugnis fiir stetigen Fort-
schritt. Unter der Fithrung von Brigitte Trattner und einem
engagierten Team aus tiber 230 Mitarbeitenden aus 36 Nationen

sowie stolzen 15 Auszubildenden setzt das Hotel Mafistibe in

Sachen Gastlichkeit.

Das InterContinental Wien hat iiber die Jahre hinweg immer
wieder neue Standards gesetzt und sich als Vorreiter zahlreicher
Entwicklungen erwiesen. Von der ersten Nichtraucheretage und
einem Check-in-Schalter fiir Fluggiste bis hin zu einem eigenen
Kundenbindungsprogramm fiir Giste — das Hotel war stets
Innovator und Trendsetter. Auch in der Vermarktung Wiens als
internationale Kongressdestination spielte das InterContinental

Wien eine wesentliche Rolle.

Vergangenes Jahr prisentierte das InterContinental Wien
sein neuestes Juwel: das Restaurant ,Parlor — Taste of Lebanon
by Khaled“. In diesem modernen orientalischen Restaurant ver-
einen sich kriftige Aromen und kostliche Gewtirze zu spektaku-
liren Kreationen. Unter der Leitung des libanesischen Culinary
Head Khaled Akoum wird eine Auswahl an orientalischen
Spezialititen, die traditionell zubereitet werden, serviert. ,Kiichen
miissen sich weiterentwickeln, und als InterContinental Wien
haben wir seit jeher den Anspruch, Trends zu setzen. Das Restau-
rant Parlor bringt das Lebensgefiihl des Orients nach Wien, und
ich freue mich, gemeinsam mit Khaled und seinem groflartigen
Team unseren Gisten unvergessliche kulinarische Gentisse be-

reiten zu diirfen®, hilt Trattner fest.
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Hinter der originalen Marmorfassade des von Carl Appel entworfenen ehemaligen
Gewerbehauses im Herzen des 3. Bezirks verfiigt das neue Hotel ., The Hoxton, Vienna”

Uber 196 Zimmer, eine Open-House-Lobby, einen Sandwich-Shop, ein von Paris

und New York inspiriertes Bistro, eine Souterrain-Cocktailbar sowie eine Rooftoop-Bar
samt Pool und Blick auf den benachbarten Stadtpark und den Stephansdom.
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Die britische Hotelmarke The Hoxton zelebriert die ur-
spriingliche Anmutung seiner neuen Dependance in Wien und
setzt in den 196 Zimmern und Community Spaces auf eine retro-
moderne Asthetik. Das britische Designstudio AIME Studios,
verantwortlich fiir das Interiordesign von The Hoxton, Vienna,
hat das architektonische Erbe des Gebiudes bewusst erhalten.
Die weitldufige Lobby wird von den originalen, mit Travertin
verkleideten Winden und Terrazzoboden gerahmt, wihrend das
imposante Treppenhaus den Riumlichkeiten einen Hauch von
Dramatik verleiht. Im gesamten Hotel sorgen Vintage-Mobel
und mafigefertigte Teppiche fiir eklektische Gemiitlichkeit. Die
Zimmer in den klassischen Hox-Kategorien Shoebox, Snug, Cosy,
Roomy und Biggy nehmen allesamt Bezug auf das osterreichische
Design des frithen 20. Jahrhunderts — von den geometrisch ge-
musterten Vorhingen, die von den ikonischen Stoffen der Wiener
Werkstitte beeinflusst sind, tiber die gerafften Kopfteile im un-
verkennbaren Stil von Adolf Loos bis hin zu den Badezimmern
mit jeder Menge Mid-century-Zitaten in Form von Chrombe-
schligen und tintenblauen Kacheln.

The Hoxton, Vienna bringt mit Bouvier, einem von Paris
inspirierten Bistro mit NYC-Charakter cin neues Restaurant-
konzept in die Stadt, das moderne franzosische Kiiche und
natiirliche Weine serviert. Die Cocktailbar Salon Paradise im
Souterrain fingt die Essenz der freigeistigen und experimentier-
freudigen Beat-Generation ein. Obenauf setzt die Rooftop-Bar
Caya Coco im Stil der goldenen Zeiten der Kubareisen auf
tropische Vibes. Mit Blick iiber die Dicher der Stadt liegt die Bar
zwischen Pooldeck und offenem Barbecue, die dazu einladen,

eine Auszeit in der Sonne zu genieflen

Das Apartment, cin hybrider Eventspace, befindet sich im
Erdgeschoss des Hotels und zihlt zum festen Bestandteil aller
Hoxton-Hiuser. Mit einer offenen Vorratskammer im Zentrum
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(denn jede gute Party beginnt in der Kiiche) bestcht das Apart-
ment aus drei Riumen fiir private Meetings, Dinners und Partys.
Das Interiordesign verweist mit warmen Holzvertifelungen und
Dielenbéden, in Mohair gepolsterten Sesseln und Sofas und
Chromoberflichen auf die Wiener Kaffeehauskultur. The Hoxton,
Vienna wird auch iiber ein Auditorium verfiigen, das der
kreativen Community der Stadt cinen intimen Rahmen fiir
Live-Musik, Comedy und Theater bietet.

Wien als lebenswerteste Stadt der Welt voller Indie-Restau-
rants, Naturwein-Bars, Vintage-Stores und progressiver Galerien
ist der ideale Ort fiir das 16. Haus von The Hoxton. The Hoxton,
Vienna schligt seine Wurzeln im 3. Bezirk der Hauptstadt -
einem Gritzel, das einige der besten Design- und Kunstschulen
und Museen der Stadt beherbergt und mit dem benachbarten
Stadtpark tiber eine enorme Griinfliche verfugt.




H&D FACHMESSEN

Nationél—Teams—Winners,Finn_land

Strahlkraft
der
INTERGASTRA
welter
ausgebaut

Nach vierjihriger Pause war die Zeit
mehr als reif fiir eine neue Ausgabe der
INTERGASTRA, Leitmesse fiir Gastro-
nomie und Hotellerie, auf der sich die
ganze Welt der Gastlichkeit trifft. Frische
Ideen und neue Konzepte fiir das Gast-
gewerbe wurden von 3. bis 7. Februar den
88.000 Besucherinnen und Besuchern aus
98 Nationen vorgestellt, diskutiert und
fiir zukunftsweisend befunden.

In den unterschiedlichen Themenhallen
der INTERGASTRA prisentierten mehr
als 1.300 Ausstellende, darunter sowohl
namhafte Unternechmen als auch junge
Start-ups, ihre Produkte und Lésungen
fur die aktuellen Herausforderungen der
HoReCa-Branche. Dabei untergliedert sich
die Fachmesse in die Bereiche ,Einrich-
tung & Tischkultur®, ,,Digitale Lésungen,
Dienstleistungen & IT®, ,Getrinke",
»~Auflengastronomie®, ,Kaffee, Konditorei
& Vending", ,Kiichentechnik®, ,Food®, ,Verbinde & Organi-
sationen” und ,Speiseeis”. Neue Schwerpunkte setzte die
INTERGASTRA in diesem Jahr mit dem FOKUS VENDING,
der mit Hilfe des Bundesverbandes der deutschen Vending-
Automatenwirtschaft (BDV) konzipiert und umgesetzt wurde,
und der Halle fur digitale Losungen. Neben den Ausstellungen
der Unternehmen bot die Messe ein umfangreiches Rahmen-
programm mit Talkrunden, Vortrigen, Seminaren und Work-
shops sowie verschiedenen Wettbewerben. Die Eisfachmesse
GELATISSIMO, die wie gewohnt parallel zur INTERGASTRA
stattfand, beeindruckte ebenfalls mit interessanten Live-Work-
shops der besten Gelatieri und Eismeister Europas und mit span-
nenden Wettbewerben. Die IKA/Olympiade der Koche feierte
ihre 26. Ausgabe zum zweiten Mal parallel zur Fachmesse. Auf
diese Zusammenarbeit will der Verband der Kéche Deutschlands
e.V. (VKD) als Veranstalter der gréften und iltesten inter-
nationalen Kochkunstausstellung auch weiterhin setzen. ,,Vier
Tage, mehr als 1.200 Teilnchmende aus 55 Nationen und tber
7.000 Menis: Die IKA/Olympiade der Koche ist ein Koch-
wettbewerb der Superlative, und diese Veranstaltung mit grofSer
Tradition war ein grof8er Erfolg®, sagt VKD-Prisident Daniel
Schade. ,,Wir haben die Position als Leitmesse fiir Hotellerie &
Gastronomie nicht nur gehalten, sondern ausgebaut. Das Inte-
resse sowohl auf nationaler als auch auf internationaler Ebene ist
deutlich gewachsen.” Die parallele Durchfithrung der INTER-
GASTRA, der GELATISSIMO und der IKA/Olympiade der
Koche bietet allen Fachbesucherinnen und -besuchern eine heraus-
ragende Gelegenheit, innerhalb von fiinf Tagen umfassende Ein-
blicke in die internationalen Trends der Branche zu erhalten,
sagt Stefan Lohnert, Geschiftsfithrer der Messe Stuttgart.

Die nachste Ausgabe der INTERGASTRA findet gemeinsam mit der GELATISSIMO

von 7. bis 11. Februar 2026 statt.
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. The Original
Margarita Assets”
Mehr iiber Cointreau
auf den nachsten
beiden Seiten.

Cocktails & Co auf hochstem Niveau

Mixology und noch viel mehr in unserer F&B-Strecke.
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Cointreau feiert 75 Jahre Margarita! Dieser ikonische Cocktail hat die Welt dank

seiner unverwechselbaren aromatischen Intensitat und einer leicht mixbaren

Rezeptur im Sturm erobert. Zum Jubilaum stellt Cointreau ein exklusives Rezept

vor: den Orange Birthday Margarita.

»Eine Margarita ohne Cointreau ist ihr Salz nicht wert®, soll
Margaret ,Margarita“ James, die Schopferin des Kultdrinks im
Jahr 1948 gesagt haben. Die amerikanische Schénheit war fiir
ihre ausschweifenden Partys bekannt und gilt als Urheberin des
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Drinks. Er vereint ihre beiden Lieblingsspirituosen: Cointreau
und Tequila. Mit Limettensaft abgeschmeckt und Salzrand
serviert, ist die Original Margarita schon lange Zeit ein Favorit
unter Cocktailprofis und -liebhabern. Tatsichlich war der Drink
2022 weltweit der am vierthdufigsten konsumierte Cocketail.

Vielseitig genief3bar

Die Original Margarita ist eine wahre Meisterleistung der
Vielseitigkeit. Sie kann das ganze Jahr tiber genossen und je
nach Jahreszeit oder Stimmung mit Infusionen, Friichten oder
Gewiirzen angepasst werden. Heute umfasst die Rezeptpalette von
Cointreau, dem kultigen Orangenlikor, mehr als 50 Variationen
des Originalrezepts.

Festliche Kreation

Zur Feier des 75. Jubiliums dieses zeitlosen Cocktails stelle
Alfred Cointreau aus der sechsten Generation der Cointreau-
Familie, den Orange Birthday Margarita vor, eine spritzige und
festliche Variation des klassischen Cocktails, die eigens fiir diesen
Anlass kreiert wurde. Es ist eine stolze neue Erginzung der Rezepte
der Maison Cointreau.

HOTEL&DESIGN MARZ 2024
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Als traditionsreiche Marke steht Cointreau als Zutat fiir
mehr als 500 Cocktails und den einzigartigen Geschmack von

Orange Birthday Margarita

2,5 cl Cointreau L'Unique siiffen und bitteren Orangen. Besuchen Sie www.cointreau.com
3 cl frischer Orangensaft fiir weitere Informationen.
6 cl Bergamotte Schwarztee www.topspirit.at

1.Schwarzen Tee kalt aufbriihen.

2. Alle Zutaten in einem mit Eiswiirfeln gefiillten Glas
vermengen.

3. Kurz umriihren.

4. Mit einem Orangenblatt garnieren.

Original Margarita

3 cl Cointreau L'Unique
5 cl Tequila Blanco
2 cl frischer Limettensaft

1.Den Rand eines Margaritaglases mit Limettensaft
anfeuchten und dann in einem Salzteller wenden.

2. Alle Zutaten in einem Shaker mit Eiswiirfeln
vermengen.

3. Schitteln, abseihen und servieren.

4. Mit einer Limettenscheibe garnieren.
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Durch die Kombination von interner Branchenexpertise
und Einfliissen aus iiber 100 Kimpton-Restaurants und -Bars
ist dieser Trendreport eine kithne Hommage an unerwartete
Aromen, um das Mixologie-Erlebnis im Jahr 2024 neu zu defi-
nieren. Avantgardistisch und auf die Vorlieben der Giste ausge-
richtet, vereint dieser Trendfithrer Kreativitit und Leidenschaft,
um die anspruchsvollsten Gourmets der Welt das ganze Jahr

tiber zu begeistern.

Rosen- und Pistazienstaub, knusprige Drachenfriichte und
essbare Heliumblasen sind nur einige der sensorischen Zutaten,
die 2024 in Cocktails verwendet werden, um der fliissigen Basis
Textur und visuelle Anzichungskraft zu verleihen.

Kimptons Barmanager entwickeln verschiedene Arten von
Fetten, um Spirituosen anstelle der traditionellen siiffen Sirupe
einen weichen, cremigen und samtigen Geschmack zu verleihen.
Neue, cinzigartige Kreationen wie ein Lachs-Martini oder
Drinks mit einzigartigen Zutaten wie Entenconfit werden im

Laufe des Jahres die Bars erobern.

Bars kombinieren Zutaten aus der Kiiche, um Cocktails und
alkoholfreie Getranke aufzuwerten, z. B. Biquinho-Paprika, Salsa
Macha, Sojasauce, Fischsauce, ganze Kakaobohnen, schwarzes
Tahini, Lowenmihne und gesiifite Kondensmilch als Alternative

zu traditionelleren Cocktailinfusionen.
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Kimpton Hotels &
Restaurants, eine Marke
von IHG Hotels & Resorts,
prasentiert Cocktails, die
das Jahr 2024 pragen
werden.

Von Zuckererbsen bis hin zum Einsatz von 3D-Druckern —
einfache Garnierungen entwickeln sich zu aufwendigen, finalen
Toppings, die einen Cocktail im Handumdrehen von salzig und
pikant in zitronig und glinzend verwandeln.

Die Vielseitigkeit von Zimt bietet spannende Geschmacks-
kombinationen als beliebte Zutat und Briicke zu saisonunabhin-
gigen Getrianken und Speisen wie Zimt-Kaffee mit gerduchertem

Salz und Chicha Morada.
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IHG Hotels & Resorts ist ein globales Unternehmen der
Hotellerie, dessen Ziel es ist, wahre Gastfreundschaft fir
das Wohlbefinden zu bieten. Mit einer Produktfamilie von
19 Hotelmarken verfligt IHG lber mehr als 6.000 beste-
hende Hotels in tGber 100 Landern und mehr als 1.900 in
den USA.

Wihrend Tequila, Gin und Bourbon weiterhin die Getranke-
karten dominieren, wird das Jahr 2024 durch den Vormarsch
einzigartiger lateinamerikanischer Spirituosen und Likére wie

Aguardiente, Singani und Cocuy gekennzeichnet sein, die in
Ein Auszug der Marken: Six Senses Hotels Resorts Spas,

Regent Hotels & Resorts, InterContinental Hotels & Re-
sorts, Hotel Indigo, Crowne Plaza Hotels & Resorts.

handgemachten Cocktails serviert oder pur genossen werden.
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SPANNENDES AUS DER wIB

FRISCH INS FRUHJAHR

Diese WIBERG Neuprodukte bringen den Kick

Wie kaum ein anderes Unternehmen steht WIBERG fir innovative
Neuheiten, hochwertige Mischungen und Produkte,
die Kiichenprofis die Arbeit wirklich erleichtern.
Deshalb finden sich auch dieses Jahr viele |deen,

mit denen sich Convenience aufwerten und
hochwertig individualisieren lasst.

Diese Neuprodukte muss man erleben

Obwohl sich ihre Wurzeln von Griechenland bis in die
Provence finden, steht die Aioli heute sinnbildlich fiir das
Temperament der spanischen Kiiche. Unverzichtbar auf jeder
Tapasplatte wird die Knoblauchcreme auch gerne zu Fisch,
Fleisch und Gemiise gereicht.

Der Neuzugang im Sortiment der WIBERG Gourmetsaucen
heif8t Aioli Sauce und begeistert durch hohe Qualitit und beste
Zutaten. Knoblauch bildet die geschmacklich kriftige Basis, die
durch eine erfrischende Saurenote abgerundet wird. Fir die un-
widerstehlich cremige Konsistenz ist hochwertiges extranatives
Olivendl verantwortlich, das aus dem sonnigen Andalusien
stammt. Aioli Sauce verkorpert — wie kaum ein anderer Dip -
das Lebensgefiihl der Kiichen im Mittelmeerraum. Uberhaupt
erstrahlt das umfangreiche Sortiment der WIBERG Gourmet-
saucen nun in einem neuen, einheitlichen Erscheinungsbild und

kann sich wortwortlich sehen lassen!
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Das facettenreiche Neuprodukt Avocado & Bowl punktet als
fruchtig-frische Geschmacksexplosion. Es verfeinert Avocados
in simtlichen Formen und gibt Bowls den letzten Schliff beim
Finishen. Der neue WIBERG Allrounder schmeckt nicht nur
phinomenal gut, sondern setzt auch dekorative Akzente.

Die trendige Wiirzmischung eignet sich perfekt fiir Bowls.
Eine Marinade mit Sojasauce und WIBERG Avocado & Bowl
als obligatorisches Topping obenauf vollendet diese ideal. Die
bunte Mischung wiirzt nicht nur simtliche Avocado & Bowl
Gerichte, sondern ist auch fiir jede cinzelne ihrer Zutaten —
Meeresfriichte, Fisch, Fleisch sowie alle Arten von Gemiise und
simtliche Eiergerichte der perfekte Begleiter. Wiirzig-dekorative
Akzente setzt die vielseitige Mischung auch in herzhaften Dips.
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Wiener
Kaffeehauskultur
zeltgemals
Interpretiert

Wer im westfalischen Minster ein Stiick
Wiener Kaffeehauskultur erleben mochte,
ist im neu erdffneten Café Herr Hase
genau richtig. In einem unter der Agide
von studio eto aufwendig renovierten
Altbau mit hohen Decken, Rundbogen-
fenstern und Ornamentfliesen empfangen
Designklassiker und zeitgendssische

Mobel von Thonet den Besucher.

Grof8ziigige Rundbogenfenster zeichnen das lichte Ladenlokal
im Erdgeschoss aus, in dem nach einer umfassenden Sanierung
unter der Leitung von Architekt Fabian Holst von studio eto
charmantes Kaffechausflair eingezogen ist. Unter dem Namen Herr
Hase betreibt der Miinsteraner Gastronom Sven Hasenclever seit
Jahren eine eigene Kaffeerésterei sowie bereits ein anderes Café
in der Stadt. Mit dem neuen Standort hat er sich den Traum
vom Kaffeehaus nach Wiener Vorbild erfiillt. Deshalb stand fiir
ihn fest: ,Thonet-Stithle miissen her. Deren Design ist in den
Kaffeehdusern in Wien der absolute Klassiker. Ausgangspunkt der
Moblierung waren folgerichtig die Bugholzstiihle 209 sowie 214
(chemals Nr. 14), dem Urtypus cines Thonet Bugholzstuhls von
1859. Mit ihm begann die Geschichte des modernen Mdbels:
Dank der von Michael Thonet in den 1850er-Jahren perfektio-
nierten Technik des Biegens von massivem Holz konnte ecine
Serienfertigung in der Produktion iiberhaupt erst ermdoglicht
werden. Dank seiner hohen Qualitit und der zeitlosen Asthetik
ist der Stuhl 214 sehr langlebig und eine Reparatur ist problemlos
moglich. Auch der elegante Bugholz-Armlehnstuhl 209 kommt
im Café Herr Hase in der Ausfithrung Buche schwarz gebeizt
mit einer Sitzfliche aus Rohrgeflecht zum Einsatz.

Zeitloses Design

Auch alle anderen Stithle stammen von Thonet, sind jedoch
eine Neuinterpretation der Bugholz-Klassiker: Minimalistisch und
chrlich, dabei elegant und filigran ist die Stuhlfamilie 118 cine
Weiterentwicklung, welche das Erbe des Unternehmens bedenkt.
Designer Sebastian Herkner erginzt raffinierte Details, die den

Entwurf weniger dominant, dafiir umso vornehmer machen. Eine
weitere Besonderheit stellt die Form der Stuhlbeine dar. Auf ihrer
Aufenseite sind sie gerundet, auf der Innenseite gerade — eine Ge-
stalt, die die hufeisenférmige Grundfliche des Sitzes aufnimmt.
Auch der Sitzrahmen ist aus gebogenem Holz. Im Café Herr Hase
findet sich der Entwurf als eleganter Barstuhl 118 H sowie als ge-
miitliches Stuhl-Trio, mit oder ohne Armlehnen, das sich um
kleine Bistrotische gruppiert. Schlanke Stahlrohrmébel, ebenfalls
von Thonet, erginzen die Ausstattung, Der schmale, lingliche Bei-
stelltisch B 10, ein Entwurf von Marcel Breuer, wurde passend zu
den Stithlen im Raum mit einer Tischplatte aus schwarz gebeizter
Buche versehen. Die niedrigen Beistelltische B 97, entworfen in den
1930cr-Jahren, lassen sich praktisch und platzsparend iiber die
Sitzfliche der Bank entlang der Fensterfront des Cafés schieben.
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Mit der Dynamik eines visionaren Teams haben die drei Geschwister Ewald Gruber,
Christian Gruber und Maria Wegscheider auf dem Erfolg ihrer Eltern aufgebaut. Ein
neuer Weinkeller auf3erhalb der engen Gassen des charmanten Weinorts Roschitz

stand schon langer im Raum. Nun wurde dieser Traum Wirklichkeit.
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Wer den Weinort Réschitz westlich in Richtung Kellergasse
verldsst, kommt hier neuerdings am Bio-Weingut Gruber Réschitz
vorbei. Ein modernes Gebiude, das sich durch seine unpritentiose
Formsprache charmant in die Umgebung einfiigt. Die Lage des
Weinguts direkt am Ortsrand und an die Kellergasse angrenzend
ist schlichtweg ideal und der Wein vielfiltig erlebbar. Fiir die
Suche nach dem idealen Standort und die Planung nahm man
sich die Zeit, die es fiirr die beste Losung brauchte. Mit dem
Bau wollte die Familie Gruber auch einen zusitzlichen Nutzen
schaffen — durch Angebote von Wein als Erlebnis. So befindet
sich iber dem Weinkeller ein vielseitiger Besucherbereich aus
Shop mit Verkostungsméglichkeit, Vinothek und Seminarraum.
Weininteressierte konnen spontan oder geplant vorbeikommen
und wihrend der Offnungszeiten die Weine individuell verkosten
oder ein Glas davon genief8en. Fiir den kleinen Appetit werden
Snacks regionaler Herkunft angeboten.

Vom alten Kellergewolbe inspiriert

Das Gewolbe des alten, traditionellen Kellers bildete die
Inspiration fir zahlreiche gestalterische Details. Zunichst wurde
der Produktionsbereich so weit in die Erde versetzt, dass das
Dach des dariiberliegenden Shops auf dhnlicher Hohe wie die
Dicher der Kellergasse abschliefen konnte. Lediglich das Press-
haus mit der Traubenitibernahme ragt etwas dariiber hinaus. Dies
war erforderlich, um zum Wohle einer schonenden Verarbeitung
der angelieferten Trauben das Prinzip der Schwerkraft zu nutzen.
Hervorzuheben ist hier die Fahrwanne, welche die Trauben zu
den jeweiligen Pressen transportiert. Ein innovativer Sprung, der
beispielsweise das noch raschere Verarbeiten der Trauben bei der
Lese ermoglicht.

Lehmputz als Klimaanlage

Zu den Primissen bei den umfassenden Studien zur Archi-
tektur zdhlte die behutsame Eingliederung in das Landschafts-
bild bei zugleich modernem Stil und dem Anspruch, maéglichst
nachhaltig zu arbeiten. Mit intelligentem Design wurden zahl-
reiche Elemente integriert, die sowohl dem Auge schmeicheln
als auch helfen, den Energieverbrauch zu optimieren. Fiir den
Produktionsbereich und somit den eigentlichen Keller wurde
Beton gewihlt, welcher gut mit der Erde kommuniziert und
selbst bei intensiver Nutzung stabil und einfach in der Wartung
ist. Dartiber befinden sich das Biiro und der vielseitige Besucher-
bereich aus Shop mit Verkostungsméglichkeit, Vinothek und
Seminarraum. Hierfiir wurde auf Holzbau gesetzt und auf ein
Energiesparkonzept, das gleich mehrere bauliche und gestalterische
Elemente umfasst. Die Winde sind beispielsweise mit Lehmputz
versechen. In Verbindung mit einem Flichenkiihlsystem an der
Decke wird auf natiirliche Weise das Raumklima reguliert, indem
es kithlt und auch Feuchtigkeit aufnehmen kann. Daher braucht
es im Sommer keine zusitzliche Klimaanlage, im Winter steht

eine Niedrig-Temperatur-Bodenheizung zur Verfiigung.

WEINGUT H&)D

Stolz und Freude beim Geschwister-Trio Gruber-_ .
tber die gelungene Umsetzung des neuen Weinguts
im Sinne der Nachhaltigkeit.
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Irische Neueroffnung

Seit der Wiedereroffnung des ,.Blaustern - Irish Pub”
im November 2023 hat das Lokal die Gastronomie-
szene Wiens im Sturm erobert. Mit einem frischen
Gastrokonzept, einer einladenden Atmosphare und
einem reichen Angebot an kulinarischen Highlights
ist das Pub zu einem wahren Hotspot fur Freunde der
Irish-Pub-Kultur geworden.
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Das Irish Pub hat sich als echter
Magnet fiir Giste erwiesen, die nicht nur
auf der Suche nach exzellentem Essen und
Trinken sind, sondern auch nach einem
Ort, an dem Freundschaft und Geselligkeit
im Mittelpunkt stechen. Die cinladende
Atmosphire und das charmante Ambiente
machen das Lokal zu einem beliebten
Treffpunke fir Jung und Alt, sowohl fir
Einheimische als auch fiir Besucher aus
anderen Teilen der Stadt.

Kulinarische Genussmomente

Seit dem Reopening haben die Giste
die Moglichkeit, in die vielfiltige Welt
der o&sterreichisch-irischen Kiiche ein-
zutauchen. Die kulinarische Ausrichtung
vereint das Beste aus beiden Welten — von
herzhaften Pub-Spezialititen bis hin zu
raffinierten osterreichischen Klassikern.
Die knapp 20 verschiedenen Biersorten, er-
lesene Spirituosen und eine hervorragende
Weinkarte sorgen fir unvergessliche

Genussmomente.

Gastronomischer Hotspot

Der Déblinger Giirtel hat mit dem
,Blaustern — Irish Pub“ einen neuen
kulinarischen Hotspot erhalten. Das Lokal
hat nicht nur gastronomisch, sondern
auch kulturell eine bedeutende Rolle in
der Nachbarschaft eingenommen. Die
regelmifligen Veranstaltungen, Themen-
abende und Live-Musik-Events tragen
dazu bei, das ,Blaustern — Irish Pub® als
lebendigen und pulsierenden Treffpunke

zu etablieren.

Dankeschon an die Gaste

Die neuen Eigentiimer, Ben Danesh
und Olga Deszczynska, méchten sich
herzlich bei den Gisten bedanken, die seit
der Wiedereroffnung das ,Blaustern —
Irish Pub® zu einem so lebendigen Ort
gemacht haben. ,Es ist iiberwiltigend zu
sehen, wie die Gemeinschaft unser Kon-
zept annimmt und sich hier wohlfiihlt.
Wir freuen uns darauf, noch viele weitere
kulinarische Abenteuer und gesellige
Momente mit unseren Gisten zu teilen,

so Olga Deszczynska.. b



Geschaftsfihrer Alois Golles (rechts) und Sohn David Goélles

2024 markiert das in dritter Generation gefiihrte Familien-
unternehmen ein besonderes Jubilium: Vor 40 Jahren wurde der
erste Apfel Balsamessig kredenzt — ein Produkt, das den Essig-
markt weltweit prigte. Der osterreichische Familienbetrieb
Golles revolutionierte mit hochwertigen Essigen die Welt der
feinen Kiiche in der 8sterreichischen Spitzengastronomie. Die
Idee dazu entstand in den Obstgirten der Familie Gélles, wo
Alois Golles jun. frith seine Berufung fand. Die Produkte werden
aus 100 Prozent reiner Frucht gewonnen. Die Friichte sind von
héchster Qualitit — frei von Zusatzstoffen, gereift unter der
steirischen Sonne. Von klassischen Apfel- und Birnenbrinden
bis hin zu einzigartigen Kreationen wie Saubirne, Vogelbeere
oder Hirschbirne bietet Golles eine Vielfalt, die begeistert.
Kreative Essigkreationen wie Tomaten-,
Spargel-, Bier- oder Quitten-Essig sowie
der einzigartige Apfel Balsamessig, zeugen
von der innovativen Ader des Familien-

unternehmens.

Alois Golles jun. destillierte bereits im
Jahre 1979 seine ersten Edelbrinde und
legte im Jahr 1984 schlieflich den Grund-
stein fur den ersten Premiumessig aus
der Steiermark. Gleich auf Anhieb gelang
ihm der grofle Wurf — der Apfel Balsam-
essig, ein weltweites Unikat. Erstmals
wurde Balsamessig nicht aus Trauben,
sondern aus Apfeln hergestellt, eine
Kreation, die erst 15 Jahre spater Nach-
ahmer fand. Pro Jahr werden rund
150.000 Liter Essig in der Manufaktur
produziert. Heutzutage umfasst das Sorti-

ment 19 ausgefallene Essigsorten sowie

FOOD & DESIGN

Rund um die imposante Riegersburg
in der Steiermark gedeihen Apfel,
Zwetschken, Birnen, Quitten & Co.
Golles, die Manufaktur fur edlen
Brand und Essig, fand seinen
Ursprung dort Ende der 1950er Jahre.

rund 20 verschiedene Edelbrinde, die regelmifiig hohe Aner-
kennung und Auszeichnungen in der Fachwelt erhalten. Abseits
der Spitzengastronomie sind die exklusiven Produkte von Golles
auch im Onlineshop sowie im Fachhandel, in Spezialititen-
geschiften und im Grofthandel verfugbar.

Bereits in dritter Generation betreibt die Familie Golles nun
den Obstbau in Riegersburg. Mit dem Riickblick auf die 6sterrei-
chische Familiengeschichte und die bisherigen Errungenschaften
gibt sich die Familie nicht zufrieden, sondern blickt in eine
vielversprechende Zukunft. Die nichste Generation, vertreten
durch Sohn David, bringt frischen Wind in die Manufaktur und
erweitert das Sortiment um moderne Spirituosen wie Rum, Gin

und Whiskey — unter dem Markennamen ,,David Golles®.
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Das Amber 39 ist Treffpunkt fir gemutliches Beisammensein und Genuss in Uttwil

am Ufer des Bodensees. Die stimmungsvoll eingerichtete Eventlocation im

Chalet-Stil ladt zu saisonal wechselnden Themenabenden und zu Bier- und Wein-

Degustationen ein.

Reto Schefer, Inhaber und Geschiftsfithrer der gleichnamigen
Gartenbau AG, baute 2022 einen Teil seiner Firmenliegenschaft
zum Amber 39 um. Beim Lichtkonzept wurden RIBAG Leuchten
gewihlt, welche neben einem interessanten Licht-und-Schatten-
spiel iiber die notige Flexibilitit verfiigen, um dem Bediirfnis

unterschiedlicher Bestuhlungsmaglichkeiten nachzukommen.

Der Name der Lokalitit orientiert sich einerseits an ihrem
Standort in einer Amber-Baum-Allee, andererseits am Amber-Bier,
welches bekannt ist fiir seine prichtigen Farbtone und die malzige
Karamellnote. Das Innendesign reprisentiert diese Farbgebung
geschickt. Winde und Decke sind in einem warmen, angenchmen
Farbton gestrichen. Wandverkleidungen in Altholz und Strebe-
balken an der Decke unterstreichen das rustikale Ambiente. Mit
dem Flackern im Kamin kehren die angestrebte Gemiitlichkeit

und ein behagliches Raumgefiihl ein.
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,Mit dieser natiirlichen Optik sollen moderne Elemente
stimmig kontrastieren®, erklirt Reto Segmiiller, der A. Graf
Elektro-Installationen AG Romanshorn, welcher fiir die Planung
und Installation der Beleuchtung verantwortlich war. Alle
Leuchten wurden bewusst in schwarz gewihle. Sie verkorpern
zeitlose Eleganz und harmonieren mit dem verarbeiteten Alt-
holz. Der Charme des Chalets wird durch eine warme Lichtfarbe
unterstrichen. ,Mit einer Kombination von VERTICO Anbau-
strahlern, KIVO Pendelleuchten und RAYM Einbauleuchten
wird ein interessantes Licht- und Schattenspiel kreiert®, fithrt
Reto Segmiiller weiter aus.

»In einer Eventlocation ist es wichtig, unterschiedliche
Stimmungen und Akzentuierungen zu erzeugen. Uber der langen
Sitzbank vor dem schmalen Fenster erméglichen VERTICO
Stromschienen-Strahler eine variable Platzierung®, erginzt er.
Ein weiterer Blickfang bildet die einladende Bar, welche gezielt
mit dreh- und schwenkbaren VERTICO Einbaustrahlern brillant

in Szene gesetzt wird.



Fiir eine optimale Grundbeleuchtung sorgen RAYM Einbau-
leuchten mit ihrem hochprizisen Reflektor und den verschiedenen
Ausstrahlwinkeln. Die matten, kupferfarbenen Reflektorabschliisse
fiigen sie sich stimmig ins Farbkonzept ein. Uber den Esstischen
pendeln schwarze KIVO Leuchten mit einer Sonderanfertigung
der Wechselblenden in beige-rot. Ihre charaktervolle Optik bringt
eine spielerische Dynamik in den Gastraum. Das Indirektlicht
setzt gestaltende Akzente an der Decke, und das blendfreie Direkt-
licht auf den Tischen lasst Speis und Trank in ihrer Farbenpracht
erscheinen.

* ¥ %

GASTRONOMIE INTERNATIONAL H& D

Aus einer ehemals niichternen Lagerhalle entstand ein
Gastrolokal im schicken Chalet-Stil, wo weder Einrichtung,
Beleuchtung noch die Kulinarikwiinsche offen lassen.

Lichtplanung & Fotos: © Reto Segmiiller,
A. Graf Elektro-Installationen AG, Romanshorn
Bauherr: Reto Schefer,

Inhaber und Geschaftsfihrer Reto Schefer Gartenbau AG

Opulente, tannengriine Stiihle an massiven Holztischen laden die Gaste zum Verweilen ein.
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H&D TISCHKULTUR

Kultur
am Tisch

Gaste wollen immer
wieder Uberrascht und
verwohnt werden -
auch am Tisch.
AuBergewdhnliche
Designs und moderne
Asthetik helfen dabei.

Zusammengestellt von Daniela de Cillia, Fotos: Gmundner Keramik, Bauscher, BHS tabletop, Zwiesel

Echte Hingucker

Wilde Wiistenlandschaften, cine spektakulire Tierwelt
und herzliche Gastfreundschaft: Namibia gehért zu den beein-
druckendsten Lindern des afrikanischen Kontinents. Gmundner
Keramik hat sich von der tiberwiltigenden Schonheit des Landes
zu einer einzigartigen Kollektion inspirieren lassen. Ein ganz
besonderes Stiick der ,Afrika Edition® ist die Elefantenteekanne,
die im Rahmen der Kollektion ihre lingst iiberfillige Neuauflage
erfihrt. Feine Details und naturbelassene, lebendige Farben
zeichnen das ikonische Design des Klassikers aus. Jedes Stiick
wird von Hand gefertigt und ist ein echtes Unikat.

Solo-Dining

Einzelgiste? Visionire Gastronomen erkennen ihr wachsendes
und lukratives Potenzial: Sie kommen immer hiufiger, weil die
Anzahl der Singlehaushalte zunimmt und auch alleine zu essen
oder zu reisen heute mehr chic als tabu ist. ,Mit der Marke
Schonwald inspirieren wir zu zukunftsfihigen Konzepten und
haben daher auch die verschiedenen Trends und Strémungen im
Blick, damit unsere Kunden ihren Kunden zur richtigen Zeit
das passende Setting auf dem gedeckten Tisch bieten kénnen®,
sagt Gabriele Dettelbacher, Head of Communications & Brand
Management bei der weleweit titigen BHS tabletop.
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Mehrweggeschirr

Klasse statt massenhaft Abfall: Nach
diesem Prinzip hat Profiporzellanher-
steller Bauscher Mehrweggeschirr aus
Porzellan entwickelt. Denn ob in Restau-
rants, beim Vending, in Imbissen oder
anderen Gastronomietypen spielt Nach-
haltigkeit eine zunehmend wichtige Rolle.
Wer seine Giste beim Thema ,,to go“ nach-
haltig beeindrucken und von zahlreichen
funktionalen Vorteilen profitieren méchte,
setzt auf das Mehrweggeschirr Reusable
als hochwertige Losung. Neben den funk-

tionalen Eigenschaften wie Stapelbarkeit
punkten auch die optischen: Die Artikel
uberraschen mit einer leicht asymmetri-
schen Form und mit stark gerundeten
Ecken. Das macht sie nicht nur zum un-
gewohnlichen Handschmeichler, sondern
auch zum Hingucker. Durch die weiche
Innenkontur lassen sich die Schalen ange-
nehm ,ausléffeln und leicht reinigen.

Moderne Asthetik mit Twist

Mit den Hotels Adlon Kempinski in
Berlin und The Peninsula in Hongkong
sowie den jeweils mit zwei Michelin-
Sternen ausgezeichneten Restaurants Tim
Raue und Venddme zihlt Zwiesel Glas
die Besten ihrer Branche zu langjihrigen
Kunden. Doch auch private Konsumen-
t*innen und Designspezialist*innen schit-
zen die extrem bruchfesten und brillanten
Kristallglaser aus Tritan-Glas® mit ihrem
unverwechselbaren Klang, So wurde erst
kirzlich die im Hybridverfahren ge-
fertigte Serie Duo, die sich aus einem mit
Maschinenprizision gefertigten Oberteil
und einem handgefertigten, filigranen Stil
zusammensetzt, als innovative Produkt-
neuheit mit dem German Design Award
ausgezeichnet. Anfang des Jahres lanciert
Zwiesel Glas nun zwei weitere Neuheiten,
die moderne Asthetik mit einem iiber-
raschenden Twist verbinden: Level als erste
Weinbecherserie des Unternehmens und
den handgefertigten Dekanter Symbiosis.
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bad news are good news

Dieser Satz war bis jetzt vor allem
den Medien auf der ganzen Welt zuzu-
schreiben. Wer knallige Headlines pro-
duziert, ,schwarzmalt” und moglichst
viele Artikel, die Angst erzeugen kon-
nen, im Portfolio hat, bei dem stieg die
Auflage. Menschen sind anscheinend
stichtig nach Krawallmeldungen und
fihlen sich in einer ruhigen Umgebung
gar nicht so wohl. Was bis vor kurzem
den Medien uberlassen war, wird nun
schon seit einiger Zeit genisslich von
allen, besonders von der Politik, bespielt.
Mit Angstmache kommt der Erfolg. Hort
man jeden Tag, wie schlecht es einem
gehen muss, glaubt man das auch nach
einiger Zeit. Gehirnwdsche im 21. Jh.
Nun mochte ich wirklich nicht die der-
zeitige Situation mit den Kriegen aller-
orts, mit der Inflation etc. beschonigen,
aber geht es uns wirklich so schlecht?
Oder wollen wir einfach nicht wahr-
haben, dass fiir die meisten momentan
die Zeiten nicht so sind, wie sie in einer
Hochkonjunktur iblich waren? Die Ge-
nerationen nach dem Zweiten Weltkrieg
sind verwohnt, denn die Wirtschaft ging
bergauf und man konnte sich in Europa
fast alles leisten. Das Motto lautete
.groBer, weiter, hoher” aber vor allem -
von allem mehr. Nun, diese Zeiten, als
viel Milch und Honig flossen, sind vorbei
- zumindest fir einige Jahre. Aber sind
wir deshalb am Abgrund angelangt? Ich
glaube nicht, und ein sicheres Zeichen
dafiir prasentiert mitten in der Krise die
Hotellerie und Gastronomie. Da wird
zwar jeden Tag Uber das ,Wirtesterben”
geschrieben, die Lokale sind aber mehr
als voll, und nicht anders ergeht es den
Hotels. Ein gutes Stadt- oder Ferien-
hotel ist bestens gebucht. Trotz héherer
Preise, trotz Probleme bei den Mitar-
beitern. Alle klagen und zaudern, und in
diesem Umfeld der Wahrnehmungen
fallt mir der Film von Rainer Werner
Fassbinder aus den 70er-Jahren ein. Der
Titel lautet , Angst essen Seele auf”. Mit
Angst konnen wir die Herausforderungen
der Zeit ganz sicher nicht meistern. Nur
mit Mut, Kreativitat und positivem Den-
ken werden wir es schaffen, diese nicht
angenehme Zeit gut zu Uberwinden.
Man muss natiirlich bereit sein, offen zu
denken, nicht nur zu jammern. Und mit
durchdachten Konzepten fiir die Zukunft,
eine Wende herbeizufiihren. Ein Dorn im
Auge aller derer, die lieber angstliche
Menschen um sich haben, die sie dann
ohne viel Aufwand . fiihren” kénnen,
meint anonymus

Leserbriefe an: anonymusl(@hotel-und-design.at
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Im Hause Lagerfeld - Einblicke in die Domizile Karl Lagerfelds
Marie Kalt, Patrick Mauries

Karl Lagerfeld war nicht nur eine Modeikone, auch im Hinblick auf die Architektur und Innen-
einrichtung der Wohnungen und Hauser, in denen er lebte und arbeitete, war der vielseitig
begabte Designer stilsicher. Von seinem eleganten Pariser Apartment im Art-déco-Stil liber seine
Wohnung im prunkvollen Herrenhaus Hotel Pozzo di Borgo in Paris bis hin zur prachtvollen Villa
in seiner Heimatstadt Hamburg zeigt dieses opulent bebilderte Buch die ganze Bandbreite der
Einrichtungsstile Karl Lagerfelds.

Hardcover, 28 x 30,5 cm, 240 Seiten, 200 Farbabbildungen, 81,30 € ISBN 978-3-7913-8010-0, Prestel

Cottage Life - Inspirationen fir ein einfaches, entschleunigtes
und bewusstes Leben
Tiffany Francis-Baker

Der Duft von ofenwarmem Brot, frische Blumen in der Vase und Sonnenlicht, das durch handge-
nahte Vorhange fallt: Cottagecore ist eine Lebensart, die durch die Riickkehr zu einem landlichen
Lebensgefiihl bewusst Raum schafft fiir die Schonheit der einfachen Dinge. Dekorationstipps,
kreative Projekte und Rezepte mit saisonalen Zutaten helfen dabei, im Alltag zu entschleunigen
und nachhaltiger und sinnerfillter zu leben.

Gebunden, 192 Seiten, 80 Farbabbildungen, 25,70 €, ISBN 978-3-95728-770-0, Knesebeck

Pools
Ute Laatz

Egal, ob Poolbesitzer:in oder -planer:in - dieses Buch ist die ultimative Inspirationsquelle fir
alle, die vom perfekten Pool trdumen. Es entfiihrt Leser:innen auf eine faszinierende Reise
durch die gesamte Bandbreite des Poolbaus und ist ein allumfassendes Nachschlagewerk rund
um die Themen Installation, Wartung, Gestaltung sowie Nutzungsmaglichkeiten. Von der ersten
Idee bis zur ersten erfrischenden Abkiihlung ist dieses Buch ein unverzichtbarer Begleiter, mit
dem jeder Garten in eine Wellnessoase verwandelt wird.

Gebunden, 224 Seiten, 51,40 €, ISBN 978-3-7667-2710-7, Callwey

Frihlingstraum
Heide Christiansen

Frihlingsgefiihle werden geweckt durch die schonsten Ideen und besten Rezepte. Gezeigt wird
eine ideale Mischung aus Dekorationsideen fir drinnen und drauflen, verlockenden siif3en
Leckereien und perfekten Menis, um die ersten Sonnenstrahlen gebiihrend zu feiern. So kann
jedes Haus in eine friihlingshafte Oase verwandelt und die Gaumen konnen mit Kostlichkeiten
verwohnt werden, die die Herzen hoher schlagen lassen. Dieses Buch ist eine Quelle fir unver-
gessliche Frihlingsmomente und ein strahlendes Osterfest, das in Erinnerung bleiben wird.
Gebunden, 160 Seiten, 35,00 €, ISBN 978-3-7667-2706-0, Callwey

Die Garten der Literaten
Jackie Bennett

Entdecken Sie blihende Garten, romantisch Uberwucherte Cottages, stattliche Anwesen und
landliche Refugien von achtundzwanzig bedeutenden Schriftsteller:innen - von Louisa May Alcotts
Orchard House in dem sie , Little Women" schrieb, (ber Agatha Christies Landsitz Greenway und
Hermann Hesses Haus in Gaienhofen bis zu Emile Zolas Villa in Médan. Garten haben im Leben
vieler Literat:innen eine bedeutende Rolle gespielt, hier unternahmen sie ausgedehnte Spazier-
gange, schopften neue Kraft und lieBen sich von der Natur inspirieren.

Hardcover, 240 Seiten, 38,00 €, ISBN 978-3-8369-2201-2, Gerstenberg



FACHARTIKEL

Der Verkauf von Hotels im Segment der privaten Ferienhotellerie,

insbesondere jener, die Uber Generationen innerhalb von Hotelierfamilien gefihrt

wurden, birgt spezifische Herausforderungen und emotionale Dimensionen, die es zu

bericksichtigen gilt. Anbei finf Regeln fur den Verkauf familiengefihrter Ferienhotels.

Der Verkauf eines familiengefithrten Ferienhotels ist ein
komplexer Prozess, der sowohl emotionale als auch praktische
Herausforderungen mit sich bringt. Im Gegensatz zu Stadthotels
haben private Ferienhotels, die oft tiber Generationen hinweg im
Besitz einer Familie waren, eine tiefere emotionale Bindung und
cine starke Verwurzelung in der lokalen Gemeinschaft. Diese
Besonderheiten erfordern eine sorgfaltige Herangehensweise, um

cinen erfolgreichen Verkauf zu gewahrleisten.

Die Vorbereitung ist der erste und vielleicht wichtigste
Schritt. Eine offene Diskussion mit Familienmitgliedern und
Geschiftspartnern hilft, eine gemeinsame Basis fiir den Verkaufs-
entscheid zu finden. Die Bewertung des Hotels sollte sowohl
materielle als auch immaterielle Werte beriicksichtigen, um einen
realistischen Verkaufspreis zu ermitteln. Die Vorbereitung um-
fasst auch die Zusammenstellung aller relevanten Unterlagen und
die Einholung von Expertenrat, um steuerliche und rechtliche
Aspekte zu klaren.

Die Wahl der richtigen Vermarktungsstrategie ist entschei-
dend. Eine offene Vermarktung kann die Sichtbarkeit erhohen,
wihrend eine eingeschrinkte Marktansprache Diskretion gewihr-
leistet. Die Zusammenarbeit mit einem erfahrenen Hotel- und
Immobilienberater kann dabei helfen, das Hotel optimal zu
prisentieren und gezielt an potenzielle Kiufer zu vermarkten, die
die Werte und die Philosophie des Hotels schitzen.

Die Bewertung und Auswahl der eingegangenen Angebote
erfordert einen strukturierten Ansatz. Fithren Sie eine umfassende
Analyse aller eingegangenen Angebote durch, wobei Sie nicht
nur die Hohe des Angebots, sondern auch die Sicherheit des

Abschlusses bewerten. Die Verhandlungen sollten in enger
Zusammenarbeit mit einem Expertenteam gefiihrt werden, um
einen fairen Preis zu erzielen und die Bedingungen des Verkaufs

zu optimieren.

Die Vorbereitung der Due-Diligence-Unterlagen (Priifungs-
prozess), die Erstellung eines detaillierten Zeitplans und die
Einholung einer externen Bankbewertung sind wichtige Schritte,
um den Verkaufsprozess effizient zu gestalten. Die Koordination
mit Rechtsexperten gewihrleistet, dass alle rechtlichen Aspekte
abgedeckt sind und hilft, den Eigentumsiibergang reibungslos zu
vollziehen.

Der finale Verkauf erfordert eine prizise Koordination und
die Beachtung rechtlicher Formalititen. Die Unterzeichnung des
Kaufvertrags und die Erfiillung aufschiebender Bedingungen
sind entscheidende Schritte, die den Weg fiir die neue Fithrung
des Hotels ebnen. Bis zur endgiiltigen Ubergabe muss der laufende
Betrieb des Hotels fortgefithrt werden, um einen nahtlosen
Ubergang zu gewihrleisten.

Der Verkauf eines familiengefilhrten Ferienhotels ist ein
emotionaler und komplexer Prozess. Die Berticksichtigung der
emotionalen Bindung, die objektive Bewertung des Hotels und
die Identifizierung des richtigen Kaufers sind essenziell. Durch
eine sorgfiltige Vorbereitung, gezielte Vermarktung, professionelle
Verhandlung, effiziente Abwicklung und einen wohliiberlegten
Verkaufsabschluss konnen Hotelierfamilien sicherstellen, dass
ihr Erbe in guten Hinden weitergefithrt wird, wihrend sie
gleichzeitig den finanziellen und emotionalen Wert ihres Lebens-
werks maximieren.
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Socotex

Die Sonne genieflen

Die Tage werden wieder langer und die Nachte warmer. Gaste zieht es ins Freie.

Auch im Gastgarten ist wieder Design angesagt.

Zusammengestellt von Daniela de Cillia; Fotos: Socotex, Dedon, Warema, Arper, Sutherland Furniture

Der Frithling steht vor der Tiir und mit ihm eine Welle
frischer, lebendiger Inspiration in Innen- und Auflenraumen. Es
ist die perfekte Zeit, um sich neu zu erfinden und die Schonheit,
die uns umgibt, zu zelebrieren. Der Frithling lidt uns ein, die Welt
mit neuen Augen zu betrachten und unsere Leidenschaft fir
Design zu erneuern. Lassen Sie uns diese Jahreszeit nutzen, um
der Kreativitit freien Lauf zu lassen und Frische in die Design-
projekte zu bringen.
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Hergestellt in der Normandie und Nummer 1 fiir Terrassen-
ausstattung in Frankreich — Socotex ist spezialisiert auf die
Herstellung mafigeschneiderter Sonnenschutzgewebe. Pergolen,
Sonnenschirme, Markisen, Sonnensegel. Die Produktpalette ist
breit gefichert, und die Expertise erstrecke sich von der Maffan-
fertigung bis hin zu textilarchitektonischen Anwendungen wie
hochwertigen und technisch ausgereiften Sonnen- oder wasser-
dichten Schutzgeweben.

Innovativ und doch archetypisch

Die Kollektion CIRQL NU von Werner Aisslinger wurde mit
der innovativen Invert-Faser von DEDON hergestellt und steht
sowohl fiir die nichste Evolution der Kollektion als auch der
DNA des Unternehmens. Die neueste Kollektion von Werner
Aisslinger wird mit Koextrusion hergestellt, einem Verfahren, bei
dem zwei verschiedene Faserfarben und -typen in einem Strang
kombiniert werden. Das Ergebnis: atemberaubende Farbkombi-
nationen, vielfaltige Texturen und geometrische Muster mit einem
speziellen 3D-Effekt, der je nach Betrachtungswinkel einen fast
schillernden Glanz erzeugt. Leicht und halbtransparent, innovativ
und doch archetypisch, wird sich CIRQL NU als cin beliebter
Begleiter in der Outdoor- und Indoorwelt zeigen.



Besonders in der Auflengastronomie sind oftmals freistechende
Sonnen- und Wetterschutzldsungen gefragt. Doch erlauben es
bauliche Gegebenheiten oder kommunale Vorschriften in vielen
Fillen nicht, eine Markise fiir den zuverldssigen Sonnenschutz
direkt an der Fassade zu befestigen oder im Boden zu verankern.
Fir diese Anforderungen steht nun das neue Freigestell von
Warema zur Verfiigung. Das Besondere — es kann sowohl fiir Per-
gola-, Kassetten- als auch Terrassen-Markisen eingesetzt werden.

Das Freigestell ist ein- oder zweiseitig bestiickbar und in
einer Breite von bis zu siecben Metern sowie einer Pfostenhohe von
3,5 Metern erhiltlich. Werden die Freigestelle nebeneinander in
Reihe installiert und doppelt bestiicke, lassen sich auch grofie
Freiflichen beschatten. So ist es zum Beispiel méglich, mit einer
zweiseitig bestiickten Anlage mit Kassetten-Markisen Terrea K60
in einer Breite von 7 und 4 Meter Ausfall, insgesamt 56 Quadrat-

meter vor der Sonne zu schiitzen.

Weich wie Moos, rund wie ein Kiesel: Die Serie ,,Adell“ von
Arper ist wie ein Mitbringsel aus der Natur, nutzbar im Innen-
wie im Auflenbereich. Mit Bezugsstoff aus 80 % recyceltem
Polypropylen ausgestattet, setzt die Korper und Geist zur
Entspannung einladende Formgebung von Adell ganz auf Nach-
haltigkeit. Sanft und bequem, dabei stiitzend, belastbar und
leicht in einem — die elegante Rundung von Adell bietet einen
cinladenden und grofiziigigen Platz zum Sitzen. Die Verbindung
zwischen der Sitzschale und der Natur ist eng. Dies liegt nicht
nur an der organischen Form und am Einsatz von recyceltem und
recycelbarem Material, sondern auch an der besonderen Textur
der Oberfliche. Das konzentrische Design bezieht Inspiration
von den Ringen der Baumstimme und den Streifen, wie man sie
oft auf Muscheln findet. Mehr als 500 von Hand aufgebrachte
Linien mit zufilligem und unregelmifligem Verlauf zichen sich
innen wie auf8en iiber den gesamten Sitz.

N Arper Adell

OUTDOOR

Inspiriert von der Art und Weise, wie die Natur Formen
iiber die Elemente Feuer, Wasser, Erde, Luft verindern kann,
zeichnet sich die Serie ,ONA® von Sutherland Furniture durch
abgerundete Kanten, einfache Formen sowie Sutherlands Marken-
zeichen, das erstklassige Teakholz, aus.

Der Loungestuhl und der Esstischstuhl haben eine Sitzfliche
und Riickenlehne aus zwei Holzelementen mit einem glatten, ab-
gerundeten Teakholzrahmen. Die Form erinnert an alltiglichen
Luxus und ist gleichzeitig vielseitig genug, um in viele Auflenbe-
reiche zu passen. Das Dreisitzersofa steht auf einer ausladenden
Teakholzplattform, die von abgerundeten Beinen getragen wird.
Die Tische der Kollektion weisen dhnliche Details auf. Der runde
ONA Esstisch verbindet diese Details mit einer lamellenartig
gestalteten Teakholz-Tischplatte, die in drei gleiche Elemente
unterteilt ist.
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Urlauben auf hochstem Niveau

Valamar prasentiert sich als fiihrender Anbieter Kroatiens fir Hotels, Resorts und

Campingplatze. Wir besuchten zwei vollig unterschiedliche Urlaubsformen.

Text Peter A. de Cillia; Fotos: © Valamar

Kroatien ist und bleibt Trendziel fiir
viele Reisende. Die einzelnen Destina-
tionen bieten wunderschéne Strinde und
Meeresbuchten, Stidte mit viel Kultur,
eine Kulinarik, die auch gehobene An-
spriiche bestens bedient und eine Hotel-
landschaft, die hohes Niveau bietet. Weit-
laufige Resorts in Strandlagen, Low-Budget-
Anlagen bis hin zu idyllischen 5-Sterne-
Hotels werden von der Valamar-Gruppe an
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unterschiedlichen Trendzielen angeboten.
Bei Valamar heifft Camping zum Beispiel
»Glamping® und verbindet mit viel Ein-
fuhlungsvermégen Naturerlebnis gepaart
mit Komfort. Viel Privatsphire in groffen
Suiten und separaten Villen suggerieren
dem Urlauber etwas Abenteuerurlaub.
Die Zelte bieten Komfort und ein Gefiihl
von Freiheit, die man oft in groffen Hotel-

anlagen schmerzlichst vermisst.

Das Camping-Angebot
Urlaub im Zelt oder mit dem Wohn-

mobil erfreut sich anscheinend einer
stetigen Beliebtheit. Unter der Marke
Camping Adriatic by Valamar betreibt
der kroatische Urlaubsspezialist insgesamt
15 Campingplitze entlang der Adriakiiste.
Das Portfolio reicht von naturnahen Zelt-
plitzen bis hin zu 5-Sterne-Camping-
Resorts. Wer lieber in bequemen Betten
schlift, ein eigenes Badezimmer bevorzugt
und trotzdem nicht auf das Naturerlebnis
verzichten méchte, findet im Glamping-
Angebot von Valamar eine ideale Alterna-
tive zum iiblichen Hotelzimmer. Je nach
Gusto hat man die Wahl zwischen ver-
schiedenen Unterkiinften vom Camping-
Chalet iiber das modern eingerichtete
Mobile Home bis hin zum schicken Zelt
im Safari-Look. Dazu begeistern die Plat-
ze mit langen Strinden, grofiziigigen
Poolanlagen und teilweise sogar eigenem
Spa mit Saunen, Whirlpool, Behand-
lungsriumen und Ruhebereichen. Ver-
schiedene Restaurants sowie der Online-
lieferdienst Valfresco Direkt, der Lebens-
mittel aller Art sowie die Gerichte aus den
Restaurants direkt zum eigenen Zeltplatz
bringt, runden das Angebot ab.



Der 5-Sterne-Campingplatz nahe Pore¢
ist ideal fiir anspruchsvolle Urlauber und
neuerdings sogar ganzjihrig gedffnet.
Von einfachen Stellplitzen fiir das eigene
Wohnmobil oder Zelt bis hin zu ex-
klusiven Glamping-Zelten und Mobile
Homes, wahlweise mit oder ohne eigenem
Pool, findet hier jeder die passende Unter-
kunft. Der Campingplatz liegt an einem
langgezogenen Kiistenabschnitt und be-
geistert Badeliebhaber mit verschiedenen
Buchten und Strandabschnitten. Fiinf
Poolanlagen sorgen fiir weitere Erfrischung
und bieten ausreichend Platz fiir Kinder
zum Toben, aktive Schwimmer oder auch
Erholungssuchende. Apropos Erholung:
Diese wird im Balance Mediterranean Spa
by Valamar grofigeschricben, das mit
cinem feinen Spa-Menii und Massagen
unter freiem Himmel im luftigen Pavillon
lockt. Erginzt wird der Spa durch eine
Sauna, einen Ruhe- und einen Kosmetik-
bereich. Drei Restaurants, zwei Bars und
ein Streetfood-Wagen kiimmern sich um
das kulinarische Wohl der Giste.

Nun, ich gehore nicht wirklich zu der
Zielgruppe, die in Zelten wohnen méchte.
Deshalb war ich sehr skeptisch, als unsere
Gruppe im Resort cintraf. Gleich vorweg
— ich wurde eines Besseren belehrt. Das
Resort schafft es durch die Grofle und
Asthetik der Anlage, die noch dazu wun-
derschén am Meer gelegen ist, ein ganz

besonderes Utlaubsfeeling zu erzeugen.

Die Zelte selbst lassen keinerlei Komfort
vermissen. Mit etwas Fantasie konnte
man sich auch in einer Luxuslodge in
Afrika wihnen. Das Kulinarikangebot so-
wohl im Hauptrestaurant, als auch in der
A-la-carte-Depandance kann sich sehen
und schmecken lassen. Mit einem Wort —
eine Urlaubsvariante, die durchaus auch

fiir Verwohnte geeignet ist.

Ganz anders prisentiert sich die nachste
Destination, die wir besuchten. Das Hotel-

ensemble aus Schlésschen und modernem
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Neubau ist ein ganz besonderer Ort. Hier
verbindet sich mondines k.-u-k.-Ambiente
mit ein wenig Robinson-Crusoe-Feeling.
Die gar nicht so kleine Hotelinsel Sveti
Nikola ist in nur fiinf Minuten von Pore¢
mit dem Boot zu erreichen. Umgeben
von tppigem Grin, gepflegten Girten
und vielen Strinden finden sich hier
die Hotelanlage, verschiedene Luxusvillen
sowie das Schlésschen mit stilvollen Zim-
mern und Suiten. Besonderen Service
genieflen Giste der Kategorie Level: perso-
nalisierter Check-in, privater Infinitypool
und Sonnenliegen am Strand sowie eine
Dine-Around-Option fiir die verschie-
denen Restaurants. Ruhe, Gediegenheit,
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Natur und eine bemerkenswerte Kulinarik
zeichnen das gesamte Resort aus. Das
Haupthaus ist mit einem locker, luftigen
Design ausgestattet. Das Restaurant, direke
am Pool gelegen und mit herrlicher Sicht
zum Meer, bietet leichte mediterrane Kost
auf Haubenniveau an und das zu nachvoll-
zichbaren, verniinftigen Preisen, was ja in
Kroatien in den Topdestinationen keine
Selbstverstindlichkeit ist. Hier finden
Menschen, die Luxus gewShnt sind, Ruhe
und Erholung in einem facettenreichen
Ambiente.

Fazit

Ob modernes Glamping oder wohnen
auf 5-Sterne-Niveau — beide Anlagen ver-
stehen es auf ihre Art und Weise zu be-
geistern. So kann Urlaub richtig Spafl
machen, und die unmittelbare Umgebung
ist fur Entdeckungswillige, die Land,
Kultur und Kulinarik noch niher spiiren
wollen, bestens geeignet. Alleine das welt-
weit pramierte Olivendl der Gegend macht
Lust auf mehr.

HOTEL&DESIGN-Bewertung
Istra Camping Resort
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Wer in der Stadt der Liebe preiswert und dennoch in zentraler Lage wohnen mochte
und sich an einem frischen Designkonzept erfreuen mochte, der ist in den Ibis-Hausern
der neuesten Generation der Accor-Gruppe bestens aufgehoben.

Text: Peter de Cillia; Fotos: Accor
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Schon lange war ich nicht mehr in
cinem Low-Budget-Hotel und reiste des-
halb mit einigen Vorurteilen nach Paris.
Gleich vorweg — sie waren nicht berech-
tigt, denn die Zeiten als giinstige Hotel-

marken cher in der Peripherie einer Stadt

angesiedelt waren und zudem keinerlei
Komfort und schon gar nicht Design an-
geboten haben, sind anscheinend vorbei.
Die Accor-Gruppe mit ihren zahlreichen
Marken - von Low-Budget Hotels bis zur
5-Sterne-Hiausern hat den Zeitgeist erkannt

und bietet speziell mit der Marke Ibis ein
junges, frisches Konzept an Reisende an,
die schnell und unkompliziert eine Stadt
erkunden wollen. Die Zimmer der neueren
Generation wurden mit neuen, durch-
dachten Designkonzepten verschen. Sie
schaffen eine Mischung aus Gemiitlichkeit
verbunden mit einem hohen Grad an
Zweckmifigkeit. Die drei neuen Design-
konzepte lauten auf die Namen ,,Agora“,
»Plaza® und ,Square®. Sie wurden von
Kreativen aus der ganzen Welt geschaffen.
So findet man modernen Komfort gepaart
mit Gastlichkeit in den Hiusern und das
ziemlich unkompliziert und lissig. Eine
offene Lobby, Werke von regionalen
Kiinstlern und eine bewusste Hinwendung
zur lokalen Kulinarik stechen dabei hervor.
Beim Konzept ,Agora® aus der Hand von
Innocad, einem &sterreichischen Design-
team, fallen besonders die wild gemusterten
Béden und die fiir alle offene Lobby auf.
Beim Konzept ,,Plaza“ das von FGMF in
Brasilien entworfen wurde, spielen warme
Holztone eine Rolle, die sich mit einem
Art ,industrial style® vermischen. Und
beim Konzept ,Square Design“ aus den
kreativen Hinden von Soda aus Thailand
wirkt der Geist des Zen mit viel natiir-
lichem Licht.

Mittendrin

Das Hotel ibis Paris Bastille Opéra be-
findet sich im historischen Zentrum von
Paris, unweit der Seine, mit bequemer
Metro-Anbindung zu Notre Dame,
Louvre, Champs-Elysées, den Kauthiusern
und vielem mehr. Nur zehn Minuten von
den Bahnhéfen Gare de Lyon und Gare
du Nord und dem Geschiftsviertel Bercy
entfernt, besticht das Hotel durch ein
jugendliches, frisches Konzept. Viel Wert
wird dabei auf ausgezeichnete Betten
gelegt. Die neuen ibis-Zimmer punkten
mit dem innovativen Schlafkomfort-
Konzept ,,Sweet Bed by ibis“ und bieten
ultimativen Komfort. Dabei sind nicht
nur die Betten erstklassig, sondern auch
die Bettwische. Ein Umstand, den man

sonst in sehr vielen hherpreisigen Hotels



schmerzhaft vermisst. Eine unkomplizierte
Kulinarik, die Wert auf Qualitit legt, ist
ebenfalls eine Selbstverstindlichkeit. Und
wer an der Bar nach der Stadterkundung
ausgiebig chillen mochte, dem stehen tolle
Cocktailkreationen zur Verfiigung. Ein
zuriickgenommener Stil, der aber durch-
wegs geniigend Komfort verspricht, ist
hier angesagt und spricht anscheinend
Reisende aller Altersgruppen an. Das
Haus steht in unmittelbarer Nihe von
Marais, dem Place des Vosges und der
Opéra Bastille, unweit von Les Halles,
Louvre und Rathaus - zentraler kann
man wohl nicht wohnen. ,FEinfachheit,
aber dies mit Stil“ — so kénnte das Motto
des Hotels lauten.

Nicht viel anders ist es im Hotel
ibis Paris Gare Montparnasse. Dieses ibis-
Hotel ist nur fiinf Gehminuten vom
Bahnhof Montparnasse entfernt und
bietet 146 Zimmer mit Wifi und Klima-
anlage. In der Nihe des Messeparks
Versailles und der einmaligen Sehens-
wiirdigkeiten von Paris ist das Hotel ideal
fiir Geschifts- sowie Freizeitaufenthalte
geeignet.

Fazit

ibis schafft mit dem Designkonzept der
neuen Generation Gemiitlichkeit, Zweck-
mifigkeit und eine Art von Coolness, die
ganz sicher schnell zahlreiche Fans finden
wird. Angebot und Leistung sind stimmig,
und die Herzlichkeit der durchwegs jungen
Servicemannschaft ist ebenfalls positiv zu

erwihnen.
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Die franzosische Accor-Gruppe betreibt weltweit
unterschiedliche Hotels in verschiedenen Kategorien -
von Economy bis zur Luxuskategorie

Ein Auswahl der bekanntesten Marken:

Luxus: Raffles, Orient Express, fairmont, Sofitel, Rixos

Premium: pullman, swissotel, Movenpick

Midscale: Novotel, Mercure, adagio

Economy: ibis, ibis Styles, ibis budget

Lifestyle by Ennismore: Delano, SO/, the hoxton

65



* * %

H& D INFORMATIONEN

Vorschau auf Ausgabe 2 | Mai 2024
Erscheinungstermin: 9. Mai, Redaktionsschluss: 11. April 2024

City of Dreams Mediterranean
Die drittgrofite und ostlichste

Mittelmeerinsel freut sich seit Juli 2023

Uber ein echtes Hoteljuwel, das mit
seiner Vielfalt Zyperns touristisches
Angebot auf ein neues Level hebt.
Das in der Nahe der Marina von

Licht im Hotel

.Ins rechte Licht riicken” - so lautet
ein allgemeiner Spruch. Eigentlich
passend fur alle Bereiche im Hotel.
Inszenierungen mittels Licht werden
immer verstarkter und genussvoll

eingesetzt.

Limassol gelegene ,City of Dreams Mediterranean”
verfiigt mit 36.000 m? nicht nur Uber das grofite
Hotelareal der Insel, sondern sorgt mit dem
hauseigenen Casino, dem grofiten Europas, fir ein
Unterhaltungsangebot der ganz besonderen Art.
Wir dirfen es erkunden.

Das Hotelbett

Himmlisch schlafen ist angesagt. Der Gast sollte
vollig entspannt und ausgeruht am Morgen den Tag
im Hotel genief3en konnen.

Party im Freien

Beste Partystimmung kommt mit dem
richtigen Getrankemix auf. Wir
prasentieren lhnen einige Trends, wie
Sie auch verwohnte Gaste noch
Uberraschen konnen.

Offenlegung nach § 25 Mediengesetz
Grundlegende Richtung:

Unabhangiges Fachmagazin fir Fiihrungs-
krafte und Entscheidungstrager in Hotels,
Restaurants, Bars, Kiichen und fiir Architekten.
Der redaktionelle Teil berichtet iiber die Neu-
ausrichtung in der Hotellerie und gehobenen
Gastronomie und den damit verbundenen
Unternehmen. Bezahlte PR-Beitrage und
Werbeeinschaltungen in Textform sind in der
FuBzeile mit einem [P] (Promotion) gekenn-
zeichnet und damit vom redaktionellen Teil zu
unterscheiden
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OFYR - GENUSSERLEBNISSE
FUR ALLE ZU JEDER JAHRESZEIT!

OFYR hebt Outdoor Cooking auf ein neues Niveau. Grill und Kunst
objektin Designunionserviertderfeurig-formschone Publikumsliebling
Komfort und genussvolle Momente mit Erlebniseffekt - zuhause
wie im Gourmet-Restaurant. Eine vollig neue Art des Kochens, der
.. Gastfreundlichkeit und der Bewirtung unter freiem Himmel eréffnet
® =]
OFYR® OSTERREICH OFYR mit einzigartiger Schlichtheit, Multifunktionalitat und modernem
Farm-Fill Umweltinnovations Design. Stilvoll verwandelt der extravagante Star unter den Grillern,
el Veririess G5 solo ‘wie im Ensemble mit pas;enden Beglemern, den Oqtdoor—
o Bereich zur Showbuhne. Fur alle Liebhaber, die Outdoor Cooking mit
A-8162 Passail | Kirchengasse 6 F - ambitioniertem Design in ihrem privaten Umfeld zu schatzen wissen,
Tel:+43(0)3179 27727 -0 g ebenso wie fur professionellen Einsatz in Hotellerie, Gastronomie und
o ) Catering gedacht und gemacht, sorgen Grillen und Kochen mit OFYR
E-Mail: info@ofyr.at Besuche Unsere fur Abwechslung und ein faszinierendes Genusserlebnis fur alle
www.facebook.com/ofyraustria/ Webseite Sinne. Mit ,,Abstand” Gourmet-Genuss mit Plus!

WWW.OFYR.AT
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