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Almdudler ist die Nr.1 Limonade* in Osterreich und wurde mit

dem ,Quality Award Gesamtsieger 2018" ausgezeichnet.
Hochste Sympathie- und Bekanntheitswerte auch weit Uber die Grenzen
hinaus verdeutlichen: Almdudler gehért in Osterreich einfach dazu!
Das Original vom 6sterreichischen Familienunternehmen der Familie Klein — seit 1957.

*Quelle: market institut; Markentest Limonaden in Osterreich 2018, reprasentativ fir die ésterr. Bevélkerung.
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EDITORIAL H&)D

Liebe Leserin,
lieber Leser!

Beim Bad-Special ist CR de Cillia immer
mit vollem Einsatz dabei.

Das neue Jahr ist noch ziemlich jung, und dennoch kommt es
einem schon sehr alt vor, denn die Meldungen aus Politik und
Wirtschaft des vorigen Jahres setzen sich auch heuer wieder fort.
Themen wie Brexit, Trump, EU-Wahl, Flichtlinge, Jobrotationen
womoglich nach politischer Gesinnung und nicht nach
Qualifikation, Auffassungsunterschiede zwischen Recht, Gesetz
und Politik, Mindestsicherung und die leidliche Debatte liber den
12-Stunden-Arbeitstag - all das schon gehort, und zwar
mittlerweile zu oft.

.Und téglich griit das Murmeltier”, nach dieser Metapher spielt
sich anscheinend das Leben ab. Parallelen dazu gibt es natur-
gemal auch in der Hotel- und Gastrobranche. Sie miissen noch
immer um geeignete Arbeitskrafte kampfen, haben einmal

zu wenig Schnee, einmal zu viel, argern sich Gber unnotige
Stolpersteine seitens der Behorden und miissen immer wieder
daran denken, wie Sie den Gast neu motivieren, bei Ihnen
einzukehren und nicht beim Mitbewerber. Das bedeutet Kreativitat,
Weitblick und finanzielle Risiken. Die Branche muss sich zwar
nicht immer neu erfinden, aber zumindest immer wieder positiv
Uberraschen. Das gelingt mit Top-Qualitat aus Kiche und Keller
und mit einem Ambiente, das den Gasten gefallt. Bei uns finden Sie
wie immer Anregungen aus all diesen Themenwelten, damit Ihre
Gaste zufrieden sind und wieder buchen - wie die Murmeltiere.

Und doch haben wir ab dieser Ausgabe etwas Neues: In unserer
Serie BEST OF berichten wir tber Hotels, die sich mit einem
zusatzlichen Nischenprodukt einen Namen gemacht haben.
Diesmal geht es um das Thema ..Heiraten im Hotel".

Herzlichst, lhr

Peter A. de Cillia
Chefredakteur

An alle Hoteliers

»And Desi goes to ...!

Bereits zum 8. Mal in Folge findet heuer
wieder der begehrte H&D-Award statt -
der einzige Award in Osterreich fiir die
Hotellerie und gehobene Gastronomie
in Verbindung mit Architektur und
Design. Sie konnen heuer als Hotelier
ein Produkt, das Sie in Zusammenhang
mit einer Neugestaltung in lhrem Haus
verwendet haben, in einer der sieben
Kategorien einreichen: Schlafkonzepte,
Badezimmer, Wellness/Spa, GroBkiiche,
Interieur, Architektur oder Sonderpreis.
Wir wollen sowohl die produzierende
Firma als auch den Bauherren/Auftrag-
geber auf die Biihne bitten. Sie nennen
uns das jeweilige Produkt und senden
Unterlagen tber |hr Haus in Form von
Text und Fotos per Email an:

Peter de Cillia
p.decillia@hotel-und-design.at

Einreichungsfrist: 29. Marz 2019

Die Einreichung ist mit keinerlei Kosten
verbunden.
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NEWS

Gesunde Sportler-Kiche

.Plain” (lbersetzt ,einfach” bzw. ,schlicht”) heiit der neue
kulinarische Hotspot im Wiener Servitenviertel, den Fu3ball-
Nationalspieler Rubin Okotie mit seiner Frau Vanessa er-
offnete. Getreu dem Namen ist das Restaurant auf gesunde
und frische Kiiche fokussiert. Neben biologischen Fisch- und
Fleischgerichten finden sich viele vegane Speisen auf der
Karte, und morgens erwarten die Gaste variantenreiche
Bowls, Bagels und Frihstiicksgerichte mit Superfood. Die
Speisekarte wurde gemeinsam mit Haubenkoch Sebastian
Miller kreiert. Alle Speisen kdnnen im gemiitlichen Lokal
genossen oder - in plastikfreier bzw. 100 % recyclebarer
Verpackung - mitgenommen werden.

ol y
Magne Setnes, Vorstandsvorsitzender der Brau Union Osterreich,
richtet die Innovationen auf alkoholreduzierte bzw. alkoholfreie Biere
und Biermischgetrinke aus.

Bierstudie

Mehr als die Halfte der Osterreicher (57 %) trinkt regel-
mafig Bier, zumindest mehrmals pro Monat. Fiir den Grof3-
teil der Haushalte (78 %) wird Bier gekauft. Knapp ein Drittel
der &sterreichischen Bevélkerung (29 %) sorgt mit einem
monatlichen Einkauf fiir Nachschub. Nur 8 % der Osterreicher
trinken (fast) taglich Bier, 20 % mehrmals pro Woche. Knapp
ein Drittel der Bevdlkerung (29 %) kauft einmal pro Monat
Bier und konsumiert es mehrmals in diesem Zeitraum. Dies
geht aus dem aktuellen Bierkulturbericht der Brau Union
Osterreich hervor. Den gesamten Bierkulturbericht 2018 gibt
es online unter www.brauunion.at/bierkulturbericht zum
Durchblattern.

| BA12-106G |

Der Grundstein
fur die Architektur
der Zukunft.

Building Automation von Beckhoff.

i

Skalierbare
Steuerungstechnik

Das modulare Steuerungssystem
von Beckhoff bietet Losungen
vom leistungsstarken Industrie-PC
oder Embedded-PC als Gebaude-
leitrechner bis zum dezentralen
Ethernet-Controller.

Der Automatisierungs-
baukasten

Das Beckhoff-Busklemmen-
system flir die Anbindung
der Datenpunkte unterstitzt
mit 400 verschiedenen
I/0-Klemmen alle gangigen
Sensoren und Aktoren.

POUIER
Osterreich, Salzburg
Halle 10, Stand 0201

www.beckhoff.at/building

Mit PC- und Ethernet-basierter Steuerungstechnik von Beckhoff
lassen sich alle Gebaudefunktionen softwarebasiert realisieren.

Das durchgéngige Automatisierungskonzept mit Hard- und Soft-
warebausteinen fir alle Gewerke bietet maximale Flexibilitat bei
geringen Engineeringkosten. Die Automatisierungssoftware TwinCAT
beinhaltet alle wesentlichen Gebaudefunktionen sowie eine
standardisierte Systemintegration Uber Ethernet, BACnet/IP, OPC UA
oder Modbus TCP. Der Beckhoff Baukasten erfiillt eine Gebaude-
automation nach Energieeffizienzklasse A.

BECKHOFF
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Firmeninhaber und Geschifisfiibrer Hans Georg
Hagleitner sieht in Deutschland noch viel Potenzial.

Hagleitner
ubernimmt Glessdox

Mit 1.Janner 2019 hat Hagleitner die
Glessdox GmbH & Co. KG mit Sitz in
Deutschland Gbernommen. ..Glessdox
bei uns aufzunehmen, lohnt sich aus
mehreren Grinden”, erklart Firmenin-
haber und GF Hans Georg Hagleitner:
.Zunachst sehe ich fur Hagleitner in
Deutschland noch viel Potenzial, die
Nachfrage steigt kontinuierlich. Dann
ist Glessdox in Italien erfolgreich; auch
wir sind ideal vor Ort aufgestellt - mit je
einer Niederlassung in Mailand und
Sudtirol.” Da Glessdox (bislang Teil der
Wiirth-Gruppe) einen Grofteil des Um-
satzes mit Produkten von Hagleitner ge-
macht hat, kann diese Synergie kiinftig
perfekt genutzt werden.

Gut essen am Wagram

Der Winzer Josef Fritz erfillt sich
den Traum vom eigenen Restau-
rant in einem alten Bauernhaus
in ZauBBenberg. Gekocht wird ab
Marz, Pachter und Kiichenchef ist
der sechsundzwanzig Jahre alte
Josef Kellner mit Jungsommeliere
Jasmin Wieland. Es ist ein 300
Jahre alter Ausgedingehof, der mit
viel Respekt vor den alten Mauern
renoviert und zu einem kleinen
Restaurant umgebaut wurde. Im
Gastraum von ,Josefs Himmel-
reich”, der gerade einmal 24 Sitz-
platze fasst, wird ein kulinarisches
Erlebnis garantiert.
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Winzer Josef Fritz & Jungwirt Josef Kellner

Wohlfihl-Location

Die familiengefihrte Rainer-Gruppe
eroffnete kirzlich am Campus 21 ein
weiteres Hotel, das Business- und
Seminarhotel Rainers 21. Gaste profi-
tieren von den Vorzligen des ,smart
stay-Prinzips” (Zimmerschlissel am
Handy, mobiler Check-out ohne Warte-
schlangen, smart Check-in u. v. m.) und
kommen in den Genuss einer authen-
tischen italienischen Showkiiche im
hauseigenen Restaurant ,Venturo”.

Digitales Hotelzimmer zum Anfassen

Das Minchner Technologieunternehmen hotelbird hat zusammen mit Hafele, dem
Marktfihrer fir Beschlagtechnik und elektronische SchlieBsysteme, auf der Welt-
leitmesse BAU 2019 gezeigt, welche Vorteile vernetzte Technologien und digitale
Services fiir Hoteliers und ihre Gaste bieten. In einem Hotel Mock-up des Start-ups
ALLYN Hotels (All you need) konnten Besucher am Hafele Messestand in eine inno-
vative Hotel-Erlebniswelt eintauchen und unter anderem den Self-Check-in an einem
Kiosk sowie die Offnung des Zimmers mit einem digitalen Schliissel selbst testen.

Seriensieger

Die Fachzeitschrift auto motor und sport
kirt seit Uber 40 Jahren die Sieger ihrer
internationalen Leserwahl mit der
Auszeichnung ..Best Cars”. Insgesamt
standen 385 Modelle in elf Kategorien
zur Wahl, um auch 2019 die besten
Autos zu kiren. Erneut eindeutiges
Votum in der Kategorie .Van“: Der
Multivan von Volkswagen Nutzfahr-
zeuge ist der Beste seiner Klasse.

Die exklusivste
Suite der Welt

Sie ist die grofte Suite, die jemals
auf einem Luxus-Kreuzfahrtschiff
gebaut wurde: Die Regent Suite auf
dem gleichnamigen Schiff steht fir
perfektionierte Eleganz und trumpft
mit einem handgefertigten Bett im
Wert von 200.000 US-Dollar, einem
eigenen Spa-Bereich sowie Schon-
heit und Komfort auf 413 Quadrat-
metern auf.




Bader perfekt inszeniert

Ende 2018 erdffnete die neue Bad-Ausstellung von Holter im 17. Bezirk in Wien.
Auf 950 m? sind im Erdgeschoss 30 verschiedene Musterbader ausgestellt. Ein
offener Bereich fiihrt ins Untergeschoss zur Materialbibliothek, wo verschiedenste
Oberflachen, Griffe etc. ,beflihlt” werden konnen. AuBerdem finden sich hier ein
Armatur-Brunnen, der diverse Kopfbrausen, Waschtischmischer und Wellness-
duschen in Funktion zeigt, sowie funktionsfahige Dusch-WCs. Bei der Inszenierung
der Raume zeichnete Peckal Agency mit dem italienischen Lichthersteller Flos fir
das auf3ergewdhnliche Lichtkonzept verantwortlich.

Spektakulare Eroffnung

Mit Feuerwerk und klassischen Live-
Auftritten fand Mitte Janner 2019 das
Grand Opening im Emerald Palace
Kempinski Dubai statt. An der her-
ausragenden Veranstaltung nahmen
Mitglieder kaiserlicher und konig-
licher Dynastien aus Europa, Adelige,
Prominenz und Personlichkeiten aus
der Geschaftswelt der Vereinigten
Arabischen Emirate teil.

Royale Luxussuite

Im 160. Jahr seines Bestehens, zehn
Jahre nach dem Bau von Miinchens
aufsehenerregendster Suite, der
Ludwig Suite, hat das Hotel Vier
Jahreszeiten Kempinski Miinchen
einen royalen Fligel geschaffen, mit
dem sich das Grand Hotel seit vielen
Jahren seine gehobene Stellung im
Luxusmarkt sichert. Die dritte Prasi-
dentensuite, die Maximilian Suite,
steht dabei im Mittelpunkt.

Maximaler
Komfort in Wien

Direkt am Margaretenglrtel im fiinften
Bezirk Wiens eroffnete am 1. Februar
2019 das erste MAXX by Steigenberger
in Osterreich. Die Falkensteiner Hotel-
gruppe, die das Haus 2013 erdffnet und
bis zum Verkauf betrieben hat, trennt
sich von dem Hotel in Wien, um sich im
Zuge einer starkeren Fokussierung auf
die Leisure-Hotellerie neuen Expan-
sionsprojekten in Italien zuzuwenden.
Betrieben wird das neue Hotel von der
Feuring-Gruppe.

Kreativitat
made in Germany

Ein Jahrhundert nach der Griindung des
Bauhausstils beeinflusst dieser auch
heute noch Architekten und Designer.
So findet sich der einst revolutionare
Designgedanke auch in der ehemaligen
Residenz des deutschen Schriftstellers
Thomas Mann in Los Angeles wieder.
Nach behutsamer Restaurierung wurde
das Anwesen von deutschen Designern,
darunter auch dem Leuchtenhersteller
Occhio, ausgestattet und steht fiir den
Inbegriff deutscher Kreativarbeit.

NEWS

Handelhaus Wedl

Mit einem Umsatzwachstum von 4 %
in den Markten Deutschland, Oster-
reich und ltalien konnte das Handels-
haus Wedl, das einzig osterreichweit
distribuierende Familienunterneh-
men, sein Kerngeschaftsfeld weiter
ausbauen. Mit einem Plus von 5,7 %
wuchs die Zustellung weiter Uber-
proportional an. Auch der Relaunch
des Online-Shops machte sich mit
17 % Umsatzsteigerung zum Vorjahr
deutlich bemerkbar. Mit einer erfolg-
reichen Bilanz 2018 blickt die Ge-
schaftsflihrung positivins neue Jahr.

Pures Relaxen

Endlich mal ausspannen und die
guten Vorsatze flirs neue Jahr frisch
und entspannt angehen. Das Hotel
Mobhr life resort und der neue Well-
nessbereich, das Mohr escape, sind
perfekt, um ganz entspannt das
neue Jahr zu beginnen und Kraft
zu tanken. Kiirzlich wurde das Hotel
um eine optisch und technisch
moderne AufB3enpoolanlage reicher.
Fast 800 m? Erholungsflache bietet
das neue Gebaude, das neben Pool
und Umkleiden eine private Lounge,
gediegene Ruherdume und eine
grof3e Sauna umfasst.




eschaftigt sich mit Hotels, die sich unter anderem auch
2n Namen gemacht haben. In der ersten Folge stellen wir
ohlgemerkt Hotels, in denen man nicht nur zur

2rn - und das ist das Besondere daran - sich auch offiziell
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Foto: Cibele McKee



Heiraten in Weif3 und Reis werfen

war gestern, viele Hochzeiten laufen
nicht mehr nach dem gleichen Schema
ab. Das Ja-Wort im Freien, coole
Party oder lassiges Hipp, Hipp, Hurra -
Unkonventionelles liegt voll im Trend.

Der fiir viele Paare ,Schonste Tag
im Leben® will professionell geplant
sein. Alleine die Feierlichkeiten sind
schon eine Herausforderung fiir die
zu Vermihlenden. Der Ort der offizi-
ellen, standesamtlichen Trauung findet
iiblicherweise im Standesamt statt, und
hier beginnt das eigentliche Problem:
Optisch sind diese nimlich nicht wirklich
eine Augenweide. Sie spiegeln in den
meisten Fillen eher ein niichtern er-
scheinendes Amtsgebiude mit ebenso
niichternem Ambiente wider. Da niitzt
auch kein kleiner Saal, der mit Aller-
weltsblumen geschmiicke ist. So richtig
romantische Stimmung kommt da cher
selten auf.

Nun gibt es seit einigen Jahren die
Maglichkeit, aus dieser ,Nichternheit*
auszubrechen und an anderen Orten
ystandesamtlich® zu heiraten. Immer mehr
Hotels haben diese Marktliicke entdeckt
und bieten sich als ,, Trauungshotel® an.
Die Standesbeamten kommen ins Hotel
und erledigen dort den férmlichen staat-
lichen Akt, und man braucht nicht allzu
viel Fantasie, um davon auszugehen, dass
ein Hotelambiente genau die richtige
Stimmung zu erzeugen vermag, die man
als Brautpaar an diesem Tag von Anfang
an genieflen kann.

Hotel-Beispicle aus Wien, Kirnten,
der Steiermark und Salzburg beweisen
dies eindrucksvoll.

dldidlililiilolililililololilolololoilololgaLoLailoLcLoLcLoLcaLceuc
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BEST OF ,HOCHZEITSHOTELS" H&)D

Hotels fur die
perfekte Vermahlung

Luxus uber den Dachern Salzburgs

Mitten auf dem Monchsberg, tber
den Dichern der Stadt Salzburg, liegt das
5-Sterne-Superior-Hotel Schloss Ménch-
stein, welches zu den bezauberndsten
Schlosshotels in Europa zihlt. Neben der
ruhigen Lage in einem 14.000 Quadrat-
meter groflen Schlosspark bietet das

Luxushotel einen einzigartigen Blick auf

die Stadt, 24 individuelle Zimmer und
Suiten im klassischen Design, ein pri-
miertes Drei-Hauben-Restaurant mit
unvergleichlicher Aussicht auf die Salz-
burger Altstadt, einen umfangreichen
Wellness-Bereich mit beheiztem Auflen-
Infinity-Pool und eine Vielfalt an Mog-
lichkeiten, um traumhafte Hochzeiten
im angemessenen Rahmen zu feiern.
Hochzeiten unterschiedlichen Umfangs
kénnen professionell geplant werden.
Von der Trauung im kleinen Rahmen im
historischen ,,Gotischen Salon® bis zur
groflen Feier unter freiem Himmel ist
alles méglich. Wer all diese Pracht nicht
teilen mochte, der reserviert im ,,Rent-
your-castle“-Paket exklusiv das ganze
Schlosshotel fiir sich alleine.

www.monchstein.at

© Hotel Schloss Monchstein, Salzburg



Exklusives Setting

Das 5-Sterne Luxushotel Sans Souci in Wien prisentiert sich
auch fiir Hochzeiten als perfekter Ort. Beginnend mit der standes-
amlichen Trauung, gefolgt von einem wundervollen Dinner
bis zur romantischen Hochzeitsnacht in einer der Suiten und
Zimmer. Egal ob man sich fiir eine standesamtliche Hochzeit

10

bzw. Verpartnerung im intimen Rahmen entscheidet oder sich
ein elegantes, grofles Fest wiinscht — das Sans Souci lasst keine
Wiinsche offen. Sans Souci Weddingplaner Daniel Wimmer
kimmert sich um die gesamte Koordination, Organisation und
hilft bei der Realisierung. Vom passenden Blumenarrangement
bis zur Band sorgt ein professionelles Team fiir einen reibungs-
losen Ablauf am schénsten Tag des Lebens.

Mit dem ,Le Salon®, dem ,Rooftop Apartment® und dem
Restaurant ,,Veranda“ findet man garantiert die perfekte Hoch-

zeitslocation mitten in Wien.

www.sanssouci-wien.com

Fotos: Sans Souci / MichelMayer by Tony Gigov
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Heiraten im Weltunikat

»Die Frage aller Fragen gestellt zu bekommen® — damit be-
ginnt ein ganz besonderer Lebensabschnitt. Den ,schénsten
Tag im Leben® zu planen, ist eine besonders schone Heraus-
forderung. Es bedarf einer genauen Organisation mit viel Liebe
zum Detail. Das Rogner Bad Blumau vereint alle Méglichkeiten,
um einen unvergesslichen Trauungstag zu bereiten. Alles kommt
aus einer Organisation. Das Team rund um Kristina Perl und
Patrick Nunner (Hochzeitsarchitekten) blickt auf jahrelange
professionelle Erfahrung zuriick und ist bei der Planung der
Traumhochzeit gerne behilflich. Von Friedensreich Hundertwasser
architektonisch in naturnaher Bauweise gestaltet, ist das Rogner

Bad Blumau in ungleichen Vierteln angelegt. Das Zentrum bildet

die ringférmige Innen- und weitliufige
Auflentherme. Unterschiedlichste Wohn-,
Bade- und Restaurantbereiche verzweigen
sich von der Mitte aus hin in die offene
Landschaft und verwdhnen mit unzihligen
Riickzugsméglichkeiten. In so einem auf8er-
gewohnlichen Ambiente eine Hochzeit

zu zelebrieren, hat schon etwas Besonderes

© sonjaspitzer.com / Rogner Bad Blumau

an sich.

www.blumau.com
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Traumhochzeit im Schloss

Ein Hochzeitstraum im stilvollen Ambiente vor mirchen-
hafter Kulisse kann in Kirnten wahr werden. Direkt am See ge-
legen, bietet das Seefels einen fantastischen Rahmen fiir Hoch-
zeitsfotos, die in Erinnerung bleiben. Vom Erstgesprich bis zur Ver-
abschiedung, die Hotel-Verantwortlichen wollen die persénlichen
Erwartungen der Brautpaare noch tibertreffen. Das Hotel Schloss
Seefels bietet wihrend der vier Jahreszeiten eine Vielzahl von
Raumlichkeiten fiir das grof8e Fest an: Je nach Grofe der Gesell-
schaft ist die Durchfithrung einer Hochzeit nur in Kombination

mit der Buchung von Zimmern moglich. Fiir Hochzeitsfeiern
bis 60 Giste ist eine Zimmerbuchung nicht erforderlich. Alle
71 Zimmer und Suiten sind hochwertig und stilvoll ausgestattet,

haben grofiteils Seeblick und verlingern das Fest auf entspannte
Art mit dem Luxus von viel Raum und Zeit. Die standesamtliche
Trauung auf den Seefels-Terrassen ,,Schlossbar und ,,La Terrasse®
mit der fantastischen Naturkulisse vom tiirkisgriitnen Worthersee
ist ein besonderes Erlebnis. Auch eine kirchliche Segnung mit dem
Pfarrer des Vertrauens ist im Seefels moglich.
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www.seefels.at
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Mit der ,Edge“-Kollektion von Ideal Standard steht Archi-
tekten und Planern eine prignante Armaturenserie fiir hoch-
frequentierte Bider, Waschriume und WCs im gehobenen
Objektbereich zur Verfiigung. Die Gussarmaturen iiberzeugen
durch authentische Materialitit und eine wertige Anmutung,
dabei verzichtet die Geometrie bewusst auf sanfte Uberginge
und setzt stattdessen auf klare Konturen. Das puristische ,Edge®-
Design tiberzeugte kiirzlich auch die Jury des ,German Design
Awards 2019

Da bei der Badgestaltung in puncto Hygiene und Gesundheit
keine Kompromisse gemacht werden sollten, hat der osterrei-
chische Duschen-Hersteller Palme mit ,,Palm.isi-clean” ein ganz-
heitliches Hygiene-Konzept entwickelt, das einen Rundumschutz
vor Verschmutzungen, Bakterien und Keimen gewihrleistet. So
sorgen zum einen die Nano-Beschichtung des Glases und zum
anderen Silber-Ionen als permanenter Materialbestandteil von Be-
schligen und Profilen fiir eine Verringerung der Keimbelastung
auf den Oberfliachen. Dariiber hinaus umfasst das Palme-Hygiene-
prinzip Mafinahmen wie flichenbiindige Beschlige oder den weit-
gehenden Verzicht auf unnétige Fugen und andere Schmutzfinger.

BAD & DESIGN

Entworfen von Benedini Associati, sind die Badewanne und
das Waschbecken der neuen Linie ,Agape Neb® ein reduziertes,
kohirentes Ensemble speziell auch fiir den Objektbereich. Das
technisch ausgereifte Material Cristalplant erméglicht es, Produkte
mit geringer Wandstirke und ésthetisch abgerundeten Kanten
zu fertigen. Dank der geringen Wandstirke und des dadurch

reduzierten Gewichts eignet sich ,Agape Neb“ schr gut fiir den
Einbau in bestechende Gebiude: ohne Aushub der Bodenfliche

und optional mit héhenverstellbarem Sockel.

Die ,,Kaldewei Iconic Bathroom Solutions“ stehen fiir stil-
prigende Innovationen und unvergingliche Eleganz. Schon seit
jeher setzt Kaldewei bei seinen Badewannen, Duschflichen und
Woaschtischen auf Design und erfiillt sowohl hinsichtlich Material
und Funktionalitit als auch in der Formensprache die exklusiven
Anspriiche von Projektentscheidern und Bauherren. Dies spiegelt
sich in jeder der iiber 600 Badlésungen von Kaldewei wider — von
der Stilikone ,,Saniform* bis zur mit iiber 20 nationalen und inter-

nationalen Designpreisen ausgezeichneten Produktfamilie ,Cono*.
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Das Dampfbad-Paneel Atlanta und das Infrarot-Paneel Lissabon sind die perfekte
Kombination, um in der sog. ,,Thermoneutralzone™ (32 bis 38 °C) Gesundheit und

Wohlbefinden gleichermafien zu steigern.

Infrarot im Dampfbad: Die Infrarot-
Therapie arbeitet mit Tiefenwarme, wo-

durch aktiv der Stoffwechsel angeregt wird.

Individuelle Dampfduschen

Als Spezialist fur maf3geschneiderte Wellness-Losungen macht Repabad aus jeder

Dusche eine Wohlfihl-Oase.

»Wir schaffen Dampfduschen, so individuell wie Thr Hotel®,
bringt es Gunther Stolz, geschiftsfiihrender Gesellschafter der
Repabad GmbH, auf den Punkt. ,Unsere Damptbider lassen
sich sowohl planerisch der Raumsituation als auch gestalterisch
den persénlichen Bediirfnissen der Bauherren anpassen.”

Ein Dampfbad, angepasst an das gesamtheitliche Entwurfs-
konzept des Architekten, ausgestattet mit gefliester Sitzbank,
Sole-Funktion, Farblicht- und Aromatherapie, Kopf- und
Schwallbrause sowie Nebeldiisen.
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Private Spa

Fir ein Dampfbad im Hotelbadezimmer sprechen viele
schlagende Argumente — denn es erméglicht dem Gast sieben Tage
die Woche rund um die Uhr ein privates Wellnesserlebnis. Die
Dampfbad-Lésungen von Repabad bieten auch bei wenig Platz
viel Flexibilitit und Individualitit: Auf der Fliche der bisherigen
Dusche entsteht ohne viel Aufwand ein kompletter Wellness-
Bereich. In einem Produkt werden alle Funktionen — Dusche,
Dampfbad, Infrarot, Sole, Farblicht- und Aroma-Therapie —
kompakt vereint. Nach dem Einschalten hat die Dampfdusche
innerhalb kiirzester Zeit die gewiinschte Temperatur erreicht.
Der Gast kann bequem die wohltuende Wirme in seiner ganz
privaten, intimen Wohlfiihloase geniefen.

Individuell geplant

Repabad verfuigt iiber jahrzehntelange Erfahrung im Bau von
Dampfbidern und Infrarot-Paneelen und ist international als
Spezialist fiir mafigefertigte Produkte im Badezimmer bekannt —
mit einem Mehr an Funktionen und somit einem Plus fiir die
Gesundheit. Unterschiedliche Ausstattungsoptionen werten die
Dusche auf: Je nach Raumsituation stehen verschiedene Infrarot-
und Damptbad-Paneele oder externe Dampfbadtechnik zum Ein-
bau in bzw. zur Montage auf der Wand zur Verfiigung. Material,
Grofle, Farbe und Ausstattungskomponenten kénnen dabei in-
dividuell gewihlt werden, somit fliefen persénliche Wiinsche und
Vorgaben bis ins Detail in die Planung mit ein. Die Profis aus
dem Repabad Dampfbad-Team unterstiitzen jeden Kunden von
der ersten Ideenskizze, iiber die Planung bis hin zum Einbau vor
Ort. Dadurch ist bei Repabad jedem Hotelier die bestmégliche
Betreuung bei der Aufwertung seiner Hotelbider garantiert.

www.repabad.com



Waschtischlosungen nach Mafl

Das Boutique-Label Vallone prasentiert mit der Kollektionsneuheit Murale by Vallone

seine mafigefertigten Waschtischlosungen.

Die Waschtische, die aus durchgingigem Velvet StoneTM-
Mineralwerkstoff hergestellt werden, sind als Einzel- und Doppel-
waschtischlésungen in verschiedenen Dimensionen und Designs
erhiltlich. Damit bieten sie einen maximalen Individualisierungs-
spielraum. Mit der Einfithrung der jiingsten Waschtischkollektion
erweitert die junge Baddesign-Marke ihr Angebot an hochwertigen
Waschbecken. Die neue Design-Kollektion basiert auf indivi-
dueller Maf$fertigung und wird unter hohen Qualititsstandards
in Italien handgefertigt. Durch den direkten Vertriebsweg bietet
die Firma zudem ein sehr attraktives Preis-Leistungsverhilenis im
Premium-Segment.

12 verschiedene Beckendesigns

Murale entstammt der wachsenden Kundennachfrage nach
individualisierbaren Waschtischen: So haben Kunden die Auswahl
zwischen 12 verschiedenen Designbecken-Varianten. Neben der
Konfiguration als Einzel- oder Doppelwaschtischlosung kénnen
Kunden aus Gesamtlingen zwischen 70 und 300 Zentimetern und
verschiedenen Beckentiefen wihlen. Weitere Individualisierungs-
méglichkeiten bieten optionale Aussparungenen fiir Handtiicher
und verschiedene Uberliufe.

HOTEL&DESIGN FEBRUAR/MARZ 2019

Als Wand- und Aufsatzbecken

Der Waschtisch bildet als direkt an die Wand montierte
Version einen edlen, puristischen Kontrast auf charakterstarken
Winden. Die Kollektion lisst sich dank ihres modularen
Charakters aber auch ideal mit zahlreichen Vallone-Badmébeln
als Aufsatzldsung kombinieren. Die Waschtische sind werkseitig
zudem wahlweise mit oder ohne Lochbohrung fir Aufsatz-
armaturen erhiltlich.

Die Vallone GmbH mit Sitz in dem UNESCO-Welterbe
Zollverein in Essen versteht sich selbst als Boutique fiir
avantgardistisches Bad-Design. Alle Produkte sind hand-
veredelt und verspriihen gemal dem Marken-Credo ,Home
Sweet Home" den Charme von internationalen Hotel-
Suites. Durch moderne Vertriebswege stellt Vallone die
Weichen dafiir, dass modernes Bad-Design kein elitarer
Luxus mehr bleiben muss.

www.vallone.de
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Mit seinem

< eleganten Design passt das
/ neue Geberit AquaClean Sela

/ in nahezu jedes Badambiente.

Einbau und Service leicht gemacht -
alle technischen Komponenten sind in eine
kompakte Funktionseinheit integriert, die
von oben in die Keramik eingesetzt
wird und auch im Servicefall
einfachste Zuganglichkeit

erlaubt.
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Ganz schon

aufgewertet

Geberit baut sein Dusch-WC-Angebot weiter aus und

bringt mit dem Uberarbeiteten AquaClean Sela ein

Modell mit vielen zusatzlichen Features und optimierten

Funktionen auf den Markt. Dank einfacher und wenn

notig sogar problemlos reversibler Installation lasst sich

das formschone Dusch-WC in praktisch jede

Raumsituation integrieren.

Das neue Geberit AquaClean Sela
tiberzeugt nicht nur mit zeitlos-puristischer
Formensprache, sondern bietet jetzt noch
mehr Komfort und — dank der neuer-
dings spiilrandlosen WC-Keramik und
der integrierten Entkalkungsfunktion —
perfekte hygienische Voraussetzungen.
Wie alle Dusch-WCs von Geberit verfiigt
auch AquaClean Sela tiber die einzigartige
patentierte WhirlSpray-Duschtechnologie.
Der Duschstrahl wird dabei durch eine
dynamische Luftbeimischung verfeinert
und ermdglicht eine angenehme und
griindliche Reinigung bei geringem Wasser-
verbrauch. Neu ist, dass auch die beson-
ders schonende Lady-Dusche serienmifig
integriert ist. Dariiber hinaus bietet die
Neuauflage des bewihrten Modells weitere
niitzliche Features, wie etwa das Orientie-
rungslicht fiir mehr Komfort in der Nacht
sowie die sensorgesteuerte Benutzerer-
kennung, die das versehentliche Auslosen
des Duschstrahls verhindert.

Gerauscharm und griindlich

Als besonders leise und effizient er-
weist sich die Ausspiilung. Die innovative
TurboFlush-Spiiltechnik, iiber die nun
auch das neue AquaClean Sela verfiigt,
basiert auf der strémungsoptimierten,
spulrandlosen WC-Keramik. So ldsst sich
das Dusch-WC jederzeit ohne stérende
Geriusche spiilen, was besonders in der
Nacht von Vorteil ist. Und da die Turbo-
Flush-Spiiltechnik intensiver spiilt als eine
normale Spiilung, wird die WC-Biirste
kaum mehr gebraucht.

AquaClean Sela ist jetzt smart

Schon bisher konnte das komfortable
Dusch-WC mittels praktischer Fernbe-
dienung gesteuert und abgerufen werden
— dank der intuitiven Bedienbarkeit
kinderleicht mit einer Hand. Neu ist,
dass sich alle Funktionen von AquaClean
Sela — so wie bisher nur beim Modell
AquaClean Mera — bequem mit der inno-
vativen Geberit Smartphone-App bedienen
lassen. Das Smartphone wird so zur
Fernbedienung, mit dem sich individuelle
Einstellungen speichern und sogar mit
auf Reisen nehmen lassen.

Fir nahezu jede Raumsituation

Es gibt kaum eine Badezimmersituation,
in der sich das neue AquaClean Sela nicht
installieren lasst. Alles, was gebraucht wird,
sind ein Strom- und ein Wasseranschluss.
Bei vorhandenem Aufputzspiilkasten —
oder wenn Zeit, Budget oder Bausubstanz
es nicht zulassen, den Spiilkasten unsicht-
bar in die Wand zu integrieren — bietet
das Geberit Monolith Sanitirmodul eine
innovative Alternative. Unter einer ele-
ganten Oberfliche aus Glas befinden sich
ein extraschlanker Spiilkasten sowie die
gesamte Sanitirtechnik. Der Monolith ist
so konstruiert, dass er rasch und ohne
grofle Umtriebe montiert und an die be-
stchenden Wasserleitungen und Abfluss-
rohre angeschlossen werden kann. Die
Komfortausfithrung Monolith Plus bietet
zusitzlich eine effektive Geruchsabsaugung
fir noch mehr Wohlgefiihl am stillen
Ortchen.

Einfache Montage -
wenn notig reversibel

Als weitere Alternative kann AquaClean
Sela auch mit der schlichten AquaClean
Designplatte montiert werden. Diese er-
moglicht es, den Wasseranschluss ohne
Eingriff in vorhandenen Fliesenbelag
verdeckt zu verlegen. Die schlanke Platte
wird auf der glatten Oberfliche verklebt
und lasst sich jederzeit wieder spurlos
entfernen. Damit ist héchstmaogliche
Flexibilitat bei der Realisierung gegeben.

Das neue Geberit AquaClean Sela
kann ab 1. April 2019 iiber den Sanitir-
Fachhandel bezogen werden. ]
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Pimp
me up

Was fir das Wohn- oder
Schlafzimmer gilt, ist
auch fur das Bad en vogue.
Die Moglichkeiten,

seinen personlichen Stil

in der Gestaltung

des Raums auszudricken,
sind nahezu unendlich.

Text: Peter A. de Cillia
Fotos: Messe Frankfurt GmbH / Pietro Sutera

Farbenfrohe Nostalgie

Fin Trend in Sachen Bad ist klar erkennbar. Das Zimmer
soll wohnlicher werden, wird nicht mehr als blofSer Zweckraum
geschen. Mit Fliesen, die ein farbenfreudiges Mosaik bilden, geht
es in Richtung Jugendstil.

Ein Handtuchschrank aus Holz, die freistehende Badewanne
oder schone Kerzenstinder — die neue Freude an Nostalgie ist
gegeben. Farben werden wirmer gewihlt, der Boden etwa mit
Dielen bestiickt. Das Badezimmer verwandelt sich so in einen
Bereich, in dem man sich gerne fiir lingere Zeit aufhilt und
Korper und Seele Gutes tut.

Hygienefaktor spilrandloses WC
und beruhrungslose Armaturen

Die spiilrandlose Toilette gehort sicher zu den Trendthemen
fir das Badezimmer. Durch den Verzicht auf den Spiilrand
entfallen die Stellen in der Toilette, die kaum einzusehen sind
und wo sich deshalb hiufig Schmutz und Bakterien ansammeln.
Der Spiilrand hat ecigentlich die Aufgabe, das Wasser bei der
Spiilung tiber die ganze Toilettenschiissel zu verteilen. Bei spiil-
randlosen WCs wird dies durch innovative Spiilsysteme gewihr-
leistet. Toiletten ohne Spiilrand sind einfacher zu reinigen als
klassische Modelle.

Ahnlich wie bei den spiilrandlosen WCs verhilt es sich mit
berithrungslosen Armaturen. Eine Bewegung in Richtung der
Armatur von Waschbecken, Dusche oder Badewanne reicht
dann aus, um den Wasserfluss auszuldsen. Einfache Gesten regeln
sogar die Temperatur. Diese Funktionsweise beriithrungsloser
Armaturen bedeuten Komfort und ein Plus an Hygiene im Bad.
Ubrigens gibt es solche Losungen zudem fiir Toiletten und
Seifenspender.

BAD & DESIGN
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Freistehende Badewannen

Das Badezimmer mit einer freistechenden Badewanne auszu-
statten, hat nicht nur dsthetische Griinde. Sicher, eine freistehende
Badewanne moderner Art ist durch elegantes Design schon fiir
sich ein Hingucker. Doch ein weiterer grofSer Vorteil ist erneut
die bessere Hygiene, die solche Modelle garantieren. Hier gibt es
keine versteckten, zugebauten oder schwer zuginglichen Ecken
unter der Badewanne, wo sich Schmutz und Staub sammeln.

Farbige Keramik

Das Waschbecken muss wirklich nicht immer nur weif§ sein,
Gleiches gilt auch fir die Auf8enflichen der Toilette, Duschwannen
und Badewannen. Farbe transportiert Emotionen, symbolisiert
Kreativitit und unterscheidet das moderne Badezimmer von
Losungen der Vergangenheit. Kreative Badplaner raten deshalb
haufig zu mehr Mut zur Farbe.

XXL-Formate

Fliesen im Grofifformat lassen nicht nur das Bad grofer
wirken, sondern bieten einen minimierten Reinigungsaufwand.
Der geringe Fugenanteil macht grofformatige Fliesen zum pflege-
leichten Bodenbelag. Das Bad gestaltet sich ab 2019 bunter. War
in den letzten Dekaden minimalistische Zurtickhaltung im Bad
gerade in der Farbgebung cin Signal fiir Eleganz und Design-
bewusstsein, so ist es heute der Mut zur Farbe. Dabei bedeutet
Farbe im Bad nicht unbedingt Buntheit — schon der Austausch der
weiflen Dominanz gegen ein neutrales Spektrum an Braun- und
Grautdnen, an Mischténen oder auch kriftigeren Ton-in-Ton-
Farbkonzepten bedeutet fiir das Badezimmer einen Evolutions-
schritt in Richtung Lifestyle-Bad. ]
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LIFESTYLES

Eine neue Kultur der Gastfreundschaft,
deren modische Gasteldsungen und
inspinerende Designs ein luxunoses,

)

funktionales Refugium fir den Gast schaffen

GERMAN
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WINNER
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Aliseo GmbH

Eine neue Kultur
der Gastlichkeit

Aliseo kombiniert Moderne mit Tradition,
versteht es, unterschiedliche Materialien
zu einer Einheit von klarem Design und
optimaler Funktion zu verschmelzen.

Aliseos Produktpalette mit seinem zeit-
losen klassischen Design, gepaart mit
Liebe zum Detail ist ausgerichtet auf
die Bedirfnisse einer .globalen Klientel".
Sie wurde entwickelt, die gestiegenen
Anspriiche des Hoteliers zu befriedigen
und die Erwartungen seiner Gaste zu
Ubertreffen.

Aliseo bietet technische Innovation und
stilistische Losungen. Aufgrund ihrer
geometrischen Vielfalt, ihrer Asthetik
wird der Raum zum Ausdruck des
personlichen Designempfindens des
Gastgebers.

Aliseos Generalvertretung in Osterreich: HORN Vertrieb Osterreich | infodhorn-vertrieb.at | www.horn-vertrieb.at




Design-Revolution
iIn Sachen Dusch-WC

Mit ViClean-1 100 hat Villeroy & Boch ein einzigartiges

Dusch-WC mit revolutionarem Design erschaffen.

Da die gesamte Technik nicht im Sitz,
sondern in der Keramik integriert ist,
weicht die Optik des ViClean-I 100 nicht
von der eines herkémmlichen WCs ab.
Hinzu kommen eine einfache Bedienung
und komfortable Duschfunktionen, die das
neue ViClean-I 100 zum perfekten High-
light im Hotelbad machen. Vollstindig in
Europa entwickelt und produziert, werden
nur beste Materialien miteinander kom-
biniert. ViClean-I 100 wurde 2018 von
der Messe Wels in Kooperation mit der
Bundesinnung der Installateure mit dem
Blue Innovation Award in der Kategorie
Design ausgezeichnet.

Innovative Duschfunktionen

Zur Wahl stehen unterschiedliche Dusch-
funktionen, die fiir angenchme Reinheit
sorgen. Highlight ist der HarmonicWave-
Duschstrahl, der auf intelligente Weise
oszillierende und erstmals auch rotierende
Bewegungen miteinander kombiniert
und so fiir eine besonders griindliche,
vitalisierende Reinigung sorgt. Das Warm-
wassersystem mit Durchlauferhitzer stellt
sofort und anhaltend kérperwarmes
Wasser bereit

Hygiene & Reinigung

Clevere Technologien sorgen fiir hy-
gienische Sauberkeit des ViClean-I 100.
Die Duschdiise wird vor und nach jeder
Anwendung automatisch gereinigt. Der
flichenbiindige Einbau der Duschdiise
in das Panel sorgt fir den Schutz vor
Unreinheiten, und die glatte Fliche ist
dank der spiilrandlosen DirectFlush-WC-
Ausfithrung einfach zu reinigen. Statt
eines herkommlichen Wasserrands verfigt
das WC iiber einen speziellen Spritzschutz
am Beckenoberrand und eine intelligente

[Pl HOTEL&DESIGN FEBRUAR/MARZ 2019

Wasserfihrung, die eine flichendeckende
Spiilung des Innenbeckens sicherstellen —
ohne dass es zu Uberspritzungen kommt.
Fiir besondere Hygiene sorgt auch die voll-
stindig glasierte spiilrandlose Keramik, die
mit der bewihrten, schmutzabweisenden
Oberfliche CeramicPlus veredelt ist. Der
WC-Sitz verfligt iiber einen QuickRelease-
Mechanismus und lisst sich fiir die Reini-

gung einfach und komplett abnehmen.

Langlebigkeit & Installation

ViClean-I 100 besitzt aufgrund seiner
hohen Qualitit und prizisen Verarbeitung
cine lange Lebensdauer. Die durchdachte
Konstruktion erlaubt zudem eine ein-
fache Wartung und Instandsetzung. Da
die wichtigsten Module der Dusch-WC-
Technik bequem iber eine spezielle
Serviceklappe hinter dem WC-Deckel
zuginglich sind, ist eine komfortable
Instandsetzung ohne Demontage des WCs
moglich.

www.villeroy-boch.com
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H& D WELLNESS

Wellness
at Its best

Das Hotel Kitzhof Mountain Design Resort,
jahrlicher Hotspot fur Alpinsportler und
Quartier der OSV-Stars, bietet fiir Ruhe-
suchende einen 700 m? grof3en Spa-Bereich,

der nun erweitert wurde.

Neben Indoor-Pool, Dampfbad und
Sanarium lockt die neue Wellness-Land-
schaft nun auch mit Zirbensauna und Sole-
Dampfbad. Der Ruhebereich mit Blick
auf den spektakuliren Wasserfall wurde
ebenfalls vergrofert. Die friedlich ver-
schneite Bergwelt betrachten, ein Wohl-
fihlbad genieflen und sich beim Dinner
kulinarisch verwohnen lassen — das ist
wahrer Wohlfiihlurlaub im Winter. Im
Hotel Kitzhof Mountain Design Resort,
das nur wenige Gehminuten vom male-
rischen Zentrum Kitzbiihels entfernt liegt,
entspannen Giste auf hdchstem Niveau.

Relaxen ist angesagt

Nach einem ausgiebigen Skitag ist die

Wellness-Oase im 4-Sterne-Superior-Hotel
genau das Richtige, um die Seele baumeln
zu lassen und Kraft fiir die nichste Ski-
Runde zu sammeln. Nun bietet der erwei-
terte Spa-Bereich daftir mehr Raum. ,Die
Zeit abseits der Piste sollte fiir entspannte
Stunden genutzt werden. Daher bemithen
wir uns stets darum, unser Wohlfiithl-
Angebot zu erweitern®, so Hoteldirektor
Johannes Mitterer. Der 700 m* umfas-
sende Kitz-Spa-Bereich bietet natiirlich
auch abseits des Weltcups Urlaubsgisten
viele Moglichkeiten der Regeneration
nach einem anstrengenden Sporttag: Der
grofle Indoorpool mit Erlebnisduschen,
Liegeflichen und Wintergarten, die um
Zirbensauna und Sole-Damptbad erwei-
terte Saunalandschaft mit angrenzendem
Ruhebereich sowie eine breit geficherte
Auswahl an Massagen und Kosmetikbe-
handlungen runden den perfekten Ski-
und Wohlfiihlurlaub ab. ]
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NE X XUS

A NEW BEGINNING

NEXXUS
bath life accessories
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The Place to be

Gemutlichkeit trifft auf modernen Komfort in der Kreativstadt Linz.

Die Erfolgsgeschichte der etagerie geht weiter. Ein Jahr nach
der Eroffnung in Wien ist nun Linz an der Reihe, cine Stadt, in
der sich Moderne und Tradition in entspannter Atmosphire
begegnen.

Kiirzlich eroffnete die etagerie in den ehemaligen Arbeiter-
quartieren der Tabakfabrik in Linz. 33 Apartments werden dort
authentisch im Stil der 1950er-Jahre neu adaptiert und konnen
auch fir einen lingeren Zeitraum gemietet werden. Die etagerie
steht fiir authentisches temporires Wohnen. Linz ist nicht nur
die drittgrofite Stadt Osterreichs, sondern auch der Hoffnungs-
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triger der Ssterreichischen Kreativwirtschaft. Neben der um-
funktionierten Tabakfabrik tragen auch die Linzer Kunstuni-
versitat und ein breites kulturelles Angebot zu diesem kreativen
Klima bei. Geschichtlich hat die Stadt an der Donau ebenfalls
so einiges zu bieten. Von der etagerie aus kann man angenehm
tiber die Donaupromenade hiniiber zum Hauptplatz von Linz
mit seinen barocken Gebiuden spazieren und von dort aus die
kleinen Gassen der Stadt und ihre besonderen Ecken erkunden.

Die etagerie

Die Tabakfabrik Linz — in Linz auch liebevoll ,, Tschickbude“
genannt — ist eine denkmalgeschiitzte Industrieanlage im Stil
der Neuen Sachlichkeit und auch architekturgeschichtlich von
Bedeutung. Die chemalige Fabrik hat sich mittlerweile als Ver-
anstaltungs- und Ausstellungsort mit einer Reihe netter Cafés
und einem Coworking Space etabliert. 2017 wurde dort auch
das VALIE EXPORT Center erdffnet, ein Forschungszentrum
fir Medien- und Performancekunst. In den Apartments der
URBANAUTS Hospitality GmbH lebt man Tir an Tir mit
echten Linzern, wihrend man den Komfort einer voll ausge-
statteten Wohnung unweit vom Lentos, dem Brucknerhaus oder
dem Ars Electronica Center geniefien kann. Die Apartments der
etagerie befinden sich in der fiir die chemaligen Mitarbeiter direkt
angrenzenden und in den 1950ern errichteten Wohnanlage.



Das Designkonzept der Riume stammt vom Dcsignbﬁro
KLK, die Gesellschafter der URBANAUTS Hospitality GmbH
sind. Das Design ist an die Geschichte des Hauses angelehnt und

referenziert die SOer-Jahre durch klassische Designmerkmale,
Fotos und Vintage-Mobel. Charakteristische Farben wie Altrosa
und Hellblau kommen hier zum Einsatz und werden mit den
Annchmlichkeiten einer modernen Wohnung kombiniert.

Die URBANAUTS Hospitality Group steht fiir eine neue Art
des Reisens und engagiert sich fiir Aufenthalte jenseits typischer
touristischer Pfade. Neben den Apartments der etagerie sind
auch die Suiten der gritzlhotels in ehemaligen Geschiftslokalen
eine willkommene Abwechslung im Nichtigungssegment.

etagerie Linz
Untere Donaulande 62, 4020 Linz

Betreiber: URBANAUTS Hospitality GmbH

15 Apartments Medium (45 m?)
15 Apartments Large (65 m?)
3 Apartments X-Large (75 m?)

BAD & DESIGN

Das Bad als Ort der Geselligkeit

Designerin Terri Pecora gelingt es mit ihrer jingsten
Badkollektion ,,Plural”, speziell fiir VitrA Bad entworfen,
das Bad neu zu definieren: Das Badezimmer wird zu
einem Ort der Geselligkeit, in dem man gerne Zeit
verbringen mochte. Die Kollektion ,,Plural” nimmt die
Gewohnheiten und Rituale ihrer Benutzer auf und schafft
neue Losungen fur Designer-Installationskomponenten.
Die Serie inspiriert zu einem neuen Erleben geteilter
Privatsphare.

Leonardo Living Pelipal Leo

Minimalistische Eleganz

Das Bad wird ein Raum der Entschleunigung, ein Ort,
um die Seele baumeln zu lassen und zum Kraft tanken.
Asthetik und Funktionalitit der Badmobelreihe Leonardo
116, die in Zusammenarbeit mit dem Badezimmer-
spezialisten Pelipal und dem Unternehmen Glaskoch
entstanden ist, unterstreichen Harmonie und Wohlbe-
finden. Besonderes Highlight bildet die unaufdringliche
Optik der Glaswaschtische. Mit einer hauchdiinnen Starke
von nur zwolf Millimetern werden die Waschtische in
klassischem Weif3 und Metallic-Grau angeboten.
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Im Herzen des hippen Kreativbezirks Neubau wird die
junge Hotelmarke ,,Max Brown Hotels® ihr bereits fiinftes Hotel
er6ffnen und damit ihre internationalen Standorte um Wien er-
weitern. Mitten im Herzen des Kreativzentrums der Stadt soll
das Hotel zur cinladenden Adresse fiir ein temporires Zuhause
werden. Das Hotel wird iiber 140 Zimmer und Suiten verfiigen
sowie multifunktionale 6ffentliche Bereiche und ein Restaurant
beherbergen, das von einem international renommierten Koch

geleitet werden wird.

Kunstaffin

Im Wiener Bezirk Neubau gelegen, bietet das Hotel eine fast
uniibertreffbare Nihe zur Kunstszene der Stadt. Nur wenige
Schritte trennen die Giste von gemiitlichen Restaurants, alter-
nativen Shops sowie dem MuseumsQuartier, in dem neben regel-
mifligen Ausstellungen auch jihrlich grofie Events stattfinden,
darunter die Vienna Design Week. ,Max Brown wird in einer
der schonsten Stidte Europas die Max-Brown-Gastfreundschaft
einfiihren. Unsere Idee ist es, durch spielerisches Design und
durchdachten Service eine einladende Atmosphire zu schaffen.
Max Brown achtet auf Details, wie gemiitlichste Betten und her-
vorragendes Essen®, erklart Liran Wizman, Griinder und Inhaber
von Max Brown Hotels. Das neue ,Max Brown 7th District®,
wie das Hotel ganz genau heifSen wird, ist Teil der Standorte am

* X %
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Uber Max Brown Hotels

Max Brown steht fiir charmante Hotels in den leb-
haftesten Stadtvierteln Europas und basiert auf der Idee,
dass ein groflartiges Hotel Service auf hochstem Niveau
bieten sollte. Max Brown sorgt dafiir, dass Betten, Kaffee
und Service erstklassig sind, sodass Gaste relaxed die
Stadt erkunden konnen. Die Hotelgruppe wurde 2014 mit
der Erdffnung des Max Brown Canal District in Amsterdam
gegriindet, welches sich in einem Grachtenhaus mit einer
300 Jahre alten Fassade befindet. Im Jahr 2015 folgte der
zweite Standort, als das Max Brown Museum Square in
vier miteinander verbundenen historischen Stadthdusern
im Zentrum von Amsterdam seine Tiuren offnete. 2016
eroffnete Max Brown Midtown in Disseldorf, gefolgt von
einem zweiten deutschen Standort, Max Brown Ku'damm
im Herzen des Berliner Bezirks Charlottenburg.

Max Brown Hotels wurden von der preisgekronten
Hotelentwicklungs- und Managementgesellschaft Europe
Hotels Private Collection (EHPC) mit Sitz in Amsterdam
gegriindet und von ihr bis heute verwaltet.

www.maxbrownhotels.com

Amsterdamer Museumsplatz, im Amsterdamer Canal District,
im Berliner Ku'damm und im japanischen Viertel Diisseldorfs.
Es bietet einen herzlichen Service und kombiniert die No-Frills-
Philosophie der Marke mit der Verpflichtung, 6rtlich nachhaltig

Zu sein.
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Die Designtrends auf der imm

Wo zeigen sich die Einrichtungstrends von morgen als Erstes? Zu der internationalen

Einrichtungsmesse imm cologne in Koln prasentierten Trendsetter und kreative

Newcomer die Innovationen des kommenden Jahres.

Text: Peter A. de Cillia, Fotos: Koelnmesse GmbH

Besuchern der imm cologne 2019 kénnten viele der neuen
Mobel merkwiirdig bekannt vorgekommen sein, denn Retro ist
kein eigener Stil mehr, sondern durchgehendes Stilelement.
Nicht nur, dass Klassiker der Moderne, des Mid Century-Style
und der Popkultur Kult sind — auch ihre Formen tauchen tiberall
wieder auf, allerdings in neuen Interpretationen, mit neuem
Anstrich oder neuem Kleid. Altbewihrtes ist im vom Wandel
geprigten Leben begehrt und erscheint im neuen Mix und im
neuen Umfeld tberraschend frisch. Ob poppig, im Industrial
Look oder im dunkel-eleganten Art-déco-Ambiente inszeniert,
bewohnen Mobel-Solisten die Wohnzimmer, wihrend es in Kiiche

oder Schlafzimmer eher systematisch aufgerdumt zugeht. Insge-

Gedanken fiir eine Wohnwelt von Freifrau mit dem
Model Janua.

samt erfordert die zunehmende Flexibilisierung des Lebens auch
neue Mébel: kleiner, modularer, multifunktionaler. Muster, vom
Sofa verbannt und auf der Tapete kultiviert, kehren vorsichtig —
teils in gedruckter Form, teils in 3D - auf Highlight-Mébeln wie
dem Sideboard zuriick.

Die Trendfarben

Neben dem weiterhin tragenden Trend einer von Natur-
oder auch Pastelltonen begleiteten hellen Graupalette, die aber
weniger skandinavisch inspiriert erscheint als von Natur und
Ethno-Motiven, gibt es zwei wichtige Richtungen: bunt sowie
dunkel-elegant. Die Avantgarde kombiniert Varianten der Primir-
farben wie in einem Mondrian-Bild, wihrend die Lifestyle-

Die neue Bettenkollektion von Birkenstock in
Zusammenarbeit mit ADA.

Fraktion es eher poppig-frech mag und Orangeténe nicht nur
mit dunklem Griin, sondern auch mal mit Gelb, Tiirkis, Petrol
oder sogar Mint zusammenstellt. Voll im Trend sind warme, ins
Dunkle tendierende Farben, die mit rétlichem Holz harmonieren
und deren dunkle Blau- und Griinténe durch die Kombination
mit Gold und Messing ein Art-déco-Feeling aufkommen lassen.

Die bunte Einrichtungswelt auf der imm bei Innovation Living
in der Themenwelt ,,.Smart”.
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Das Badezimmer als Wohlfiihloase von Joop.

Die Trendmaterialien

Holz ist nicht totzukriegen. Kein Wunder, ist es doch nicht
nur nachhaltig, sondern auch wohnlich, gesund und vielseitig.
Aktuell wird es gerne moglichst roh inszeniert. Daneben ist vor

allem Metall angesagt, meist in warmen, wertigen Farben und

Oberflichen wie Gold und Messing — und zwar nicht nur als

Bunte Mébel gesichtet in der Halle ,,Comfort”.

Sofa- oder Tischfuf3, sondern auch als Schmuckelement, etwa bei
Leuchten, Tischen und Wandelementen. Glas ist dabei, sich als
dritte Kraft bei den Materialien zu etablieren. Auch Korb und
Flechtwerk sind angesagt, und Naturstein taucht hier und da als
exklusiver Begleiter auf. Leder wird gerne weich und tippig einge-
setzt, und bei Textilien macht neben Bezugsstoffen in puristischer

Metall und Chrom in der Kiiche von Studio Truly Truly.
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Qualitit vor allem ein klassischer Stoff das Rennen: Samt. Meist
unifarben verwendet, verbreitet er zuverlissig Warme, eine weiche
Haptik und ein Gefithl von Luxus.

Und sonst noch ...

Die Grenzen zwischen den einzelnen Wohnbereichen werden

immer fliefender. Daher ist es umso schoner, dass mit der parallel

zur imm cologne stattfindenden Messe LivingKitchen 2019 auch

Funktionale Mébel in der Themenwelt , Trend Atmospheres”.

die Kiiche wieder eine Hauptrolle spielte. Aus der Kiiche und
sogar aus dem auch auf der imm cologne vertretenen Bad gibt es
Impulse in die tibrigen Wohnbereiche. Wihrend das Bediirfnis
nach dem ,Clean Desk® in den privaten vier Wanden durch
moglichst integrierte Stauraummobel befriedigt wird, stehlen
ihnen iiberall sonst Solisten die Show: als Designerstiicke, Vintage-

Originale und Erbstiicke, als kleine Sofas, Sessel, Sideboards,

Konsolen und Vitrinen. Minimalismus wird als Trend hofiert,

und gleichzeitig sehnen wir uns alle nach Behaglichkeit, nach
einer Wohlfithl-Atmosphire. Es werden Mobel gesucht, die
Emotionen ausstrahlen, die Qualitit aufweisen, die Geborgen-
heit schaffen. Es wird nach einem zeitlosen Design gesucht, ohne
beliebig oder austauschbar zu sein, das aber mit hoher handwerk-
licher Prizision versehen ist.

Die nichste imm cologne findet vom 13.-19.1.2020 state. [



Flexibel kombinierbar

Mit ,,.Drop City" prisentierte Bretz auf der Kélner Mébel-
messe eine neue Sofa-Kollektion, die sich perfekt fiir die moderne
Hotel-Lobby eignet. Denn ,Drop City“ ist so vielfiltig und
bunt wie das Leben: Unterschiedliche Elemente in jeweils drei
Breiten, Hohen und Sitztiefen sowie verschiedene Stoffe, Muster
und Farben bieten unendliche Kombinationsmdglichkeiten fiir
bequeme Sitzgelegenheiten. Die einzelnen Module kénnen
flexibel zusammengestellt und miteinander verbunden werden,

die Beziige sind abzichbar und lassen sich somit leicht reinigen

und austauschen.

Small Living

Vitra widmete den Messeauftritt bei der imm dem Leben in
der Grof8stadt und zeigte — angelehnt an die Metropolen Tokio,
Paris und New York — drei exemplarische Wohnraumkonzepte
fiir kleine Riume. Die Vitra Home Collection mit ihren Sofas,
Esstischen und Stithlen bis hin zu platzsparenden Arbeitsbe-
reichen und Accessoires verwandelt nicht nur jede Wohnung,
sondern auch Hotelzimmer in ein gemiitliches Zuhause. Dabei
sind viele Klassiker von Vitra 2019 im neuen Look verfiigbar.

INTERIEUR & DESIGN

s L

m

|

"L.._-__-.‘-

Besondere Aura

Am imm-Messestand von Voglauer war die besondere Aus-
strahlung, die Aura, die das neue Wohn- und Dielenprogramm
»V-Aura“ verspritht, zu spiiren: Das Herzstiick der Wohnwand
bildet ein handwerklich verarbeiteter, magisch wirkender Lirchen-
kubus mit gefrasten Kreuzlinien, der — beobachtet aus der Natur
— die Veristelung des Baumes abstrakt darstellt und durch
integrierte Streiflichter raffiniert in Szene gesetzt wird. Die Fein-
gliedrigkeit der Korpusmdébel findet sich auch bei den Regalen,
Wandelementen, Beistelltischen und Leuchten sowie bei der
neuen ,,V-Aura“-Essgruppe wieder. Die Stiihle (optional mit
Sprossen, Gestrick oder geschlossenem Polsterriicken) wurden
bereits mit dem Preis ,,Jonic Award Winner 2019 pramiert.

Exklusive
Schlafsofas

In den 20 Jahren ihres Bestehens hat sich die Firma Swiss
Plus durch elegantes Design, langlebige Qualitit und eigens ent-
wickelte Mechanismen einen Namen als Schweizer Premium-
Hersteller von Bettsofas gemacht. Gleich vier Produkte wurden
in dieser Zeit mit internationalen Design-Preisen ausgezcichnct:
das ,,Bed for Living Doppio®, ,das Bed for Living Cento-60°
sowie die beiden Kollektionen ,,Deluxe” und ,,Duetto-Deluxe®.
Allesamt werden im Jahr 2019 mit exklusiven Stoffen erhiltlich
sein, wobei man mit JAB Anstoetz und Osborne & Little zwei
renommierte Textilhersteller fir eine Zusammenarbeit gewinnen

konnte. |
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Auftakt in die neue Einrichtungssaison

Die internationale Wohntextilmesse Heimtextil in Frankurt ist vielversprechend

in das neue Jahr gestartet.

Text: Peter A. de Cillia, Fotos: Messe Frankfurt; Pietro Sutera

3.025 Aussteller aus 65 Lindern hoben
die internationale Fachmesse fiir Wohn-
und Objektetextilien auf ein 15-Jahres-
hoch: ,,Aussteller und Besucher nahmen
das neue Messekonzept hervorragend
an und bestitigten die Stellung als welt-
weit wichtigsten Branchentreffpunke. Die
Qualitit der Entscheider tiberzeugte die
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Aussteller ebenso wie die Zahl neuer, vor
allem internationaler Geschiftskontakte
aus 156 Lindern — womit die Heimtexctil
cine neue Benchmark setzt®, sagt Detlef
Braun, Geschiftsfithrer der Messe Frank-
furt. ,Rund 67.500 Besucher sorgten
fir eine geschiftige Stimmung in den
Hallen.

Naturmaterialien,
PET und Ozeanplastik

Ein Ausrufezeichen setzte die Messe
in puncto Nachhaltigkeit: Nachdem auf
der Weltklimakonferenz in Kattowitz im
Dezember letzten Jahres das erste welt-
weite Klimaschutzabkommen der Textil-
branche von 40 fithrenden Modeunter-
nehmen, Organisationen und Verbinden
unterzeichnet wurde, stand auch in Frank-
furt der &kologische Fortschritt in der
Textilindustrie im Fokus. Zahlreiche Aus-
steller zeigten hierzu progressive Losungs-
ansitze, beispielsweise im Recycling von
PET-Flaschen und Ozeanplastik sowie im
Finsatz von zertifizierten Naturmaterialien.
»Nachhaltigkeit war fiir uns das Thema
auf der diesjahrigen Heimtextil. Grofle
Medien haben uns besucht, und der
Messerundgang ,Green Tour” machte bei
uns Station. Wir haben u. a. unsere erste
vegane Bettdecke und faire Seidenpro-
dukte vorgestellt — alles zu 100 Prozent in
Osterreich produziert”, erzihlte Denise
Hartmann, Marketing-Verantwortliche bei
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Hefel Textil. Auch die Themen Wasser-
verbrauch in der Textilindustrie sowie
Mikroplastik traten verstirke in den Vor-
dergrund. Alleine im Ausstellerverzeichnis
»Green Directory” waren rund 150 fort-
schrittlich arbeitende Unternehmen mit
nachhaltig produzierten Textilien gelistet.

Grofles Lifestyle-
Thema ,Schlaf”

Mit einem attraktiven Experten-Pro-
gramm griff die Heimtextil das Lifestyle-
Thema ,Schlaf* auf: Unter dem Titel
»Sleep! The Future Forum® beleuchtete
ein neues Informationsareal wihrend der
vier Messetage die Themen Wissenschaft
& Digitales, Sport, Hotellerie und Nach-
haltigkeit. Internationale Marktfithrer
prisentierten Neuheiten aus dem Produkt-
segment ,Smart Bedding”. Matratzen,
Bettwaren und Schlafsysteme waren eben-
so zu schen wie die dazugehérige Techno-

HOTEL&DESIGN FEBRUAR/MARZ 2019

logie. Inzwischen geraten selbst klassische
Hoteliibernachtungen in den Forschungs-
fokus. Vanessa Borkmann vom Fraunhofer-
Institut fir Arbeitswirtschaft und Orga-
nisation IAO sprach iiber die Bedeutung
des Schlafes im Hotel. ,,Gerade im Hotel
kommt gesundem Schlaf eine besondere
Bedeutung zu“, sagte Borkmann und
demonstrierte, wie sich die Wirkung der
Ruhe im Hotelbett verbessern lisst, etwa
durch die Gestaltung des Schlafumfeldes,
das Verhalten des Reisenden selbst oder

technische Innovationen.

Alles fir die textile
Objektausstattung

Im Rahmen der ,Interior.Architecture.
Hospitality Expo® prisentierte die Messe
Losungen fiir die textile Objektausstattung
— individuell, nachhaltig und funktional -,
von Textilien mit Akustikfunktion oder
speziellen Abrieb-Eigenschaften bis hin
zu modularen Teppichen, Sonnenschutz
oder innovativen Wandbelagen. Flankiert
wurde das Angebot von der Prisentation
»Carpet by Heimtex", einer Gemein-
schaftsaktion des Verbandes der deutschen
Heimtextilienindustrie. Hier erlebten die
Besucher hochwertige textile Bodenbe-
lage fiithrender Anbieter — speziell fiir den
Objektbereich. Damit war die Halle 4.2
die erste Anlaufstation fiir die Ziel-
gruppe Innenarchitekten und Experten
fiir Hospitality. Insgesamt halten auf der
Heimtextil rund 500 Aussteller Produkte
speziell fir das Contract Business bereit.

Die nichste Heimtextil in Frankfurt
am Main - die 50. Ausgabe - findet vom
7. bis 10. Jinner 2020 statt. ]
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Vielseitig einsetzbar

Das unverwechselbar nattirliche
Design der keramischen Fliesenserie
Kiano aus einer Mischung von Stein
und Zement steht fir Urspriinglich-
keit und handwerkliche Kunst, aber
auch fur Sinnlichkeit. Eine dauBerst
vielseitige Kollektion von Agrob
Buchtal, die Freiheit schafft fir
Individualitat und authentische In-
szenierungen im gesamten Wohn-
bereich.

CElElElelelelelalelNl

Unsichtbar

Die franzosische Schalter-Manu-
faktur Meljac setzt mit Plexiglas
auf Transparenz: Durch das farblose
Material verschmelzen die Rahmen
der Schalter und Steckdosen mit der
Wand und sind somit nahezu unsicht-
bar. Alle Schalter der Meljac-Kollek-
tionen kdnnen an dieses Material mit
3 mm Starke angepasst werden, dabei
sind auch personalisierte Gravuren
und Siebdrucke mdoglich. Erhaltlich
sind die Plexiglas-Schalter online auf
www.home-co.de.



Joké: Sofa, Stauraum und_éch_lafplatz in;einem:

My home I1s my castle

Schnee von gestern? Nein, ganz und gar nicht. Denn je unpersonlicher und hektischer

die Umwelt und der Alltag sind, desto mehr sehnt sich der Mensch nach einem

Zuhause oder einem Hotel, in dem er zur Ruhe kommt, die Seele baumeln lassen kann

und seinen personlichen Traum leben darf.

Fotos: Osterreichische Mdbelindustrie
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Einen Riickzugsort, der sicher ist und in dem die stindige
Erreichbarkeit des modernen und schnellen Lebens an der Haus-
tiir aufhért. Da aber Wohnraum immer knapper wird, miissen
Riume heutzutage viele Aufgaben erfiillen. Sie sollen gemiitlich
und gleichzeitig multifunktional sein, sich der jeweiligen aktuellen
Lebenssituation und den Platzverhiltnissen flexibel anpassen.
Deshalb werden sich hochkaritige Einrichtungskonzepte zu-
kiinftig durch den Grad der Wandelbarkeit und Funktionalitit
ihrer Mobel auszeichnen. Dafiir braucht es Hersteller, die in
Systemen denken, konzeptionelle Ideen entwickeln kénnen und
bereit sind, in dieses Thema zu investieren.

Sedda: Sofa mit elektrischen Vorziehfunktionen,
Powerstation und quick-Bettfunktion.
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Die osterreichische
Mobelindustrie
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Sie ist von mittelstindischen Unter-
nehmen geprigt, die noch mit dem
Tischler gemeinsam Pline entwickeln,
Funktionen erortern und auch Sonder-
mafle fertigen kénnen. Denn hier stehen
hohe Qualitit und erstklassiger Komfort
fir den guten Namen. So punkten die
Manufakturen auch in kleinen Riumen
mit hoher Mébelkompetenz. Fiir die
aktuellen Modelle made in Austria ver-
kniipfen sie raffinierte Technik mit feiner
Formensprache und verwéhnen mit hand-
werklicher Meisterleistung ebenso wie mit ausgekliigeltem Mehr-
wert und vielen Extras. Ein Beispiel sind die multifunktionalen
Polster. Sie lassen sich per Knopfdruck zum Wellness-Relaxer
oder gemiitlichen Bett verwandeln. Auf Wunsch sind sie sogar
mit Infrarot-Tiefenwirmesystem oder einer Sofa-Powerstation

zum Aufladen von mobilen Endgeriten lieferbar.

Pures Entertainment

Und wenn das Sofa sich erst einmal im Entspannungsmodus
befindet, wird es Zeit fir hochkaritiges Entertainment. Ob
als Teil einer Wohnwand, Einzelmobel oder Raumteiler — die
flexiblen Mobel passen sich jedem Grundriss an und geben als
schicke Media-Lésungen modernen TV-Geriten den passenden
Rahmen. Inklusive drehbaren TV-Siulen, Lautsprechern, unsicht-
barer Verkabelung, professioneller Beliiftung und individuellen
Regallésungen. Hier zeigt sich die ausgefeilte Kompetenz
der Mébelindustrie aus dem Alpenland: Sie schafft mit hand-

werklichem Geschick und technischem Know-how vielseitige

Haapo: Sitzbank mit Stauraum

A -
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ADA: Boxspringbett in eleganteELederausfihrung:

Mobel-Arrangements, die in Funktion und Komfort iiberzeugen.
Das gilt auch fiir Stauraumkonzepte, Vitrinen, Sideboards sowie
Lésungen, die in allen Wohnbereichen eine gute Figur machen
und zum Wohlfiihlen einladen.

Hochwertige Bettsysteme

Parallel dazu bestechen trendige Boxspring-Varianten mit
aufregenden Materialmixen, wie z. B. edlen Lederausfithrungen in
Kombination mit duftendem Massivholz und feinen Textilien.
Ausgestattet mit elektrischen Verstellfunktionen konnen sie ganz
nach Lust und Laune in verschiedenen Maflen und Einstiegs-
héhen geordert werden. Mit gepolsterten Leder- und Stoffkopf-
teilen oder als Bettsystem mit massivem Haupt avancieren die
Premiumbetten zudem schnell zum natiirlichen Blickfang im
Schlafzimmer. Auch Modelle ohne Metall sind maglich: Intelli-
gente Holzsteckkonstruktionen schaffen Stabilitit und bieten
beste Voraussetzungen fiir einen gesunden Schlaf. Denn Mabel
aus Osterreich stehen auch fiir Nachhaltigkeit und Natur.

www.moebel.at

Wittmann: Sofa mit integrierter Ablage,
je nach Wunsch auch mit IT-Box in der Armlehne.

35



o ) |
W@ u’nn‘naﬂuT IONAL

S

e

L

Neuer Wellness-Hotspot

Das Seehotel Niedernberg vor den Toren der Banken-Metropole Frankfurt am Main

geht neue Wege im Wellness- und Beauty-Bereich.

Investiert wird im ersten Bauabschnitt in die neue Wellness-
Ausrichtung des 4-Sterne-Hotels: Whirlpool, Salzgrotte und der
Bau des Wellness-Wohnzimmers mit gemiitlichen Ecken zum
Chillen sind nur einige der angedachten Mafinahmen. ,Besonders
die neue Salzgrotte wird fantastisch und diirfte sich schnell zum
neuen Highlight des ganzen Bereichs entwickeln®, verrat Karina
Kull, Direktorin im ,Dorf am See®. ,Im zweiten Bauabschnitt
wird die Spa-Area erweitert, sodass ein breiteres Angebot an
Wellness- und Beauty-Anwendungen angeboten werden kann.
Ende 2019 sind alle Umbauarbeiten dann abgeschlossen und die
neu gestalteten Ruherdume, Pools und Saunen stehen umfassend
zur Verfiigung®, erklire Kull weiter.

Die ,vitalOase”

Die Modernisierungs- und Umbaumafinahmen der ,,vitalOase*
sind bereits abgeschlossen. Neben der Neugestaltung des Innen-
bereichs bietet der Wellnessbereich auch einen Auflenpool mit
Massagediisen, Blockhaussauna und Liegeflichen am Teich -
simmer alles mit Seeblick®, betont Karina Kull. Ein wenig Ibiza-
Feeling, wohlgemerkt mitten in Franken, findet der Wellnessgast
auf der hoteleigenen Insel mit langem Sandstrand, Beach-Club
und privaten Lounge-Flichen sowie Tagesbetten.
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.Wellnessliebling” fiir zwischendurch

Mit Fertigstellung des ersten Bauabschnittes bietet das See-
hotel Niedernberg seinen Wellnessgisten ein ganz besonderes
Tagesarrangement an. Der ,, Wellnessliebling®, ein Wellnesstag mit
Verpflegung und Anwendungen fiir Gesicht, Kérper und Fiifie.
Das Arrangement ,,Die siiffe Verfithrung” vereint Wellnesstag und
Ubernachtung im Seehotel Niedernberg — Das Dorf am See.

www.WellnessDorfAmSee.de




Outdoor-
Mobel mit Design
ohne Grenzen. - ' o
| Intergalaktisch schone |
und markante
Kreationen von A v
Vondom.
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OUTDOOR H&)D

Der
nachste
Sommer
kommt
bestimmt

Auch wenn der Sommer
noch in weiter Ferne
scheint, sollten wir uns
schon langsam auf die
nachste Outdoor-Saison
vorbereiten.

Wir liefern wieder einige
Anregungen fur die
Gestaltung gemutlicher,
schattiger Sitzbereiche

im Freien.

Wenn es alle mit den ersten Frithlings-
strahlen schon bald wieder nach drauflen
zicht, sollten die Gastgirten und Sonnen-
terrassen aufgehiibscht bereitstehen, um
die sonnenhungrigen Giste zu empfan-
gen. ,Individualisierung® lautet dabei das
Schlagwort der kommenden Outdoor-
Saison: Angesagt sind vor allem Mébel,
die sich nach Wunsch (und Platz) in-
dividuell zusammenstellen lassen, sowie
mafigeschneiderte Beschattungen und
Accessoires, die fiir Gemiitlichkeit und
Urlaubsfeeling sorgen. Kombinations-
freude und Stilbriiche sind dabei nicht
nur erlaubt, sondern sogar ausdriicklich
gewtinscht. Natiirliche Farben wie Grau-
und Braunténe liegen weiterhin im Trend,
werden aber wieder gerne verstirkt mit
knallig bunten Farben kombiniert.
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Extravagant A

Auflergewohnlich stilvolle Outdoor-Mébel haben wir auf der
imm cologne am Messestand des spanischen Herstellers Vondom
entdeckt. Ob formschéne Liegen, stylische Loungemdébel oder
extravagante Stithle und Tische fiir Restaurants und Bars, bis
hin zu passenden Pflanzgefiffen und Teppichen — Vondom bietet
speziell auch fiir den Objektbereich ein sehr vielseitiges, modernes
Outdoor-Programm, entworfen von namhaften internationalen

Designern. WWW.VOI]C[OI’I’I.COH’I

Anpassungsfahig A

Die Weishdupl Werkstitten feiern 2019 ihr 50-jihriges
Bestchen und prisentieren neben einer ,Jubiliums Edition” der
,»Classic“-Linie viele weitere Neuheiten fiir die kommende Out-
door-Saison. Wie das individuelle Sofa-Programm ,Minu“: Die
Einzel-, Zweier- und Dreier-Polsterelemente (mit od. ohne Seiten-
lehne) lassen sich beliebig kombinieren, die Anzahl der Riicken-
polster ist ebenfalls frei wihlbar. Die Gestelle bestehen aus pulver-
beschichtetem Aluminium. Erginzend gibt es ein Tablett zum
Einhingen sowie Tische in unterschiedlicher Ausfihrung.
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Mehr als Sonnenschutz

Glatz hat seine Grofischirm-Familie mit den Modellen ,,Palazzo
Style®, ,Palazzo Noblesse“ und ,Palazzo Royal“ zum Saisonauf-
takt 2019 mit neuen Extras versechen. Unabhingig von Format
und Grofle bietet der Schweizer Schirm-Hersteller jetzt jedes

der drei Modelle auf Wunsch mit integrierter Heizung sowie
LED-Beleuchtung in der mehrfarbigen RGBW-Variante an. Die
Bedienung lisst sich einfach via BUS-Verbindung steuern. v

Graziler Schattenspender

Als kleinere Variante des ,markilux pergola“-Systems eignet sich
die neue ,,pergola compact” aufgrund ihrer Mafle ideal als graziler
Schattenspender fiir kleine Aufienflichen. Die smarte Markise,
basierend auf einem Schienensystem mit zwei stiitzenden Siulen,
ist fiir Gebdude konzipiert, die sich baulich niche fiir eine Gelenk-
arm-Markise eignen. Die ,markilux pergola compact” schenkt mit
maximal 4,5 x 4 m Schattenwurf reichlich Schutz vor Sonne und
besticht dank ihrer schlanken Machart durch eine moderne sowie

zeitlose Optik. \V/4




Unbeschwerte Eleganz

Erstmals stellte im Jinner Dedon auf
der imm cologne aus und prisentierte auf
der Koélner Messe seine aktuellen Neu-
heiten. Eines der Highlights war dabei die
brandneue Kollektion ,Bellmonde®, die
inspiriert ist von der entspannten Atmo-
sphire einer eleganten Cocktailstunde.
Der ,Bellmonde“-Sessel, entworfen von
Henrik Pedersen, verbindet einen mar-
kanten Aluminiumrahmen mit einem
harmonischen Geflecht aus Dedon-Faser.
Dabei kann wahlweise dunkles Basalt
Gray oder helles Silver Gray mit einer
Vielzahl an Stoffen aus der Dedon-Kol-
lektion fiir die Sitz- und Riickenkissen

kombiniert werden. V

Naturstein-Look D

Lechuza erweitert diese Saison die be-
liebte ,,Stone Collection” um zwei Pflanz-
gefifle. Ab sofort gibt es auch den Balkon-
kasten ,,Balconera Stone® und den Kriuter-
wiirfel ,Canto Stone 14 in der ange-
sagten Naturstein-Optik. Die Pflanzgefifie
in den Farbtonen Steingrau, Sandbeige
und Graphitschwarz sind in vielen ver-
schiedenen Groflen und Formen erhiltlich
und fiigen sich — ob auf der Terrasse, im
Garten oder als einladende Begriiffung am
Hauseingang - in jede Umgebung ein. Die
Gefifle sind aus wetterfestem, leichtem
Kunststoff gefertigt und mit dem Lechuza-
Bewisserungssystem ausgestattet.

* ¥ x

OUTDOOR H&)D

Formschon & standhaft YAN

Auch Tuuci, der renommierte Sonnenschirm-Hersteller aus
Miami, prisentierte auf der imm cologne seine designorientierten
Produkte. Gezeigt wurden neue Ausfithrungen der Kollektionen
»Ocean Master Max“ und ,Plantation Max“ sowie der mini-
malistische Sonnenschirm ,,Zero Horizon®“. Dank des Verzichts
auf ein vertikales Bespannungsprofil schiitzt dieser formschéne
Mittelmastschirm vor Sonne, ohne die Sicht auf die Umgebung
zu verdecken. Der standhafte Mast ist in poliertem bzw. pulver-
beschichtetem Aluminium oder in Holz-Optik erhiltlich.

SR
SRS,
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Von ,Selbstoptimierung” und ,,Individualisierung” tiber neue
Formen der Sharing Economy bis hin zum Bediirfnis nach
Entschleunigung als attraktive Angebotsidee: So richtig vielfaltig
sind die neuen Herausforderungen, denen sich die heimische
Hotellerie zu stellen hat. Dabei zeichnen sich durchaus vielver-
sprechende Geschiftsfelder ab.

Yoga, Chia, Laser-Therapien fiir die Blutbahn, Elektro-
magnetische Wellen fiir eine positive Bewusstseinsverdnderung —
das Geschift mit der Selbstoptimierung brummt, und ein Ende
dieses Booms ist nicht abzusehen. Neben Gesundheit, Ernahrung
und Wellness profitiert auch der Tourismus zunehmend vom
Trend zur Selbstdarstellung. Als Folge einer starken Individuali-
sierung, die sich dem Wohlstandszuwachs verdanke, gibt es kaum
mehr ,Normalbiografien®. Selbstbestimmung und -verwirklichung
sind die Werte, die in der Gesellschaft hochgehalten werden. Aus
diesem Grund richtet sich ein immer grofSerer Teil des Marktge-
schehens nicht mehr an herkémmlichen Standards aus, sondern

muss auf individuelle Gistebediirfnisse zugeschnitten werden.

Die Digitalisierung und die stindigen Diskussionen rund um
Kiinstliche Intelligenz fithren bei vielen Leuten zu Reiziiberflu-
tung und Stress. Diese Entwicklung erreicht heute schon einen
Sittigungspunkt, an dem entgegengesetzte Tendenzen spiirbar
werden. Der voriibergehende Verzicht auf permanente Erreich-
barkeit und Verfiigbarkeit wird zu einem neuen Wunsch, die
»Entschleunigung” damit zur attraktiven Angebotsidee. Die be-
wussten ,,Offliner” — von den Retro-Klapphandy-Telefonierern
bis zu den Kiufern von Vinyl-Platten — sind Vorboten einer
Sehnsucht nach dem ,,Analogen®.

Die ,neuen Alten® bejahen das Alterwerden. Die arbeitsfreie
Phase, in der die Menschen gesundheitlich gut beisammen sind,
wird immer linger. Dies bietet Raum fiir Selbstentfaltung und
Lebensstile, die der Hotellerie neue Kunden zufithren kénnen.
Bei den Reisen selbst wichst aber auch die Sensibilitit dafiir, wie
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man reist. E-Mobilitit und Zugreisen werden an Bedeutung
gewinnen. Die Sharing Economy fithrt zu neuen Formen des
Miteinander-Agierens, wie beispielsweise im ,,Co-working Space*
fiir den Urlaub.

Im Vormarsch sind ,Mixed Use-Konzeptionen®, die auch fiir
Ferienhotels von Interesse sind. Hotels haben meist teure Flichen
und konnen diese auch anderen Nutzern (Pop-up Stores etc.)
tiberlassen, was sich giinstig auf die ,,sonstigen Ertrage® auswirke.

»Die derzeitige Diskussion iiber Digitalisierung in der
Hotellerie erfasst den Kern der Thematik nicht.“ Seit 2017 iiber-
schlagen sich Veranstaltungen zu diesem Thema geradezu ...
Doch wie soll man ein weitgehend jobloses Hotel in der Zukunft
argumentieren, wenn zwei Drittel der Staatseinnahmen aus dem
Faktor Arbeit stammen? Sollen da wirklich Roboter das Ruder
tibernehmen? Chatbots, virtuelle Sprachassistenten und smarte
Hotels werden zur Hilfestellung, aber nicht zum Ersatz. Uber
Digitalisierung zu sprechen, ist hochstens in der Vermarktung,
im Revenue Management und in Betriebsabliufen mit einem
hohen Standardisierungsgrad gut und wichtig,

o Der Markt fiir Reisen wird dynamischer und komplexer. Giste
verhalten sich zunehmend unberechenbarer, obwohl (oder
gerade weil) die Reiseplanung so einfach ist wie noch nie.
Digitalisierung, kiinstliche Intelligenz und disruptive Modelle
wie Airbnb verindern das Urlaubsverhalten massiv.

e Der Einsatz von Kiinstlicher Intelligenz wird zunchmen. Aller-
dings miissen in Zukunft durch den Einsatz dieser nicht nur
Sehnsiichtige gewecke, sondern vielmehr auch die individuellen
Bezichungen und Handlungen des Gastes zum jeweiligen Hotel
beriicksichtigt werden.



o Anhaltender Zuzug der Menschen vom
Land in die Stadt.

e Das Lindliche wird zu einem Teil der

Stidte, und die Stadt riickt niher zum
Land. Das Landleben wird in die Stadt
hereingeholt.

In wenigen Jahren bilden ,die neuen
Alten® in Westeuropa die Mehrheit.
Die neuen Alten hadern nicht mit dem
Leben, sondern sind deutlich vitaler,
fortschrittlicher und innovativer und
erfreuen sich sehr guter Gesundheit.

Super You. Aus einem medizinischen
Reparaturbetrieb wird in Zukunft eine
dynamische Lebensmedizin werden, bei
der es um korperliche Optimierung

und Tuning geht.

Nach dem Tauschen von Waren, Ge-
brauchsgegenstinden und Betten wird
durch die Sharing Economy eine neue
Form des Miteinander-Agierens auf
uns zukommen. In Zukunft werden
das Wissen und das Know-how gegen
Arbeitsleistung getauscht. Es geht um
Nutzen und Mehrwert.

Menschen haben sich sehr oft in der
materiellen Digitalisierungswelt ver-

laufen, der Tourismus kann eine neue

Offline-Oase werden.

Europa und das eigene Land sind weiter-
hin hoch im Kurs bei der Wahl der

Urlaubsziele.

Immaterieller Luxus 18st opulenten
Uberfluss und Statusdenken ab. Werte
wie Selbstfindung, personliche Erleb-
nisse, Authentizitit und Zeit treten fiir
immer mehr Giste bei ihren Reisen in

den Vordergrund.

OUTDOOR

Einladende Schattenplatze

Die ..Multicube Gabionen” von Caravita wurden speziell fiir die Gastronomie
entwickelt. Sie dienen als stabile, flexible Stander fir GroBschirme - wie den
.Caravita Big Ben”, der mit bis zu 7 m Spannweite jede Menge Schatten spendet.
Die robusten Stahlkorbe konnen nach Wunsch mit Steinen, Holz, Weinflaschen
u.v.m. befillt werden und sind eine praktische Alternative zu herkdmmlichen
Schirmstandern, denn mit ihrer bequemen Holzauflage laden sie als Sitz-
gelegenheit oder (Steh-]Tisch zum Verweilen ein. Erganzende Features wie
LED-Licht, Bluetooth-Lautsprecher, WLAN-Hotspot und Steckdosen als Lade-
stationen machen die ,Multicube Gabionen” zu einem atmospharischen Element
der Auflengastronomie.

Essvergnigen im Freien

Uber 150.000 Besucher lieRen sich von den Einrichtungs- und Kiichenwelten auf
der imm in Koln inspirieren. Auch Steininger war mit der Serie ,ROCK.AIR" bei
der Sonderausstellung Living Kitchen vertreten. Die modulare Outdoor-Kiiche
fur Garten und Terrasse sorgte bei den zahlreichen Fachbesuchern aus aller
Welt fiir Furore. Einerseits durch die variierbaren Kuben, andererseits durch
die schlichte minimalistische Ausrichtung mit hochstem Qualitatsanspruch.
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Angeboten.

e un?i Philosophie

Schon lange hatte Dietmar Silly den tiefen Wunsch, Besuchern
die Unberiihrtheit seiner Heimat, die Schonheit und Unbe-
schwertheit der Region niherzubringen. Zudem gilt seine Leiden-
schaft seit jeher dem Bauen und Wohnen. Im hauseigenen Wein-
gut Silly und der eigenen Landwirtschaft bringt er gemeinsam

or allem

o Weinberg oder umgeben
von duftenden Obstbiaumen und iippiger Natur. Vorwiegend
heimische Materialien wie Massivhélzer und Stein wurden beim
Bau verwendet. Grofle Glasfronten holen die sanfte Landschaft
ins Innere und vermitteln das Gefiihl, mitten in der Natur zu
sein. Grofiziigige Terrassen, gemiitliche Hingematten und be-
queme Liegen schaffen auch drauflen einen perfekten Ort zum
Wohlfiihlen. Allen gemeinsam sind technische Raffinessen mit
héchstem Standard. Die teilverglaste Sauna sowie eine Dusche
im Freien sind so ,,Nebensichlichkeiten, die aber nicht nur auf

das Auge, sondern auch auf das Gemiit positiv wirken. Offene
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Kamine, eine Hangematte zwischen den Biaumen, hochwertige
Massivholzmaébel aus Eiche und viele durchdachte Details tragen
zum exquisiten Wohnkomfort bei. Und auch fiir die neueste
technische Ausstattung ist mit den tiblichen Raffinessen gesorgt.

Die Kulinarik

»Morgens sollst du speisen wie ein Kaiser ...“ — Nach diesem
Motto stellt PURESLeben fiir den Gast einen Friihstiickskorb
mit frischen Bio-Produkten zusammen. Ob deftig oder leicht, in
diesen Korb kommen nur beste Produkte aus der eigenen Land-
wirtschaft und von regionalen Partnern. Wer dariiber hinaus
noch kulinarische Verwohnleistungen genieflen mochte, bucht
die drei PURESLeben-Genussmomente oder die Genusspension.

Nachhaltigkeit

Fir Dietmar Silly ist es unverzichtbar, soweit wie méglich
nachhaltig zu bauen. Dazu gehort die angewandte Niedrig-
Energie-Bauweise beim Premiumhaus Stadl, die besonders oko-
logisch und zugleich 6konomisch ist. Prioritit bei der Rohstoff-
wahl haben die Naturbelassenheit und regionale Herkunft der
verwendeten Materialien. Baupartner und Handwerker stammen
ebenfalls aus der Region. Mit Massivholzmébeln und mafige-
fertigten Einbauten in den Ferienhiusern setzt Silly einen Gegen-
trend zur Wegwerfmentalitit. Fiir die Ausstattung wird mehr-
heitlich Eichenholz, das Holz der Siidsteiermark, verwendet. Der
regionale Bezug ist damit auch in den Hausern deutlich sichtbar.
Giste kommen in den Genuss der ,,PURESLeben[s]mittel* wie
Wein, Apfelsaft, Marmelade, Wurst, Speck und vielem mehr.
Deren Rohstoffe stammen allesamt aus der eigenen Landwirt-
schaft sowie der direkten Umgebung der Hiuser. Die Veredelung
erfolgt in heimischen Betrieben. Somit bleibt die Wertschopfung
zu 100 Prozent in der Region.

Fazit

Ein bis ins kleinste Detail durchdachtes Konzept mit
hohem Qualititsanspruch. Diejenigen, die nicht in einem Hotel
nichtigen wollen, trotzdem ein Rundum-Service lieben, fiir diese
Ziclgruppe bilden die Hiuser eine ideale Urlaubswel.

www.puresleben.at

HOTEL&DESIGN-Bewertung

SN

EEEEmENENE NN

HOTEL&DESIGN FEBRUAR/MARZ 2019

43



Das Sporthotel Wagrain ist ein familiengefihrtes
4-Sterne-Wellnesshotel. Ein Vorzeigebetrieb
der Region, der ganz bewusst die Themen Sport

und Genuss bestens miteinander verbindet.

In bester Lage, direkt gegentiber der Grafenberg-Gondelbahn gelegen, mitten in den
Salzburger Alpen. So prisentiert sich das Sporthotel Wagrain seinen Gisten. Der erfolg-
reiche Ganzjahresbetrieb mit iiber 100 MitarbeiterInnen bietet im Sommer, speziell fiir
Familien, den idealen Ausgangspunke fiir Wandertouren in den Alpen, und im Winter
liegen die Pisten und Loipen der Ski Amad¢ direkt vor der Haustiir. Den besonderen
Reiz des Hotels macht, neben der wunderbaren Lage, die gelungene Mischung aus
familidrer Atmosphire gepaart mit perfekter Infrastrukeur, dem gut geschulten Personal

und dem hohen Anspruch an Qualitit in allen Bereichen aus.
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Bei der nicht-alkoholischen
Getrankeauswahl
verlasst sich Familie Berger
auf das osterreichische

Unternehmen Grapos.




Voller Genuss

Dem Thema Genuss wird im Sporthotel
Wagrain breitester Raum gegeben. Die
Kiiche verwohnt mit internationalen sowie
traditionellen 6sterreichischen Gerichten.
Der hohe Anspruch an die Qualitit der
Produkte ist fiir den Familienbetrieb
auch einer der Griinde fiir die erfolgreiche
Zusammenarbeit mit der Firma Grapos.
»Von der Qualitit der Getrinke habe ich
mich bei einer Blindverkostung iiberzeugt
— und last, but not least ist mir und meinen
Gisten die Nachhaltigkeit der Produkte,
die wir in unserem Hotel anbieten, sehr
wichtig. Bei 160.000 Ubernachtungen

seit der Einfithrung von Grapos gab es ausschliefSlich positives
Feedback unserer Giste. Mit den Grapos-Produkten kénnen
wir unseren Gisten in allen Bereichen mit ruhigem Gewissen
Getrinke in Topqualitit anbieten®, freut sich Hotelchef Berger.

Das Rundum-Paket

Grapos bietet das ,Rundum-Paket® an. Schankanlage und
Postmix-Sirup - alles aus einer Hand. So erspart man sich speziell
in den Spitzenzeiten viel Zeit und Energie. Die Nachhaltigkeit und
das Einsparpotenzial der Produkte war mit ein wichtiger Faktor

***

HOTELS NATIONAL H & D

fiir das Hotel, sich schlussendlich fiir Grapos zu entscheiden.
»Fur mich gab es mehrere ausschlaggebende Punkte fiir den
Wechsel zu Grapos. Einerseits hat es mich beeindrucke, dass mich
der Chef personlich beraten hat. Dann, dass Grapos cin Ssterrei-
chischer Familienbetrieb ist, so wie wir. Es ist nicht nur praktisch,
sondern fiir uns optimal, dass sowohl die Schankanlagen als auch
die passenden Sirupe aus einer Hand geliefert werden. Und seit wir
umgestiegen sind, sparen wir uns nicht nur Geld, sondern auch
viel Platz. Sie sollten meinen Keller sehen, so aufgeriumt und
auf kleinem Raum konnten unsere Getrinke vorher nie gelagert
werden. Keine aufwendige Kithlanlage mehr - eine grofle Er-
leichterung fiir uns alle im Betrieb®, so der Hotelchef iiberzeugt.

Im Sporthotel Wagrain finden sich die Grapos-Produkte

im gesamten Restaurant- und Barbereich. Im groflziigigen und
wunderschonen Fitness- und Wellnessbereich werden die Giste
mit den GrapiVit-Produkeen, angereichert mit Vitaminen und
zuckerfrei, verwohnt und die wohlschmeckenden Friihstiicks-
getrinke finden sich am kostlichen und umfangreichen Frith-
stiicksbuffet. Gefragt nach seinem abschliefenden Fazit zur
Zusammenarbeit mit Grapos, meinte Hotelier Berger: ,Kurz und
biindig: perfektes Produkt — perfekeer Service.*

www.grapos.com www.sporthotel.at
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Proteine fur die Gesundheit

Im vergangenen Jahr fand bereits die kulinarische Aufwertung von Gemiuse

statt, jetzt Uberzeugen pflanzliche Rohstoffe auch immer mehr als Ausgangspunkt

fur neue Lebensmittel.

Laut Food Report 2019, erarbeitet
von Hanni Riitzler, 6sterreichische Er-
nihrungswissenschaftlerin und Foodtrend-
forscherin, sind Proteine die neuen ,Super-
helden®. Neben Soja, Getreide, Hiilsen-
friichten und Niissen spiclen bei vielen
neuen Lebensmitteln auch Algen und
Pilze eine wichtige Rolle als Protein-
quelle. Unter den Hiilsenfriichten sind es
derzeit vor allem Erbsen, die vermehrt in
der Produktion von Plant Based Food ein-
gesetzt werden. Pilz-Proteine eignen sich
geschmacklich ideal fir die Herstellung
von Fleischersatzprodukten. Algen werden
wegen ihres ,fischigen® Eigengeschmacks

primir fiir Fischersatzprodukte verwendet.

Plant Based Food

Vor allem proteinreiche Bestandteile
machen als gesunde Alternative zu tie-
rischen Produkten Karriere. Die Giste
wollen zudem genauer wissen, was sie essen
und wo die Produkte herkommen.

Entsprechend gestaltet auch der hei-
mische Marktfithrer Transgourmet sein
Sortiment. Grob gesprochen steht das
aktuelle Jahr ganz im Zeichen der Nach-
haltigkeit: Qualitit, Tierwohl und pflanz-
liche Alternativen, die es von der Beilage
zum Hauptbestandteil von Gerichten ge-

schafft haben, stehen im Fokus. Gerade im
Bereich Fleischersatz gibt es Neuheiten:
Ein absoluter Newcomer in Osterreich
ist die Jackfruit. Diese tropische Frucht
eignet sich perfeke als Fleischersatz, dhnelt
doch ihre fasrige Konsistenz der von
Fleisch. Jackfruit wird fiir pulled-Gerichte,
Eintopfe und zum scharf Anbraten ein-
gesetzt. Geschmacksgebend sind dann
letztlich wie auch bei Fleisch die verwen-
deten Gewiirze. Dementsprechend bietet
Transgourmet Jackfruit-Produkte natur-
belassen oder vorgewtirzt an.

Kressen sind heuer ebenfalls nicht
wegzudenken. Transgourmet bezicht seine
Produkte von Herbeus Greens Kressen, der

ersten vertikalen Indoor-Farm-Osterreichs.
Diese Pflanzenart garantiert perfekee Ver-
fugbarkeit rund um das Jahr, alle Kressen
sind frei von Pestiziden, Fungiziden und
Herbiziden und natiirlich frei von Gen-
technik. Die Produkte sind dabei beson-
ders nachhaltig: Dezimiert sich doch
durch den vertikalen Anbau der Wasser-
verbrauch um 80 Prozent.

Produkte auf Kokos-Basis boomen
ebenfalls. Kokosmilch und Kokosol sind
auch in der heimischen Kiiche immer be-
liebtere Zutaten. Transgourmet Vonatur
bietet seit Kurzem Bio-Kokosspezialititen
aus Sri Lanka wie Kokosol extra virgin
und Kokosmilch an.

Pflanzliche Ernahrung und Nachhaltigkeit liegen im Trend:
Die Kokos-Produkte von Transgourmet stammen aus biologischem
bzw. biodynamischem sowie Fairtrade-Anbau.

==

= vegan & b
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Weitere Produkti

VON NATUR AUS GUT

Mit Sorgfalt angebaut und geerntet stchen Bio-Produkete,
durch die schonende Nutzung von Landschaft und Rohstoffen,
fiir hochste Lebensmittelqualitit. Dabei kommt auch der kulina-
rische Genuss nicht zu kurz, denn die Produkte des WIBERG
Bio-Fliissigsortiments schmecken einfach von Natur aus gut!
Christian Berger vom WIBERG Team Inspiration kennt die
Vorziige dieser Bio-Klassiker:

DAS BIO-GOLD VOM MITTELMEER

Auf den bergigen Kalksteinboden der grofSten Mittelmeerinsel
wachsen die aromatischen Friichte fiir das BIO Native Oliven-Ol
Extra Sizilien. Sie werden von Hand geerntet, selektiert und inner-
halb eines einzigen Tages verarbeitet. So bleiben ihnen die ganze
Kraft der sizilianischen Sonne und die wertvollen Inhaltsstoffe
erhalten. Der klingende Name dieser 100 % sortenreinen Oliven
lautet Tonda Iblea. Aus ihnen wird ein angenchm fruchtiges
BIO Oliven-Ol gewonnen. Es eignet sich hervorragend fiir die
mediterrane Kiiche, insbesondere fiir Nudelgerichte und Pizza.

Seine natiirliche Farbe macht es zum griinen Gold Siziliens.

SAMTIG-SAURES BIO-TROPFCHEN

Ebenso aus Italien stammt der einmalige BIO Aceto Balsamico
di Modena g.g.A. Sein besonders hoher Anteil an fassgereiftem
Traubenmost (55 %) bewirkt eine natiirliche Fruchtsiifle und ver-
leiht dem Essig seinen angenehm charakeeristischen Geschmack.

ahlreiche passende

nformationen sowie Z

er au
finden Sie unter www www.wiberg.eu od

Das ausgewogene Siifle-Siure-Verhiltnis macht ihn zum idealen
Begleiter fiir warme Gerichte sowie fiir klassische Salatkreationen.
Er ist zudem frei von Farbstoffen und Antioxidationsmitteln.
Durch scine besonders hohe Viskositit lisst er sich perfekt
zur Herstellung von Emulsionen verwenden. Eben ein echter
italienischer Klassiker!

DER APFEL FALLT NICHT
WEIT VOM BIO-BAUM

Intensiv und fruchtig-siiff sind die
Charakteristika des BIO Apfel-Essigs.
Die Friichte fiir diesen edlen Genuss-
bringer kommen zu 100 % von Streu-
obstwiesen aus der Steiermark, der
osterreichischen ,, Toskana“. Unfiltriert,
naturtrib und rein biologisch herge-
stellt, hat er das Zeug zum idealen Be-
gleiter fiir klassische Salatkreationen,
sauer Eingelegtes und Stilzen.

GOTTLICHER GENUSS GARANTIERT

Der Granatapfel gilt als Frucht mit hohem Symbolcharakter:
Konige demonstrieren durch ihn die Macht iiber ihr Reich,
griechische Géttinnen streiten sich um ihn und im Paradies ist er
die verbotene Frucht. Als Superfood ist er reich an Antioxidantien
und pribiotisch, also gut fiir das Immunsystem. Grund genug,
den Saft reifer Granatipfel zu einem naturtriiben Bio-Essig mit
5% Sidure zu verarbeiten. Sein fruchtig-frisches Aroma eignet
sich dabei hervorragend fiir orientalische und mediterrane Salat-
kreationen, wie Taboulé mit siifi-sauren Feigen und mariniertem
Schafskise oder Antipasti, wie cinem Vital-Cocktail aus Salat-
mousse, Amaranth, " 1
Mango, und Granat- f y \
apfel-Essig-Gelee. B

10

Rezeptideen
f dem WIBERG YouTube-Kanal!
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Selektiertes Kalbinnen-Fleisch der Premiumklasse — das ver-
spricht Frische-Lieferant Kroswang mit der neuen Marke ,,Salon
Beef". Dabei verleihen nicht nur regionales Futter und die frische
Landluft dem Fleisch seinen aromatischen Geschmack: Die Tiere
werden auf kleinen bauerlichen Betrieben, grofiteils im Inn-
viertel, aufgezogen und werden bis zu 30 Monate alt. Dadurch -
sowie durch die mindestens dreiwochige Reifung — entwickelt
das ,Salon Beef* seinen intensiven Rindfleischgeschmack. Fiir
den gelungenen Markenauftritt zeichnet die Agentur koeppel/
verantwortlich.

Am Buffet, zum Empfang, als Amuse-Gueule oder zu einem
Getrink an der Bar — herzhaftes Fingerfood ist zu vielen Anldssen
bei den Gisten willkommen. Aryzta Food Solutions bietet mit
»Coup de pates” trendiges Fingerfood in verschiedenen Variationen
an, auch mit vegetarischen Fillungen wie ,Suflkartoffel Feta®
oder ,,Caprese rustikal”. Das softe Weizengebick ist tiefgekiihlt
erhiltlich und muss nur 8 bis 10 Minuten bei 200 °C gebacken

werden.

FOOD & DESIGN

Auf die anhaltende Nachfrage nach biologischen Lebens-
mitteln antwortet Efko mit neuen veredelten Obst- und Gemiise-
spezialititen in Bio-Qualitit. Zum neuen Sortiment fiir die
Profikiiche zihlen essfertige Bio-Salate in den Sorten Karotte,
Sellerie und Rote Riibe sowie Zuckermais, mildes Sauerkraut
und fein-fruchtiges Apfelmus ohne Zuckerzusatz. Die veredelten

Gemiise- und Obstsorten (ausgenommen Sellerie) stammen zu
100 % aus Osterreich.

Neben dem Wunsch nach reinen, natiirlichen Produkten
ortet Vandemoortele in der Gastronomie und Hotellerie einen
Trend zu neuen Formaten bei Gebick und Patisserie. Immer
stirker werden ,Zwischengréffen zwischen Mini und Maxi
nachgefragt, in dieser Grofe sind zum Beispiel Wecker] oder
siiffe Plunder auch ideal fiir Buffets. Nach wie vor beliebt sind
natiirlich auch die Kleinformate von Vandemoortele wie die
»>Mini-Donuts“ oder der neue ,Mini-Kanadier* mit Ahornsirup-

creme im zartblittrigen Plunderteig.

.
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BLADE - ecin revolutionires, flexibles Theken-Zapfsystem,
das durch einfache Bedienung tberzeugt und dank seiner
handlichen Grofle in nahezu jeden Gastronomiebetrieb passt.
Mit Blade lassen sich unterschiedliche Sorten flexibel probieren.
Daher wird das BLADE-Sortiment stetig erweitert und erginzt.
Mit Heineken 0.0 gibt es nun erstmals auch ein alkoholfreies
Bier aus dem BLADE-Fass.

Heineken 0.0 besticht durch 0,0% Alkohol sowie wenig
Kalorien und wenig Zucker. Gut balancierter, fruchtiger Ge-
schmack mit angenechmen Malznoten sowie erfrischend und leicht
im Nachgeschmack. Heineken 0.0 bietet zu jeder Gelegenheit und
jederzeit eine qualitativ hochwertige alkoholfreie Alternative.
Dadurch werden gesundheitsbewusste Menschen, Sportler und
Berufstitige gleichermaflen angesprochen. Heineken 0.0 liefert
somit die Antwort auf die verstirkte Nachfrage nach trendigen
alkoholfreien Getrinken am osterreichischen Getrinkemarkt.

Auf jeden Fall frisch gezapft

Mit BLADE gezapfte Biere und Cider stehen fiir beste
Qualitit. Das einzigartige System sorgt dafiir, dass 30 Tage lang
frisch gezapftes Bier bzw. Cider genossen werden kann, sogar

wenn nur ein paar Gliser pro Tag oder Woche serviert werden.

= {[”HHHML:

Das erfolgreiche Theken-
zapfsystem BLADE

Weil Bierkultur auch Zapfkultur ist, bietet die Brau Union
Osterreich fiir jedes Bediirfnis die richtige Schanktechnik an.
Ganz neu - das Heineken 0.0 - typisch Heineken,

aber ohne Alkohol.

Die Zapfleitung muss nicht extra gereinigt werden und es ist keine

Woartung nétig. Auflerdem ist das Gerit durch das Marken-Fass

und die beleuchtete, durchsichtige Kuppel ein echter Hingucker

fir jedes Lokal. Im Sinne der Nachhaltigkeit sind die BLADE-

Fisser (Easy KEGs) recycelbar und werden von der Brau Union

Osterreich zuriickgenommen. Empfohlen wird der Einsatz des

Gerites bei einem Jahresverbrauch der jeweiligen Sorte zwischen

zwei und zwanzig Hekrolitern. Begeisterte Gastronomen bestitigen

die tiberzeugenden Vorteile des innovativen Blade-Thekenzapf-

systems:

o Vielfalt fiir Ihre Giste — Sorten flexibel probieren

o Fassqualitit fiir alle: auch bei geringem Volumen eine gute
Option

o Hohe Benutzerfreundlichkeit: einfache Bedienung, keine
Wartung, handliche GrofSe

e Ein Schmuckstiick fiir jeden Gastraum

Neben Heineken 0.0 umfasst das BLADE-Sortiment auch
die Sorten Heineken Lager, Gésser Mirzen, Zipfer Urtyp,
Puntigamer, die Bierspezialititen Gosser Brauschitze Stifts-Zwickl
und Schwechater Wiener Lager, das Weizenbier Edelweiss
Hefetriib, die italienische Marke Birra Moretti sowie den Cider
Strongbow Gold Apple.

www.brauunion.at
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Almdudler
forciert das
Gastro-Geschaft

Per Jahresende 2018 beendete Almdudler
die Vertriebskooperation mit Coca-Cola
in der Gastronomie: Das heifit, alle Partner

werden ab sofort direkt beliefert und betreut.

Damit hat Almdudler seit Jinner 2019 ,,die Hoheit iiber alle
Vertriebskanile®, wie Almdudler-Miteigentiimer Thomas Klein
erkldrt. Im Lebensmittelhandel zeichnet Almdudler ja bereits seit
zehn Jahren erfolgreich selbst fiir den Vertrieb seiner Produkte
verantwortlich, nun wird auch das Gastro-Geschift auf neue
Beine gestellt: Mit einem vergroferten Auflendienst-Team setzt
das Traditionsunternehmen ab sofort auf eine stirkere Marken-
inszenierung und will durch emotionale Erlebnisse fir die Giste
Mehrwerte fiir seine Partner schaffen. Denn egal ob bei Wirten,
im Gastgarten oder auf der Skihiitte — Almdudler steht seit jeher
fur osterreichisches Lebensgeftihl und wird vor allem tiberall dort
gerne getrunken, wo Menschen zusammenkommen.

Entsprechend will Almdudler-Geschiftsfithrer Gerhard
Schilling ,kiinftig auch in der Gastronomie die Positionierung
als eigenstindiges, heimisches Familienunternechmen stirken®
und stellt in der Kommunikation deshalb klar die 6sterreichische
Herkunft und Qualitit der Marke in den Mittelpunkt. Neben
dem kultigen Original betrifft dies auch die Zuckerfrei- und die
brandneue Leicht-Variante, ,Almdudler Organic® (in den Sorten
>Ingwer* und ,Lemon®) sowic die Fruchtsorten ,Himbeere®,
,Holunder und (ebenfalls neu) ,Grapefruit®. Und natiirlich
die beiden Functional Drinks ,Mate & Guarana“ und ,,Ingwer
& Matcha“ in der Dose. Um Osterreichs Nationalgetrink ge-
biihrend in Szene zu setzen und ecine spannende Erlebniswelt
zu schaffen, stellt Almdudler seinen Gastronomiepartnern viel-

seitige Werbematerialien zur Verfiigung.

Sympathischste Getrinkemarke Osterreichs

Das Marktforschungsinstitut market bestitigte kiirzlich in
einer reprasentativen Studie: Almdudler ist die beliebteste Marke
am heimischen Getrinke-Markt. Im unabhingigen Marketest
wurde aus Sicht der ésterreichischen Bevélkerung (ab 15 Jahren)
eine Vielzahl von relevanten Kriterien bewertet. Unter insgesamt
21 Limonaden-Marken verwies Almdudler auch internationale
Konzerne wie Coca-Cola auf die hinteren Plitze und konnte sich
fiir die Auszeichnung mit dem ,market Quality Award“ ganz
klar durchsetzen. Almdudler hat eine Bekanntheit von 94 % und
ist mit 68 % die bindungsstirkste Limonaden-Marke des Landes.

FOOD & DESIGN

Comeback von Spezi Cola-Mix

Das Engagement umfasst aber nicht nur die Kernmarke
Almdudler, sondern auch die Kult-Limo Spezi, fir die man im
Vorjahr die Markenrechte fir Osterreich erworben hat. »Spezi
Cola-Mix“ kommt in den Geschmacksrichtungen ,,Orange® und
»Litrone“ in der trendigen Longneck-Mehrweg-Glasflasche und
wurde in der Rezeptur zeitgemif§ adaptiert: Beide Sorten sind
mit echtem Orangen- bzw. Zitronenfruchtsaft gemischt, enthalten
30% weniger Zucker als herkommliche Cola- und Cola-Mix-
Getrinke und kommen ginzlich ohne Sifistoffe, ohne Phosphor-

siure oder andere Zusatzstoffe aus.

www.spezi.at www.almdudler.com

Almdudler-Geschaftsfiihrer Gerhard Schilling nimmt den
Gastronomie-Vertrieb ab sofort selbst in die Hand.
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Kirsten Grant,
US Commercial Strategy Director

Glenfiddich, der meistpriamierte Single
Malt Scotch Whisky der Welt, prasentiert
mit Fire & Cane die vierte Abfiillung
seiner Experimental Series. Die neueste
Abfuillung kombiniert dabei Sifle und

Rauch in einem perfekten Mix. Das sensa-

tionelle Ergebnis, das sicher alle Herzen
von Whisky-Aficionados héherschlagen
lasst, ist ein getorfter Whisky mit einem
Finishing in Rumféssern.

Fire & Cane ist inspiriert von einer
der frithen Innovationen von Glenfiddich
Malt-Master Brian Kinsman, der bereits
2003 getorftes Gerstenmalz in Glenfiddichs
Brennblasen destillierte und damit das
Konzept ins Leben rief. Fire & Cane ist
eine gewagte Verbindung aus rauchigem
Whisky und nicht getorften Malts, die
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Dort, wo der Whisky-Genuss begann: die Glenfiddich Destillery William Grant & Sons

THE GLENFIDDRCH TNSTILLERY

WILLIAM CRANT & 5005 | I

Ab Marz launcht Glenfiddich mit Fire & Cane eine auf
600 Flaschen limitierte Edition fir die heimische

Gastronomie. Damit aber nicht genug - mit Mamont Vodka

prasentiert Top Spirit eine weitere Premium-Spirituose

der ganz besonderen Art.

Seite an Seite in Bourbon-Fissern reiften
und Glenfiddichs charakteristischen, von
siiffen Fruchtnoten geprigten Stil betonen.
Kinsman ging nun einen Schritt weiter
und lief dem Whisky ein Finishing in
Rumfissern aus Lateinamerika angedeihen,
um der Spirituose cine uberraschende
und unerwartete aromatische Dimension

zu verleihen.

Die neue Abfillung spielt mit dem
Feuer und lisst prasselnden Lagerfeuer-
rauch mit Eiche- und Torfnoten auf-
steigen, die mit einem anhaltenden Holz-
aroma ausklingen. Cane (Zuckerrohr)
sorgt durch die Verbindung von intensiv

.Wir verkaufen nicht Whisky,
sondern Traume.”

William Grant & Sons

siiflem Toffee mit den charakteristischen
Noten griiner Friichte, von Bratipfeln und
gerostetem  Marshmallow mit dezenter
Wiirze fiir anhaltende Siifle.

Die Glenfiddich Experimental Series
zeugt von der Leidenschaft der Marke, die
Grenzen des Scotch Whisky zu erweitern
und gleichzeitig neue Moglichkeiten im
Sinne echter Experimentierfreudigkeit aus-
zuloten.

Fire & Cane wird in einer getdnten

Flasche prisentiert, dessen schwarzbraune
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Grundfarbe Richtung Flaschenhals all-
mihlich in helleres Glas iibergeht, das den
beliebtesten Single Malt Scotch Whisky
der Welt optimal zur Geltung bringt. Das
Flaschendesign spiegelt durch den Farb-
verlauf die Schichtung der Aromen wider.

Fiir wahre Abenteurer

Mamont Vodka ist ebenfalls eine
Premium-Spirituose, die von Top Spirit in
der Spitzengastronomie vertrieben wird.
Der Vodka verdankt seine Entstehung
keiner Marktstudie, sondern zwei spekta-
kuliren Abenteuerreisen in die Kilte des
ewigen Eises. Zwolf Minner mussten
2001 auf dem Siidpol notlanden - sie ent-
kamen dem eisigen Gefingnis nur dank

ihres unbindigen Willens zu tberleben
und weil sie sich mit Vodka aufwirmen
konnten. Bereits 2002 erregten sie mit
ihrem nichsten Abenteuer erneut welt-
weites Aufsehen. Das Eis der sibirischen
Tundra gab einen gewaltigen Mammut-
stofizahn frei. Sofort starteten sie eine
Expedition und konnten gemeinsam mit
Wissenschaftlern ein 18.000 Jahre altes
komplettes Mammut — das berithmte
Yukagir-Mammut - bergen. Als Hom-
mage an Sibirien und sein Symbol, das
Mammut, beschlossen sie, einen Vodka
herzustellen, der mit seiner Klarheit an
die eisige Kilte und die Schénheit dieses
Landes und die magischen Momente im
Leben erinnern soll. Ein besseres Story-
telling fiir die langen Nichte an der Bar
kann es wohl nicht geben.

Klar wie Eis

Nicht nur die gebogene Form der
Vodka-Flasche ist einzigartig — sie ist
cinem Mammutstofizahn nachempfunden
— auch die Qualititsstandards suchen
ihresgleichen. Mamont Vodka wird in der
iltesten Destilleriec Russlands hergestellt,
sie wurde 1868 gegriindet. Die Anlage ist
die letzte Destillerie in Russland, die aus-
schlieflich gemilztes Getreide zur Alko-

* X %
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holproduktion einsetzt. Mamont Vodka
wird aus weiflem Winterweizen gebrannt
und sechsfach destilliert. Vermihlt mit
reinem Gletscherwasser und gefiltert
durch Holzkohle aus heimischer Silber-
birke erreicht er eine auflergewohnlich
seidige Textur und besondere Klarheit.

Foodpairing at its best

Sashimi heif$t in Sibirien ,stroganina“
und wird meist aus WeifSlachs oder Sibi-
rischem Lachs hergestellt. Frisch gefangen
und in der Kilte der Arktis sofort zu Fis
erstarrt, isst man das feingeschnittene
sibirische Sashimi stets in gefrorenem
Zustand. Dazu einen Mamont Vodka —
der perfekte arktische Appetithappen. Der
eben noch gefrorene Fisch schmilzt auf
der Zunge und bildet mit dem Vodka eine
perfekte Harmonie der reinen und unver-

filschten Aromen Sibiriens.

www.mamontvodka.com
www.glenfiddich.com
www.topspirit.at
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Handgemachte Burger

Im Dezember eroffnete in der Rotenturmstrafie in der

Wiener City die heimische Burger-Manufaktur Le Burger

das exklusivste Burger-Restaurant der Stadt.

Mit dem neuen Restaurant soll der
hohe Standard der bestchenden Le Burger-
Restaurants nochmals iibertroffen werden.
Das 350 Quadratmeter grofSe, zweistockige
Lokal mit 50 Mitarbeitern beheimatet
eine Showkiiche samt Burger-Lift, eine
lebende Wand iiber zwei Stockwerke,
eine Cocktailbar sowie einen Gastgarten.

o4

In den Riumlichkeiten der ehemaligen
Café Bar BLOOM blieb kein Stein auf
dem anderen. ,Das ganze Lokal wurde
entkernt, ein neuer Estrich verlegt und
die elektrischen Leitungen fiir das neue
Lichtdesign erneuert. Nur die herrlichen
Panoramafenster blieben unangetastet®,
so Le Burger-Eigentiimer Lukas Tauber.
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Eine besondere Herausforderung beim
Umbau war die Showkiiche im ersten
Stock. ,,Da wir Platz fiir 120 Giste bieten,
musste auch die Showkiiche moglichst
kompakt und effizient gestaltet werden.
Das war eine echte Herausforderung, aber
der wunderbare Ausblick aus dem ersten
Stock, verbunden mit dem Erlebnis, dass
unsere Giste direkt bei der Entstehung
ihrer handgemachten Burger zuschen
kénnen, rechtfertigen diesen Aufwand
aber auf jeden Fall.

Industrial Chic trifft
auf Vintage-Style

Nicht gespart wurde auch beim Design,
entworfen vom Wiener Architekturbiiro
Girtner”. Eine lebende Pflanzenwand
iiber zwei Stockwerke schafft die spezielle
Le Burger-Atmosphire, die zum Verweilen
und Genief8en einlddt. Wenn im Frithjahr
die Temperaturen wieder steigen, kann
man vom neuen Gastgarten das bunte
Treiben auf der Rotenturmstrafle ver-
folgen. Insgesamt wurde eine sechsstellige
Summe in das neue Lokal investiert.

Ingo Faust, COO von Le Burger: ,Die
Erwartungen an uns sind zwar hoch, wir
werden aber trotzdem versuchen, diese zu
iibertreffen. Hier auf der Rotenturmstrafle
bietet sich die Gelegenheit, in diesem
Gastronomiesegment wieder neue Maf3-
stibe zu setzen. Nicht nur, dass sich hier
jeder sein Burger-Unikat aus 20 Zutaten
ohne Mehrkosten individuell zusammen-
stellen lassen kann, sondern es gibt auch
mehr als 1.000 fleischlose Varianten. Zu-
sitzlich werden wir auch exklusive Burger-
Kreationen nur fiir den ersten Bezirk an-
bieten.”

Bei all dem Luxus vergessen die Macher
von Le Burger aber nicht auf das soziale
Engagement. Neben dem neuen Licht-ins
Dunkel-Burger zugunsten von Kindern
in Not fordert der Verkauf der Getrinke
Lemonaid & ChariTea weitere soziale

Projekte in Entwicklungslindern.

www.leburger.at



Neues fir Ostern

Ostern steht vor der Tir und damit auch der Friihling in all
seiner Blitenpracht. Das Design ,Streublumen” aus dem
Hause Gmundner Keramik mit seinen blauen Glockenblumen,
rotem Lungenkraut und gelben Sumpfdotterblumen ladt ein,
in eine bunte Blumenwiese zu tauchen und zu verweilen.
Dazu ein paar frische Pflanzen und kupferfarbenes Besteck
- fertig ist der mit Liebe gedeckte Ostertisch.

Multitalent

Erfolgsfaktor Auflengastronomie

Tische und Stihle fiir auBen werden in der Gastronomie
viel haufiger benutzt als im heimischen Garten. Hochwertige
Materialien und eine solide Verarbeitung sind deshalb wichtig.
Qualitatshersteller wie acamp setzen daher schon in der
Entwicklung auf umfangreiche Produkttests. Profis erkennen
stabile Outdoor-Mabel daran, dass sie dem hochsten Standard
der europaischen Norm 581 entsprechen, wie beispielsweise
die Serie urban von acamp. Kissen und Auflagen sorgen zu-
satzlich fur Komfort und Optik.

FOOD & DESIGN

Eiskalte Trends

Movenpick Eierlikor Cookies und Mdvenpick Coconut Crisp -
die coolen Trendsetter in der Gastronomie. Bei diesen neuen
Sorten treffen erlesene Zutaten auf knackige Stiickchen.
Ein Spiel der Texturen, wie gemacht fir auBergewdhnliche
Dessert-ldeen. Das neue Movenpick Coconut Crisp z. B.
verfihrt mit seinem Mix. Cremiges Kokosnusseis trifft auf
knusprige Waffel-Crispies mit weifler Schoko-Kokos-Glasur.

Mit ,Nexus Steam” prasentiert Falcon eine echte Weltneuheit - denn der innovative
Rangecooker vereint Multifunktionsofen und Dampfgarer in einem Gerat. Wahrend der
Gas-Ofen mit 10 unterschiedlichen Funktionen ausgestattet ist, verflgt der Einspritz-
dampfgarer zusatzlich Uber einen integrierten Grill und ist somit perfekt zum Garen
von Fleisch, Fisch und Gemise. Aber auch Sii3speisen lassen sich bestens zubereiten.
Durch die sog. ..Dampf-Injektionsmethode™ ist nicht nur eine schnelle Aufheizzeit garan-
tiert, auch Geschmack und Nahrstoffe bleiben bei der Zubereitung optimal erhalten.

Glutenfrei auf natirliche Weise

Nach fast einem Jahr intensiven Tiftelns ist es Stiegl-Chef-
braumeister Christian Popperl (Foto) gelungen, ein gluten-
freies Bio-Bier mit Urgetreide ohne Zusatz von technischen
Enzymen zu brauen. Den Grundstock liefert das Urkorn der
Bio-Braunhirse, das zu 100 Prozent in Osterreich ange-
baut wird. Am Stiegl-Gut Wildshut wird diese von Natur
aus glutenfreie Urgetreideform in der eigenen Malzerei mit
einem besonderen Verfahren vermalzt. Dieses Bio-Braun-
hirse-Malz bildet die Basis des Stiegl-Paracelsus Glutenfrei.
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Bon Voyage
Boutique-Hotels fir bewusstes Reisen

Herausgeber: gestalten & Clara Le Fort

Bon Voyage stellt aulergewdhnliche Boutique-Hotels vor, die mit nachhaltigen Konzepten griine
Alternativen zum traditionellen Tourismus bieten. Verantwortungsvoll unterstiitzt eine neue
Generation von Hoteliers regionale Traditionen, kooperiert mit Schulen und Gemeinden, baut
Lebensmittel selbst an, schiitzt die Natur vor Ort und versteht sich als Mittler zwischen Lokal-
kultur und Besucher.

Hardcover, fadengebunden, 21 x 26 cm, 288 Seiten, vollfarbig, € 39,90 (D), Deutsche Ausgabe
ISBN 978-3-89955-509-7, Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-963-7, Verlag gestalten

|zakaya - Japanisches Barfood flr Zuhause
Das Kultbuch zum Kultlokal Mochi

Mochi, Vanessa Maas, Christian Nilson

Izakaya, die japanische Kneipe, steht fir ein fréhliches Miteinander, Gastfreundschaft pur und
einen genussvollen Abend unter Freunden und Familie. Anstelle einer klassischen Meniifolge
werden viele kleine Kdstlichkeiten serviert - einzige Voraussetzung dabei ist das Sharing-Prinzip.
Alles, was auf den Tisch kommt, wird geteilt und so auf ganz besondere Weise miteinander erlebt.
Hardcover, 20 x 27 cm, 208 Seiten, 30 €, ISBN 978-3-7106-0279-5, Brandstatter Verlag

DINEUS

Bjérn Kroner & Olaf Salié (Hrsg.)

Ab 2019 verleiht der Callwey Verlag den DINEUS-AWARD. Als publizistische Verlangerung ,.Der
groBe Preis der Tischkultur” gibt es nun das passende Jahrbuch, das alle Preistrager vorstellt. In
detaillierten Produktinformationen werden Material, Herstellung und das Unternehmen prasen-
tiert. Inspirierende Tischdekorationsideen mit allen Produkten der DINEUS-Preistrager runden
das Buch ab. Gespickt ist das Jahrbuch mit redaktionellen Beitrdgen zu Trends und Innovationen

der Tableware-Branche.
gebunden, 136 Seiten, Zweisprachig: Deutsch / Englisch, 39,95 €, ISBN 978-3-7667-2373-4, Callwey

Wodka
Das ultimative Handbuch

Frédéric Du Bois, Isabel Boons

Wer glaubt, Wodka sei nur das Nationalgetrank Russlands und Polens, wird hier entschieden
eines Besseren belehrt. Das klare Wasserchen zahlt inzwischen zu den weltweit meistverkauften
Spirituosen. Barkeeper lieben seinen reinen Geschmack, mit dem sich kdstliche Cocktails wie
Bloody Mary, Caipiroska und Cosmopolitan mixen lassen. In diesem Buch erfahren Sie alles iiber
die Geschichte und Herstellung des Wodka, auflerdem werden 85 Wodka-Sorten vorgestellt, die
beriihmtesten Wodka-Drinks und die schonsten Bars, in denen er kredenzt wird.

gebunden, 13 x 19,5 cm, 256 Seiten, 26,80 €, ISBN 978-3-8369-2153-4, Gerstenberg

Mit Naturmaterialien wohnen
Marion Hellweg

Laut aktueller Trendforschung geht es beim Wohnen in den nachsten Jahren noch mehrin Richtung
Nachhaltigkeit und Natirlichkeit, denn wir haben genug von Kunststoff, Plastik und Chemie! Ob
Holz, Leder, Naturstein, Beton, Ziegel, Keramik, Wolle, Textilien, Glas, Metall, Korb, Papier oder
alternative Materialien wie Kalkputz, Tadelakt oder Lehm: In diesem praktischen Guide wird jedes
Material vorgestellt. Eine Inspirationsquelle fir alle, die natiirlich und gesund wohnen mdochten.
gebunden, 26,6 x 20 cm, 208 Seiten, mit ca. 250 Farbabbildungen, farbigen Illustrationen, 36 €,
ISBN 978-3-421-04112-8, Verlag DVA



Uber den
Dachern

Die legendare Moon Bar
auf der Dachterrasse

des Banyan Tree Bangkok
zeigt sich nach

Abschluss umfangreicher
Renovierungsarbeiten in
neuem Design.

Highlights der Erneuerung sind die diamantférmige Bartheke
und der gliserne Aussichtspunkt ,Moon Walk®. Seit Jahren gehort
die Bar des Banyan Tree Bangkok zu den angesagtesten Adressen
der thailindischen Hauptstadt. Nun wurde die Rooftop-Bar im
61. Stock des Luxushotels umfassend renoviert und modernisiert.
Neuer Mittelpunkt des Geschehens ist die blau beleuchtete Theke
in Diamantenform, die zentral auf der Dachterrasse platziert von
allen Seiten zuginglich ist. Eine weitere Novitit ist der gliserne
»Moon Walk®. Auf dem mit Glas vertifelten Aussichtspunkt
lauft man der Nacht regelrecht entgegen und schwebt iiber den
glitzernden Lichtern der Stadt.

Die Moon Bar

Die Runderncuerung der Bar soll nicht nur ihre internationale,
sondern auch ihre branchenspezifische Reputation im Hotel- und
Gastronomiebereich stirken. ,,Die Moon Bar ist zu einer Ikone
des Bangkoker Nachtlebens gereift, erklirt General Managerin

Fotos: Banyan Tree He otels & Resorts, Moon Bar
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Nopparat Aumpa. ,Es war an der Zeit, das Ambiente neu zu
definieren und die Bar fur Giste, Locals und Expats noch an-
sprechender zu gestalten.” Die Moon Bar teilt sich nun gemein-
sam mit dem Restaurant Vertigo die Dachterrasse des Banyan
Tree Bangkok. Diente diese urspriinglich als Helikopterlande-
platz, genielen Giste heute in knapp 200 Metern Hohe unter
freiem Himmel cinen atemberaubenden Blick auf die Skyline
von Bangkok. 2018 wurde die Moon Bar vom Magazin Condé¢
Nast Traveller unter die Top 10 der weltweit besten Rooftop-
Bars gewihlt.

Die Banyan Tree-Gruppe besitzt oder betreibt
insgesamt mehr als 48 Hotels und Resorts, 61 Spas,
73 Shop-Galerien sowie drei Golfplatze in 25 Landern.

www.banyantree.com

o7



Kirzlich fand die Eroffnung der neuen 11 Mirrors
Rooftop Restaurant & a World Class Bar statt. Eine
panoramische Erganzung zum Kulinarik-Erlebnis
des ersten Designhotels der Ukraine.
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Erhoht iiber dem schillernden Stadt-
bild von Kiew im 11. Stock des Design-
hotels wurde die neue Rooftop-Bar feier-
lich eréffnet. Gastgeber der Eroffnungs-
veranstaltung waren die beiden Griinder
Wiladimir Klitschko und Ruslan Oleksenko.
Das Dach des 11 Mirrors ist ein Zeugnis
von Eleganz und serviert nur die besten
Spirituosen und Cocktails — jeder einzelne
entspricht der Philosophie der Marke
11 Mirrors. Der neu geschaffene Hotspot
ist ein Ort, an dem das traditionelle Reich
der Barkeeper- und der Gourmetkunst
auf innovatives Design trifft, begleitet von
einem faszinierenden Blick auf das histo-
rische Zentrum von Kiew. Die Bar wurde
mit dem Partner World Class geschaffen
— einer globale Initiative, die es sich zur
Aufgabe gemacht hat, dem Verbraucher
den Genuss von High-End-Spirituosen
in Form von einzigartigen Kreationen zu
erméglichen. Gegrindet wurde World
Class von Diageo Reserve. World Class
hat in den letzten zehn Jahren iiber
300.000 Barkeeper auf der ganzen Welt
unterstiitzt, geschult und inspiriert und ist
dabei Partner der besten Spirituosen der
Welt — der Diageo Reserve Collection.

Unter der Leitung von Sergei Alekseeyv,
einem prominenten Bar-Manager mit einer
Reihe internationaler und nationaler Aus-
zeichnungen, wurde jeder der Cocktails
aus Liebe zum Handwerk der Mixologie
und der Gastronomie fiir die anspruchs-
vollsten Gourmets kreiert und hilft Gisten,
die Ideologie der Marke 11 Mirrors und die
Traditionen der Stadt Kiew zu verstehen.
Das Menii bietet auch eine Reihe alt-
modischer Klassiker mit einer riesigen Aus-
wahl an Premium-Whisk(e)ys. Das Dining
prisentiert eine Reihe von Markenge-
richten, die von den besten Kochen der
Ukraine nahtlos miteinander verflochten
wurden und sowohl zeitgenéssische euro-
piische als auch ukrainische Kiichen mit
einem Hauch zarter panasiatischer Fusion
bieten.



.Einen wesentlichen Teil
meines Leben bin ich unter-
wegs. Hotels sind ein
wichtiger Bestandteil meiner

Lebensweise.”
Wiadimir Klitscho

Lichtspiele

Inspiriert vom Konzept von AvroKo,
einem weltweit bekannten Design- und
Konzeptunternehmen, wurde eine Loca-
tion geschaffen, bei der besonderes Augen-
merk auf die Beleuchtungselemente gelegt
wurde. Reflektierende Oberflichen, die
speziell fur die Marke 11 Mirrors von
PlusObject handgefertigt wurden, und
sorgfiltig ausgewihlte italienische Mobel
geben Zeugnis davon.

Das Restaurant und die Bar bieten
den Gisten ein allumfassendes Ambiente.
Mit jedem neuen Tag verwandelt sich das
Dach in einen kleinen Laufsteg, wobei
jeder der Mitarbeiter in die modische
Kleidung von DZHUS gekleidet ist, einer
konzeptionellen ukrainischen Modemarke,
die international fiir die innovativen,
komplexen Schnitt- und Mehrzweckum-
wandlungen ihrer Kleidung bekannt ist.

Design im Zentrum

Das 11 Mirrors Design Hotel ist ein
hochmodernes und stilvolles Stadthotel
inmitten des kulturellen und historischen
Zentrums von Kiew, nur wenige Minuten
vom Opernhaus, den ausgezeichneten
Restaurants, trendigen Boutiquen und
angesagten Nachtclubs der Stadt entfernt.

Die 49 Zimmer und Suiten bieten
mit modernen Trends und Designs sowie
schlichter Eleganz den idealen Raum fiir
Inspiration, Kreativitit und Entspannung.
Diese ermoglichen einen herrlichen Blick
auf die historische Altstadt von Kiew oder
die Skyline und wurde fir diejenigen ge-
staltet, die Privatsphire schitzen und sich
gerne vom stiadtischen Geschiftsleben auf

hochstem Komfort erholen.

www.11mirrors-hotel.com

* ¥ %
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Tres chic

Fotos: Marriott International

Die internationale Hotelkette Marriott présentierte ihr neues Design ,,Next Generation”

bei der Eroffnung des Courtyard by Marriott Paris Gare de Lyon im Herzen von Paris.

Text: Peter A. de Cillia, Fotos: Marriott

Marriott wird in Europa in erster Linie als Business-Hotel
wahrgenommen. Funktional, mit vielen Zimmern und Konferenz-
riumen und einer Designlinie, die in jede Stadt der Welt passt —
sprich austauschbar ist. Die Verantwortlichen gehen nun einen
anderen Weg, und der macht sich bei der Linie Courtyard by
Marriott schon sichtlich und sehr positiv bemerkbar.
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Das kiirzlich erdffnete Marriott Hotel im Herzen von Paris
befindet sich in zentraler Lage, gegeniiber dem Bahnhof Gare de
Lyon, der jahrlich Millionen von Reisenden als nationaler und
internationaler Verkehrsknotenpunke dient. Umringt von zahl-
reichen Coworking Spaces und Griinderzentren richtet sich das
Haus mit seinen 249 Zimmern insbesondere an Geschiftsreisende.

Uber den Dachern von Paris

Untergebracht ist das neue Hotel in einem 19-stockigen
Gebiude und bietet so einen freien Blick auf die Stadt und ihre
Wahrzeichen. Das schon bestehende Gebiude wurde umfang-
reich und komplett neu renoviert und erhielt nun ein modernes
Auferes. Dieses neue Bild zicht sich auch im Inneren wie ein
roter Faden durch das gesamte Gebiude.

Next Generation

Das Design der Gistezimmer — entstanden unter der Leitung
von Studios Architecture — prigen glatte Holzoberflichen sowie
Details aus Metall in Anlehnung an die industrielle Vergangenheit
des Viertels.

Mit seinem zeitgendssischen Look und Feel prisentiert das
Hotel das neue Design der Marke, welches ambitionierte Giste mit
Unternehmergeist ansprechen soll. Leuchtend gelbe Farbakzente

HOTEL&DESIGN FEBRUAR/MARZ 2019



in den éffentlichen Bereichen spiegeln die
bunten Fassaden in der nahe gelegenen
Fulgingerzone Rue Crémieux wider,
wihrend bepflanzte Winde an den ort-
lichen Parkwanderweg La Coulée Verte
erinnern. Die Riumlichkeiten, Ausstat-
tung und Technologien greifen aktuelle
Trends auf, schaffen Raum fiir gemein-
sames Arbeiten und Entdecken und gehen
in einem einladenden Umfeld auf die Be-
diirfnisse der nichsten Generation von
Reisenden ein. Das Innere wirkt modern,
aufgerdumt, man fithle sich wohl, findet
sich aber nicht in einem anfinglich auf-
regenden Design-Wirrwarr wieder, das ja
meistens sehr schnell an Bedeutung verliert. Hier passt alles,
wirkt durchdacht und kommt einfach bei allen verschiedentlichen
Geschmacksrichtungen der Giste gut an.

An Tagungs- und Veranstaltungsflichen stehen insgesamt
650 Quadratmeter zur Verfligung, unterteilt in neun multi-
funktionale, hochmodern ausgestattete Konferenzriume. Dartiber
hinaus gibt es einen eigenen Coworking-Raum, der stunden- oder
tageweise gebucht werden kann. Ein internationaler Trend, dem

sich Marriott auch nicht verschliefen mochte.

Lokalkolorit inbegriffen

In der ganztigig gedffneten Kitchen & Bar serviert Chefkéchin
Melissa Ravel unter dem Motto ,Fresh, French and Friendly*
saisonale Spezialititen, welche die Qualitit und Vielfalt lokaler
Produkte in den Mittelpunke stellen. Morgens serviert das Restau-
rant traditionelles franzésisches Frithstiick aus Baguette, Gebick,
hausgemachten Marmeladen und frisch gepresstem Orangensaft.
Tagsiiber werden kleine Bar-Snacks, warme Speisen sowie Desserts
serviert. Die umfangreiche Barkarte hilt eine breite Auswahl an
Getrinken fiir jeden Geschmack parat, angefangen bei lokalen
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Craft-Bieren bis hin zu einer groflen Auswahl regionaler Weine.

Hier merkt man auch essenstechnisch, in welcher Stadt man sich
befindet, und das wird von den meisten Gisten sehr positiv
aufgenommen.

Weitere Angebote umfassen unter anderem ecin rund um
die Uhr nutzbares, 52 Quadratmeter grofies Fitnessstudio sowie
abgesicherte Parkmoglichkeiten mit Elektro-Ladestationen.

»Wir freuen uns schr, dass die Marke Courtyard nun auch
im Herzen der franzosischen Hauptstadt vertreten ist und dies
in herausragender Lage®, erklirt John Licence, Vice President
Premium and Select Brands Europe bei Marriott International.
»Die Nihe des Hotels zum weltweit grofiten Griinderzentrum
ist ideal fiir den typischen Courtyard-Gast, der sich auch auf

Reisen seinen personlichen und beruflichen Zielen widmet.*

Fazit

Ein gelungenes, modern und frisch wirkendes Design, das ganz
sicher ankommen wird. Funktionale Mobel und eine trendige
Farbgestaltung schaffen ein Wohlfihlambiente auch fiir ein junges
designverliebtes Klientel.

www.courtyard.marriott.com

Courtyard by Marriott verfligt derzeit tGiber 1.100 Hotels
weltweit, darunter 60 in Europa, wo die Marke bis 2020
an die 30 weitere Hoteler6ffnungen plant. Das Courtyard
by Marriott Paris Gare de Lyon ist das sechste Hotel der
Marke in Paris.

HOTEL&DESIGN-Bewertung
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Adults-only versus Kinder erwunscht

Die spanische Hotelgruppe Melia Hotels International (MHI), die weltweit tiber
380 Hotels und Resorts auf vier Kontinenten betreibt, gibt Veranderungen beim
Melia Caribe Tropical Beach Resort in der Dominikanischen Republik bekannt.
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Das Melid Punta Cana Beach ist nun ein Adults-only-Hotel, wihrend
sich das Melid Caribe Beach Resort an Familien richtet. Im Dezember 2018,
piinktlich zur Weihnachtszeit, erdffneten beide Hotels mit einer Vielzahl

neu ausgerichteter Programme, Angebote und Services.

Nur fir Erwachsene

Als reines Adults-only-Hotel bietet die 5-Sterne-Anlage zahlreiche
Leistungen fiir besonders anspruchsvolle Giste und zusitzliche Upgrade-
Services im exklusiven ,, The Level“-Bereich. Hier profitieren die Giste von
Annchmlichkeiten wie einer VIP-Lounge zum privaten Check-in/out,
einem separaten Pool-Bereich, Restaurants, kostenlosem Internetzugang
und Getrinke-Service. Zusitzlich steht den ganzen Tag iiber eine Auswahl
an kleinen Vorspeisen, Tee und Kaffee bereit. Ein individueller Concierge-
Service tibernimmt Reservierungen fiir Restaurants, Spa-Behandlungen,
Golfplatz und vieles mehr. Das Melid Punta Cana Beach Resort verfuigt
tiber 538 Zimmer und 136 ,, The Level“-Suiten. Es bietet einen grofiziigigen
Pool, einen eigenen Strandabschnitt und fiinf neue Restaurant-Konzepte:
Mosaico, kulinarisches Herzstiick des Hotels, verbindet unkomplizierte
mediterrane Kiiche mit lokalen Einfliissen und Art-déco-Asthetik. Muoi
serviert orientalische Kiiche mit vietnamesischen Gerichten, Dim Sums, Sushi
und japanischen Robata-Grill-Spezialititen. Casa Nostra bietet italienische
Kiiche und Gerichte vom Holzfeuergrill in eleganter Atmosphire.

Fir Familien

Das Melia Caribe Beach Resort spezialisiert sich auf familienfreundliche
Aktivititen und Services und bietet mit insgesamt 609 Zimmern eine breite
Palette an Optionen, die auf die Bediirfnisse mehrerer Generationen zuge-
schnitten sind. Ein interaktiver Wasserpark und eine Spielzone mit beliebten
Spiel- und Virtual-Reality-Konsolen sorgen fiir umfassende Unterhaltung.
Im Gastronomie-Bereich stehen sieben neue Restaurants zur Auswahl. 2019
sollen weitere Restaurants eréffnen: Tartufo mit italienisch-mediterraner
Kiiche und Bazaar, ein Food-Truck-Bereich mit internationalem Angebot. [

* ¥ %
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Probieren kann man’s ja

So wie Experten aus padagogischen und
Eltern aus organisatorischen Griinden regel-
mafBig einen einheitlichen Herbstferien-Block
fordern, unterstiitzt auch die Hotellerie die
Plane der Bundesregierung: .Das Wegfallen
der sogenannten Anreisetage nach Ostern und
Pfingsten wiirde durch einen Herbstferien-
Block mehr als ausgeglichen”, halt Michaela
Reitterer, Prasidentin der OHV, fest. .Eine
buchungsstarke Woche im Herbst ware ein
weiterer Anreiz, die Saison zu verléangern. Ich
gehe von merklichen positiven Auswirkungen
auf die Beschaftigungsdauer aus”, so Reitterer.

Klingt recht verninftig, ich glaube aber,
dass sowohl die Regierung als auch der GHV
leider buchstablich die Rechnung ohne den
Wirt gemacht haben werden. Ich denke dabei
sowohl an die starke Lehrergewerkschaft als
auch an die machtigen Landesflrsten. Beide
haben ureigene Interessen, die meistens den
Status quo nicht verandern wollen, ja es nicht
einmal mdchten, dass man dariber diskutiert.
Die Foderalismuskeule schlagt da halt wieder
zu, denn der eine Flirst mochte dies und der
andere das und der nachste hat vielleicht gar
keine Meinung, artikuliert dies aber naturge-
maf nicht. Ja, und die Beamtengewerkschaft
hat das Wort ,Verdnderung” ja immer schon
aus ihrem Wortschatz gestrichen. Zudem
ist der Vorschlag des Ministers, die ,schul-
autonomen Tage” dadurch zu streichen, fir
die Lehrerlnnen so ein ,No-go“, dass ich tber-
zeugt bin, dass die Vereinheitlichung von
Ferien leider auf wenig Gegenliebe stoflen
wird. Der Berufsstand ,.Lehrerinnen” gehort in
Osterreich im Vergleich zu allen anderen euro-
paischen Landern zu den mit zig Privilegien
ausgestatteten und mit den meisten Ferien-
tagen begiinstigten. Womadglich wiirde die
Rechnung - neue Herbstferien und Streichung
der schulautonomen Tage - nicht zu Gunsten
der Beamten ausgehen ... .Na so was Unvor-
stellbares!”

meint
Ihr anonymus

H&D gibt in jeder Ausgabe einer bekannten Personlichkeit die
Méglichkeit, ber in der Branche diskutierte oder relevante
Themen zu schreiben. Anm. d. Red.: Der Beitrag muss nicht
zwangslaufig mit der Meinung der Redaktion ibereinstimmen
und ist ausschlief3lich als Meinung des Verfassers zu werten.

Leserbriefe:
anonymusldhotel-und-design.at
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Unkonventionelles Hotel

Polen wird fiir internationale Unternehmen und den Kon-
ferenzmarkt immer attraktiver. Das Hotel befindet sich in Flug-
hafennihe und richtet sich vor allem an Geschiftsreisende, aber
auch an Besucher, die Industriedesign, eine lebendige Lobby-
kultur, kreative Meetingmdéglichkeiten und erstklassiges Essen
schitzen. ,,Das Hotel in Warschau zu eréffnen, war fiir uns nahe-
liegend. Die Entscheidung fiir Mokotow haben wir dabei ganz
bewusst getroffen. Hier befindet sich das Herz des Geschifts-
lebens der polnischen Hauptstadt, und dennoch herrscht ein
Mangel an zeitgeistigen Hotels und lissigen Restaurants®, unter-
streicht Rupert Simoner, CEO von Vienna House. ,Vienna
House Mokotow Warsaw wird kein konventionelles Hotel. Es
wird ein Ort, an dem Geschiftsreisende — neben ihrer Arbeit —
eine tolle Zeit erleben konnen. Sei es in der lissigen Lobby-Bar,
dem Fitnessbereich mit Blick iiber die Stadt, im Greenhouse
Restaurant, der Piazza oder in einem kreativen Meeting Set-up.
Die Ausstattung ist hochwertig und der Fokus liegt auf nach-
haltiger Entwicklung, smarter Technik, kostenfreiem Highspeed-
WLAN und einem Design, das die industrielle Vergangenheit
des Viertels aufgreift. Fir Designbewusste vereint das Hotel den
industriellen Charakter des Viertels mit modernen Designtrends
und angesagtem Zeitgeist. Beton und Stahl treffen auf ippiges
Griin, und deckenhohe Fenster vermitteln Gisten das Gefiihl,
drauflen in der Natur zu sein.

Kreative Meetings

»Wer einmal den kreativen Meetingbereich erlebt hat, wird
nie wieder einen traditionellen Meetingraum betreten wollen®,
sagt Marta Karteczka. ,Das Konzept, das wir in allen Vienna
Houses anbieten, ist eine groffartige Abwechslung im alltiglichen
Konferenzalltag. Wir méchten unsere Giste rundum zufrieden-
stellen. Deshalb schaffen wir mit klug und kreativ durchdachten
Einrichtungen und besonderen Pausen eine einzigartige, unkom-
plizierte und entspannte Atmosphire.”
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Im Geschaftsviertel der
polnischen Hauptstadt
wird im Februar 2019 das
Vienna House Mokotow
Warsaw eroffnet.

In Warschau

Zimmer

Giste konnen aus verschiedenen Frithstiicksoptionen wihlen.
Wer in aller Frithe einen Flug erreichen muss, kann sich fiir
die Option ,grab & go“ entscheiden. Giste, die mehr Zeit haben,
geniefen ein reichhaltiges Frithstiicksbuffer mit gesunden,
frischen Siften und Smoothies, hausgemachten Marmeladen
und regionalen Produkten. Das Greenhouse Restaurant bietet
erstklassige Steaks sowie vegetarische Gerichte aus frischen

regionalen Zutaten.

Gastronomie

Alle 164 Zimmer verfigen iiber 2,10 m lange Betten sowie
cinen Schreibtisch in einem separaten Bereich. Superior Zimmer
sind auflerdem mit einer Chaiselongue und einem Kaffeetisch
oder einem Schlafsofa und einer Designer-Kaffeemaschine ausge-
stattet. Sechs Zimmer wurden speziell fur Allergiker entworfen
und 19 Zimmer kénnen mit dem angrenzenden Zimmer ver-
bunden werden. Die Inneneinrichtung kombiniert Beton und
Stahl mit natiirlichen Materialien wie Holz und Wolle in warmen
Farben. Das Designerbad prisentiert sich als kleiner Spabereich. b
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Das Portfolio der Steigenberger Hotels and Resorts in Agypten wichst.

Nur fiinf Kilometer vom internationalen Flughafen Hurghada
entfernt, bietet das brandneue 5-Sterne-Boutique-Hotel Steigen-
berger Pure Lifestyle mit seinem Konzept ,All-White, All-Suite
und All Adults® Luxus der Extraklasse. Das Hotel verfiigt tiber
132 exquisite Suiten von jeweils mindestens 55 m* Grofe — unter-
teilt in Jacuzzi-, Swim-up- und Penthouse-Suiten — mehrheitlich
mit Blick auf das tiirkisfarbene Wasser des Roten Meeres.

Thomas Willms, CEO Deutsche Hospitality: ,Mit dem
Steigenberger Pure Lifestyle in Hurghada ist unser Portfolio um
ein Luxushotel der Spitzenklasse reicher, das fiir unsere Hotel-
giste aus aller Welt ab sofort erlebbar ist. Das Resort verspricht
entspannte Strandurlaube in exklusiver Atmosphire.”

Verwohnkultur

Alle Suiten sind mit Jacuzzi, 49-Zoll-Smart-TV, Espresso-
maschine, Schminkspiegel, unbegrenzt kostenlosem Highspeed-
WLAN sowie einer groffen Terrasse oder einem Balkon mit
Swinging Chair ausgestattet. Fiir maximalen Schlafkomfort sorgen
Matratzen des norwegischen Luxusdesigners Jensen.

Das Steigenberger Pure Lifestyle tiberzeugt mit einem ex-
klusiven F&B-Angebot: Giste kénnen zwischen acht Restaurants
und zehn Bars wihlen und das All-Inclusive-Angebot rund
um die Uhr in Anspruch nehmen. Im sogenannten ,,Gourmet
Market® bleiben keine kulinarischen Wiinsche offen: An acht

HOTEL&DESIGN FEBRUAR/MARZ 2019

Life-Cooking-Stationen bereiten Kéche Késtlichkeiten aus
unterschiedlichen Lindern frisch zu. Im ,Alex Beach Club &
Restaurant® finden wéochentliche Strandpartys in schickem
Ambiente statt.

Das Angebot umfasst ebenso einen ,,Party Pool mit DJ-Pult,
einen ,,Play Pool” mit eingebauten Billardtischen und 180-Grad-
Pool-Duschen sowie die Méglichkeit zu mobilem Check-in.
Giste des Steigenberger Pure Lifestyle erhalten zudem Zugang zu
Einrichtungen des Steigenberger ALDAU Resort, dem Algotherm
Thalasso & Spa, dem ALDAU Golfplatz und dem Ilios Dive
Club & Aqua Center.
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Vorschau auf H&D Nr.2 | April/Mai 2019

Quellenhof Luxury Resort am Gardasee
Mit viel Hingabe haben die erfahrenen Hotel-
pioniere, die Familie Dorfer aus Stdtirol, das
Resort im Passeiertal geschaffen. Doch ihre
Liebe zum Gardasee lief3 sie nicht los. Ende
Februar 6ffnet daher nun mit dem Quellenhof
Luxury Resort Lazise das erste 5-Sterne-
Hotel am Ostufer des Sees seine Pforten.

Die ersten Eindriicke sehen Sie bei uns.

Offenlegung nach § 25 Mediengesetz
Grundlegende Richtung:

Unabhangiges Fachmagazin fiir Fiihrungs-
krafte und Entscheidungstrager in Hotels,
Restaurants, Bars, Kiichen und fir Architekten.
Der redaktionelle Teil berichtet iiber die Neu-
ausrichtung in der Hotellerie und gehobenen
Gastronomie und den damit verbundenen
Unternehmen. Bezahlte PR-Beitrage und
Werbeeinschaltungen in Textform sind in der
FuBzeile mit einem [P] (Promotion) gekenn-
zeichnet und damit vom redaktionellen Teil zu
unterscheiden.

Medieninhaber und Herausgeber:
Peter A. de Cillia, Brigitte Strohmayer

Verlags- und Redaktionsadresse:
Rainergasse 16/2/13, 1040 Wien
www.hotel-und-design.at

Redaktionsleitung und Chefredakteur:
Peter A. de Cillia, +43 676/93 83 202
p.decillia@hotel-und-design.at

Neue Serie: BEST OF ,,Golf"

Diesmal dreht sich alles rund um das
Trend-Thema Golf. Wir stellen wieder einige
Hotels vor, die sich diesem Thema
gewidmet und sich dadurch ein spezielles
.USP" erarbeitet haben.

Verlags- und Produktionsleitung:
Brigitte Strohmayer, +43 664/110 43 54
bst@hotel-und-design.at

Redakteure dieser Ausgabe:
Daniela de Cillia, Peter A. de Cillia,
Nicole Hoffmann, Fritz Strohmayer,
Thomas Reisenzahn

Lektorat: Jorghi Poll, Edition Atelier

Fotos: Daniela de Cillia, unsplash.com, pixabay,
Archiv. Fotorechte flir nicht gekennzeichnete
Fotos sind von Hotels und Herstellern kostenlos
zur Verfugung gestellt.

GC Almenland

Bester Komfort fiir den perfekten Schlaf
Das richtige Bett mit solider Matratze, die
kuschelige Bettwasche mit dazu passenden
Decken und Polstern sind die Grundlage fiir
perfekten Schlaf. Hotelgaste sollen und wollen
| entspannt und ausgeschlafen zum Friihstick

y erscheinen. Wir zeigen mit welchen Produkten
J.H(.. o dies auf jeden Fall gelingt.
FOOD&DESIGN

Der Grill ist angefeuert

Es brutzelt wieder. Die Griller werden angeworfen und der
Outdoor-Party steht nichts mehr im Wege. Nicht nur die
richtige Geratschaft, sondern auch das Grillgut sollten mit
bester Qualitat Uberzeugen.

Coverfoto:
Bobby Jameidar / Christoph und Melanie Buttura

Druck: BAUER MEDIEN
Produktions- & Handels-GmbH, 1030 Wien

Erscheinungsweise: 6 x jahrlich

Auflage: 12.000 Exemplare
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Brigitte Strohmayer, +43 664/110 43 54
bst@hotel-und-design.at

Birkensee 32a, 2482 Miinchendorf
UID-Nr. ATU62346866

Abo: Inland: 36,- €, Ausland zuziigl. Porto

Das Abonnement gilt auf ein weiteres Jahr
verldngert, wenn nicht acht Wochen vor dem
Ende des Bezugszeitraums eine schriftliche
Abbestellung erfolgt.

Alle Rechte vorbehalten. Nachdruck, auch
auszugsweise, nur mit Genehmigung des
Verlages. Vorbehaltlich Satz- und Druckfehler.
Derzeit gilt die Anzeigenpreisliste 2019.

Alle namentlich gekennzeichneten Beitrage
spiegeln nicht unbedingt die Meinung der
Redaktion wider. Alle Rechte, insbesondere
die Ubernahme von Beitragen nach § 44
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It's party time .und da diirfen 5|e. nicht fehlen: die sor.nmerllchen Peter de Gillia, +43 674/93 83 202

Durstloscher. Wir stellen Ihnen die angesagtesten Drinks

p.decillia@hotel-und-design.at
der Saison vor - Barkeeper mit neuesten Kreationen inklusive.

Grafik und Druckunterlagen:
Brigitte Strohmayer, bst@hotel-und-design.at

PR- und Anzeigenabteilung:
Mag. Nicole Hoffmann, +43 664/545 29 11
n.hoffmann(@hotel-und-design.at

Anna Wagner, +43 664/141 1213
a.wagner@hotel-und-design.at

* Mag. Stefanie Weinrauch, +43 664/115 99 03

HOTELA>DESIGN

Erscheinungstermin: 19. April, Redaktionsschluss: 22. Marz 2019

*
***

1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch
abfallend: abfallend: abfallend: abfallend: abfallend: abfallend:
214 x 305 mm 104 x 305 mm 214 x 150 mm 72 x 305 mm 214 x102 mm 104 x 150 mm
(+3 mm Uberfiiller) (+ 3 mm Uberfiiller) (+ 3 mm Uberfiiller) (+ 3 mm Uberfiiller) (+ 3 mm Uberfiiller) (+3 mm Uberfiiller)
U2 und U3 oder oder oder oder oder

208 x 305 mm Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel:
(+3 mm Uberfiiller) 87 x 252 mm 178 x 126 mm 56 x 252 mm 178 x 84 mm 87 x 126 mm
€ 4.600,- € 2.900,- € 2.900,- € 2.350,- € 2.350,- € 1.800,-

Alle Preise sind Nettopreise zuziglich 20 % Mwst. plus 5% Werbeabgabe.
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H&D-Award 2019
16. Mai 2019, VIENNA Ballhaus
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Mit G_g@t)\aﬁaCIean Mera beginnt Wellness schon im Badezimmer. Das WC mit
integrierter Duschfunktion reinigt den Po sanft mit einem warmen Wasserstrahl

.und.erfillt somit die steigenden Gasteanforderungen an Komfort und Hygiene.
- ~Ftirein Gefiihl von Frische und Sauberkeit den ganzen Tag. Weitere Informationen
———=— 2 don vielfaltigen Dusch-WC Modellen auf www.geberit-aquaclean.at.
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