s
sesiHill *Hirrm




| \ - www.volkswagen.at
I 1

erqpéue Passat.
Ab jetzt bestellbal

o e

Selbst nach einem langen Arbeitstag ist nc
derintelligenten Fahrerassistenzsysteme sind
: ! ; b ™,
Feierabend kommt, optimal vorbereitet.
i

So managen Sie nicht nur lhr Bu;ines,'s,—%os)igerg- h |hr Family E
i 1 g o f."

i~ -
F T .
I L

Y -
P '

Pl

Verbrauch: 4,1-6,41/100 km. COszmissiShf.'1Q7 —."i56 g *-\-’




Der Chefredakteur verkostet
den Botanist Gin in der Bar des
Hotels Puradies.

Verehrte Leserschaft!

Der Sommer ist noch voll im Gange, die
Buchungen waren bis dato fiir die
Branche zufriedenstellend. Wobei, auf
die Zahlen kommt es meiner Meinung
nach nicht so wirklich an, denn Qualitat
sollte speziell in einer Destination wie
Osterreich immer vor Quantitét stehen.
Sorry, aber was haben wir von
.Urlauberhorden”, die wie Lemminge
ein paar Stunden durch die Stadte
ziehen und dann schon wieder weg sind?
Lieber weniger Touristen, die sich aber
dann auch etwas leisten konnen und
wollen. So zum Beispiel die neue
Generation der Reisenden aus Asien, die
schon lange nicht mehr jahrelang fir

den Europaurlaub sparen missen, sondern sich den Urlaub auf hohem Niveau
locker leisten konnen. Und da liegt auch die groBe Chance fiir Osterreich,
speziell in den Sommermonaten. Durch den Klimawandel bedingt, werden
immer mehr Urlauber die Bergwelt erkunden und die frische Luft genieflen
und nicht wie Sardinen aufgereiht an einem Stand bei 40 Grad in der Sonne
bruzzeln wollen. Und da sollte die Branche wirklich nicht wie Gblich auf
Besucherzahlen schielen, sondern darauf, wer kommt, und profan gesagt, wie
viel Geld er im Stande ist auszugeben. Danach sollten Werbe- und
StrukturmafBnahmen gesetzt werden. Wir wollen ja hoffentlich nicht solche
Zustande wie in Venedig oder Dubrovnik. Dort wird von den Zustandigen ja
mittlerweile radikal umgedacht - nach dem Motto ., Weniger ist mehr”. So
weit, so gescheit, meine ich. In unserer Sommerausgabe haben wir uns wie
immer bemiht, zu den einzelnen Themen kompakt und fundiert Lesestoff zu
liefern, der fir Sie relevant ist. Ob es sich nun um Bdden der neusten
Generation, Beispiele fir Spa-Landschaften, neue Kaffeevariationen oder
coole Sommerdrinks handelt - bei uns erfahren Sie aus kompetenter Hand
und in Zusammenarbeit mit qualitatsbewussten Produzenten und Anbietern,

was auch in lhrem Haus Platz finden sollte.

In diesem Sinne viel Lesevergniigen,

lhr

Peter A. de Cillia
Chefredakteur
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Auszeichnung fir
Georg J. Riedel

Der Wine Spectator, das einfluss-
reichste Weinmagazin der Welt, hat
den 38. Empfanger des jahrlich
zu vergebenden ,Distinguished
Service Award” bekanntgegeben.
Die Auszeichnung erhalt Georg
J. Riedel - Glashersteller in der
10. Generation. Die Preisverleihung
findet im Oktober 2019 im Rahmen
der New York Wine Experience
statt.

Neue Karte im
Hard Rock Cafe

Seit Juni lUberraschen die Hard Rock
Cafes weltweit ihre Fans mit einer ver-
anderten Speisekarte. Mit ber 20 neuen
Gerichten ist es die grofite Anpassung
der Karte, die es seit der Grindung
1971 gegeben hat. Star des neuen
Angebots ist der ,24-Karat Gold Leaf
Steak Burger”, der mit essharem Blatt-
gold veredelt ist. Fiir alle Gaste, die sich
gerne ihr eigenes Menl zusammen-
stellen, sind die Vorspeisen und Ge-
richte zum Teilen perfekt, wie die ,,.One
Night in Bangkok Spicy Shrimps™ oder
die Mini-Burger-Variationen.

Rickkehr einer Legende

Luxus auf einer vollkommen neuen
Ebene erwartet Gaste ab sofort im
Raffles Singapore. Die Hotelikone
feierte kirzlich ihre fulminante
Wiedererdoffnung und lautet damit
ein spannendes neues Kapitel in der
langen Geschichte des Hauses ein.
Der Riickkehr des Accor-Flaggschiffs
geht eine sorgsame Restauration
voraus, welche im Februar 2017
begonnen hatte und in drei Phasen
unterteilt war.

Alles bleibt besser

.mein c+c” wurde in die Dachmarke Transgourmet Osterreich eingegliedert und
firmiert seit Juni unter dem Namen ,Transgourmet Cash&Carry”. Die Umfirmierung
erfolgt dabei nach dem Credo ,Alles bleibt besser”: Die vier regionalen Abholgrof3-
markte des Spezialisten fir Gastro- und Gewerbekunden in Graz, Bruck an der Mur,
Feldbach und Oberwart begeistern neben einem neuen Auftritt mit einem er-
weiterten Sortiment und noch mehr Serviceleistungen. Thomas Panholzer, GF
Transgourmet Osterreich, erklart: ,.Unter Transgourmet Cash&Carry schreiben wir
die Erfolgsgeschichte unserer Markte weiter und vergrofiern unser Angebot. Unver-
andert bestehen bleiben natiirlich die bewahrte Produkt- und Service-Kompetenz,
die Ansprechpartner vor Ort und die hohe personliche Betreuungsqualitét.”

GF Thomas Panholzer und Georg Fersch, nationaler Standortgeschifisleiter Transgourmer CasherCarry
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FAFGA

Von 16. bis 19. September 2019 findet
die 32. FAFGA, gastronomische Leit-
messe im Tourismusland Tirol, statt.
Die Brau Union Osterreich, die auch
in Tirol regional stark vertreten ist,
prasentiert die aktuellen Trends und
Innovationen aus der Welt des Bieres:
unter anderem die Spezialitatenbiere
Gdsser Brauschatze und Zipfer Meister-
werke, Kaltenhauser Spezialitaten, aber
auch den Stibitzer Cider aus 100 %
dsterreichischen Apfeln, das Zapf-
system BLADE und alkoholfreie, bierige
erfrischende Neuheiten in der Alkohol-
FREIZONE.

Kulinarisches Highlight

Der wilde atlantische Ozean und die
malerischen Buchten, Fliisse und Seen,
zahlreichen Hafen und Fischereien -
Long Islands maritime Seite bietet viele
Aktivitaten, aber vor allem begeistert
sie Besucher mit einer vorziiglichen
Kulinarik. Speziell Meeresfriichte und
Austern gelten auf Long Island das ganze
Jahr hindurch als delikater Hohepunkt.
Jedes Jahr kommen 200.000 Besucher
zum Oyster Festival um die Delikatessen
vom 19. bis 20. Oktober zu genieflen.




Werk(s) Kunst

Wandobjekte aus verschiedenfarbigen Tafeln, von Hand oder mit dem 3D-Drucker
gefertigte Skupturen. Im vergangenen Sommer waren im Werk von LAUFEN und
in der Gmundner Keramik Manufaktur zehn europaische Kiinstler als , Artists in
Residence” zu Gast, um mit Saphir-Keramik zu experimentieren. Das innovative,
von LAUFEN entwickelte Material lasst erstmals enge Radien und diinne Wandungen
zu. Die Resultate des Keramik Symposiums Gmunden sind nun in der Ausstellung
.Werk(s) Kunst” bis 7. Oktober im LAUFEN Showroom & Innovation Hub zu sehen.

Ab sofort bestellbar

Der leistungsstarkste Volkswagen im
aktuellen Modellprogramm ist ab so-
fort bestellbar: der Touareg V8 TDI.
Mit 310 kW/422 PS z&hlt er zu den
starksten SUV mit Dieselmotor in
Osterreich. Das maximale Drehmo-
ment des 4,0-Liter-Achtzylinders
erreicht mit 900 Newtonmetern das
Niveau von Supersportwagen. Wie
bereits die V6-Motoren der Baureihe,
erfiillt auch die neue V8-Version die
Abgasnorm Euro 6-d-TEMP.

Neue Zimmer im
Miinchen Marriott Hotel

Wande in elegantem Schwabinger
Altbauweif3, Mobel, Design- & Deko-
Elemente in kraftigem Lodengriin,
Kofferablagen aus kernigem Leder -
in den frisch renovierten Zimmern
des Miinchen Marriott Hotel werden
traditionelle Elemente neu interpre-
tiert und mit klassisch-bayerischem
Chic vereint. Das Ergebnis der Reno-
vierung aller 334 Zimmer bringt die
Symbiose aus Tradition und moderner
Interpretation von Service und Gast-
lichkeit perfekt zum Ausdruck.

Plattform fir Newcomer

Vom 15. bis 19. Februar 2020 kdnnen
Start-up-Griinder und Jungunternehmer
aus dem Gastro- & Hotelbereich wieder
die ,Newcome" nutzen, um der Fachwelt
ihre Geschaftsmodelle zu prasentieren.
Die Sonderschau findet regelmafig im
Rahmen der Intergastra statt und bietet
jungen Machern und Innovatoren eine
publikumswirksame Plattform, ihre
Ideen und Produktneuheiten rund um
das Gaste-Business vorzustellen und
wichtige Branchenkontakte zu kniipfen.
Aber auch attraktive Wettbewerbe wie
der .Intergastra Innovationspreis” oder
der ..Elevator Pitch” - eine dreiminditige
Konzeptprasentation vor einer Fachjury
- ermoglichen Jungunternehmern, ihre
Expertise unter Beweis zu stellen.

Alles fir den Gast

.Einfach Leben - das gastrophiloso-
phische Forum” findet erstmals am
11. Nov. 2019 statt und wird integraler
Bestandteil der .Alles fir den Gast
Herbst” sein. Mit zeitgendssischen
Themen, die gleichermaBlen gesell-
schaftlich wie gastronomisch relevant
sind, will die Trumer Privatbrauerei ge-
meinsam mit Reed Exhibitions und der
Agentur friendship.is die Stadt Salzburg
als Hub fir gastronomische Innovation
und Kreativitat weiter starken.

V.l.n.r.: Matthias Felsner, Agentur friendship,
Seppi Sigl, Eigentiimer der Trumer Privatbrauerei,
Benedikt Binder-Krieglstein, CEO von Reed
Exhibitions Osterreich

Expansionskurs

Osterreichs erfolgreichste Burger-
Manufaktur ist auf Expansionskurs.
Im November erdffnet der erste
Franchisenehmer auf 500 m? einen
Le Burger in der SCS Vosendorf. Im
Dezember folgt ein Restaurant in der
legendéren ,Mall of the Emirates™ in
Dubai. Viel Neues findet man jetzt
auch auf der Karte, denn bei Le
Burger gibt es bald auch Steaks!

Von Bergfreunden
fur Bergfreunde

Mit der Spatenstichfeier Ende Juli
2019 wurde der offizielle Baustart
fir das neue und erste 5-Sterne
Adults-Only Falkensteiner Hotel in
Sudtirol gefeiert. Der neue Aktiv-
Hot-Spot Kronplatz begriifit seine
Gaste ab dem Winter 2020/21 und
bietet ganzjahrig einzigartige Er-
lebnisse am und rund um den be-
liebtesten Berg Sudtirols. Fiir das
Design dieses im Chalet-Stil ge-
planten Hotels zeichnet der bekannte
Star-Designer Matteo Thun verant-
wortlich.




Edelstahl-
becken von Berndorf
Baderbau im 5-Sterne-
Hotel Alpenschlassel, Siidtirols
grofBtem Wellnessrefugium,

dem Quellenhof Luxury

Resort Passeier.

=2




Kinig Ludwig Wellness & Spa Resort Allgin © zuchna Visualisierung

WELLNESSHOTELS

Wellness-0asen

Osterreich war und ist noch immer Vorreiter eines qualitativ besonders hohen

und dicht gesaten Wellnessangebotes in Hotels. Wir haben uns daher ganz bewusst

bei unserem Special ,.Best Of” in Sachen Wellness diesmal ausschlieBlich fir

Hotelbeispiele aus dem Ausland entschieden, um der heimischen Branche einige

.Wellness-Zugange" aus der lbrigen Welt vorzustellen.

Zu den Zauberwortern in der Hotellerie zihlt sicher ,,Well-
ness“. Mit kaum einem anderem Schlagwort kann die Branche
schon seit vielen Jahren marketingmiflig punkten und immer
mehr Giste anlocken. Dieser Erfolg ist aber auch mit Risiken
verbunden, denn ,,Wellness-Oasen“ konnen kostenintensiv sein,
sowohl was den Bau als auch die Erhaltung betrifft. Eingehende
Gespriche und Planungen mit Profis sind daher unumginglich.

Konig Ludwig Wellness & Spa Resort Allgau

Aller guten Dinge sind ... sicben! Zum 40. Geburtstag gibt es
im Konig Ludwig Wellness & Spa Resort einen umfassenden Um-
bau mit gleich sieben neuen Highlights: Komplett neu gestaltet
werden die Visitenkarte des Hauses — Lobby und Rezeption -

sowie viele Zimmer und Suiten. Neu angelegt wird auch ein
1500 m* grofer Schwimmteich mit Auflen-Whirlpool, der als
wohl grofiter beschwimmbarer Naturteich im deutschsprachigen
Raum gelten darf und dem Haus cine Gesamtwellnessfliche
von 6600 m* gibt. Auch die Erweiterung der Lilien-Lounge, ein
schr erfolgreiches Bar-Konzept im Hotelbereich, steht an. Rund
5 Millionen Euro werden aus eigener Kraft in den grofien Um-
und Ausbau investiert. Seit 2010 wurden bislang 21 Millionen
Euro (ohne Fordermittel) investiert — unter anderem in den Bau
des Ludwig Spa und ecines zweigeschossigen Ruhehauses, des
Suitenhauses mit 18 Luxussuiten und erst kiirzlich in die Gestal-
tung einer 300 m? groflen Yoga-Lounge. Der erneute Um- und
Ausbau macht dem Ruf des Hauses als eine der besten Wellness-
Adressen nicht nur im Allgiu alle Ehre.

www.koenig-ludwig-hotel.de



WELLNESSHOTELS

Beatus Wellness- & SPA-Hotel

Vom Beatus Wellness- & SPA-Hortel aus ,fillt“ man beinahe
in den omniprisenten, erfrischenden Thunersee. Der Gipfel des
sommerlichen Wassergenusses ist aber die Signature-See-Massage
auf dem weiflen Salon-Schiff MS Beatus II, das Giste auch zum
Erfolgsmusical ,,Jch war noch niemals in New York® mit den
legendiren Songs von Udo Jiirgens auf die Thunerseebithne
shuttelt.

Wasserwellness ist die Spezialitit des Beatus, wobei sich
der Erlebnis- und Wohlfiihlfaktor stets mit einem Plus fiir
die Gesundheit verbindet. Wie in den heilkriftigen, 35 Grad
warmen Solbidern mit Sprudelliegen und Massagediisen drinnen
wie draufen. Dazu gibt es Wellness-Rituale allein oder zu zweit,
aber auch asiatische Anwendungen. Und die neue Zirben-
Vital-Massage, die durch die Wirkstoffe der Alpenzirbe ent-
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stresst: Erwdrmte Zirbenstibe und -formen rollen, gleiten und
hebeln in rhythmischen Bewegungen tiber den Kérper und lésen
dabei tiefliegende Verspannungen und Blockaden, begleitet vom
wiirzigen Duft des Zirbenéls. 2000 m* Wellness und SPA mit
sicben Saunen und Dampfbidern in zwei Sauna-Landschaften

runden den Wohlfiihlaspekt ab.

www.beatus.ch

Hotel Sonnenhof

Der Straflenname heifdt ,Himmelreich®, das Hotel selbst
»Sonnenhof* — und wer auf der Terrasse des 4-Sterne-Superior-
Hauses steht und den Blick iiber Wilder und Blumenwiesen hin-
weg auf die Dérfer und sanften Berge des Bayerwaldes schweifen
lisst, fithle sich wie im siebten Urlaubs-Himmel. Hier und im
Sonnenhof selbst ist alles moglich, was
gelungene Wellnesstage ausmacht.

Eines der Highlights des 1600 m*
groflen Wellness-Areals ist die Sonnenhof-
AquaWelt: Mit einer Fliche von 120 m?,
einer Temperatur von 31 Grad, Massage-
und Luftsprudelbecken und Panorama-
blick auf den Arber sowie das hiibsche
Ortchen Lam und mit einer 1000 m®
groflen Liegewiese cignet sich dieser be-
sondere Ort durchaus auch mal fiir einen
ganzen Relaxtag. Mit dunklem Schiefer
und roten Asia-Laternen gibt sich das
Asia SPA fernéstlich, durchzogen von
Kriuterdiiften aus der Kriutersauna und
sanft beleuchtet von rotorange glithenden
Salzsteinen der Himalaya-Salzsteinsauna.
In insgesamt sechs Saunen lisst es sich
hier schwitzen, sehr gemiitlich etwa in der
finnischen Blockhaus-Auflensauna mit
Hiitten-Feeling.

www.sonnenhof-lam.de



Das Ermitage gilt als eines der schonsten familiengefiihrten
Wellness-Hotels der Schweiz, veredelt mit dem luxuriésen
»Goldstaub®, den der Name Gstaad in sich trigt, aber ebenso
bodenstindig und persénlich. Besitzt das Chalet-Resort nach
dem groffen Umbau 2011 eine der schonsten Wellness-Land-
schaften der Schweiz, wurden bis Ende Mai 2019 fiir mehrere
Millionen Franken Solbad, Wellness & Fitness umgebaut bzw.
erweitert. In einer Symbiose aus Holz, Glas und Naturstein
laden ab Juni 2019 iiber 3700 m* zum modernsten und gréBten
Wellness-Erlebnis im Berner Oberland ein. Das neue Innen- wie
Auflensolbad punktet mit der aktuellsten umweltfreundlichen
Schwimmbadtechnik, mehr Wasserfliche und mehr Attraktionen.
Dazu gibt es neu gemiitlich-stylische Ruhe-Lounges mit Juice
Bar, einen Infrarot-Wirmeraum und ein neues grof$es Fitness-
center. Fiir die optimale Reinigung des Sole-Wassers wird eine
komplett neue Wasseraufbereitung mittels Filter und moderner
Salzelektrolyse sorgen, mit der die Wartungsintensitit der Wasser-
aufbereitung gesenkt und der Chemikalieneinsatz reduziert wird.

| BA12-12a6 |

So baut man
heute

Building Automation von Beckhoft

So baut man klassisch:
mit Ziegelsteinen. So baut man sicher:

mit Stahl.

So baut man flexibel:
mit Beton.
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So baut man intelligent:
mit Automatisierungskomponenten von Beckhoff.

www.beckhoff.at/building

Mit Beckhoff Building Automation lassen sich alle Gewerke auf Basis
eines ganzheitlichen, durchgangigen, PC- und Ethernet-basierten
Gebaudeautomatisierungskonzeptes integrieren. Der Effekt: Investitions-
kosten werden minimiert, Wartung und Flexibilitdt werden optimiert, die
Engineeringkosten gesenkt und alle Kriterien fiir Gebaudeautomation
nach Energieeffizienzklasse A erfiillt. Das modulare Beckhoff Steuerungs-
system erlaubt eine Anbindung aller Datenpunkte und Subsysteme iber
Beckhoff Busklemmen sowie eine flexible Bedienung, vom Smart-Phone
bis zum Touchpanel.

BECKHOFF
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Wahrer Luxus in den Alpen wird einem im gesamten Resort prasentiert.
Im Alpenschlossel wird dem Ganzen aber noch eine Krone aufgesetzt.

Text: Peter A. de Cillia, Fotos: Quellenhof Luxury Resort Passeier

Die ,.hard facts“ sind beeindruckend:
10.000 m* umfasst das luxuriése Wellness-
paradies im 5-Sterne-Quellenhof Luxury
Resort Passeier im Passeiertal. Siidtirols
grofStes Wellnessrefugium ist dabei grof§
genug, um sowohl Familien als auch ruhe-
suchenden Erwachsenen alles zu bieten,
was Wellness und Spa zum exklusiven Er-
lebnis macht. Der Acqua Family Park und
das Familien-Saunadorf (dressed on) in der
Parkresidenz gehoren den Kids und ihren
Eltern. Jede Menge Platz ist der Ruhe,
Wellness und Gesundheit auf héchstem

Niveau ,for adults only” in der Vitalresi-
denz gewidmet. Ein Innen- & Auflenpool,

ein Solepool im Freien, eine Salounge,
ein biologischer Schwimmteich, ein Hot-
Whirlpool, eine Saunawelt mit separater

Lady-Sauna und See-Event-Sauna sowie

zwei ,Sauna-Kugln®, ein olympisches
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Sportbecken, 7.000 m* Ruhepark und un-
zihlige kuschelige Ruhezonen sind nur ein
Auszug aus dem beeindruckenden Ange-
bot, das den Quellenhof zu einem der
fiihrenden Wellnessresorts im Alpenraum
macht. Dazu kommen Schonheitsparadiese
und noch vieles mehr. Mit einem Wort —
eigentlich steht im Resort ein ganzes Dorf
aus unterschiedlichen Urlaubseinheiten
den Urlaubern zur Verfligung.

Wir wihlten das Alpenschlssel, ein
architektonisch sehr an den Chaletstil
angelehntes Hotel, 5-Sterne-geprigt und
ebenso grof$ziigig dimensioniert wie die
gesamte Anlage. Ob es sich nun um die
Zimmer, Suiten, die neuen Chalet-Zim-
mer, den Spabereich, den Infinitypool —
tibrigens von Berndorf Biderbau aus
Osterreich geplant und montiert —, oder
die Bar und das Restaurant handelt:
Hier wird den urlaubenden Gisten Platz
gegeben. Viel Platz, und man gewdhnt
sich sehr schnell an diesen riumlichen
Luxus. So kann man sich gepflegt in einer
eigenen Urlaubswelt bewegen, ohne zu
sehr daran erinnert zu werden, dass man
hier ja nicht alleine ist. Ein Geftihl, das

wir bei unserem Besuch genossen.

Das Design ist alpin geprigt, hilt sich
aber mit ,springenden Hirschen® zuriick.
Der Gast bewegt sich in einer sehr luxu-
ridsen Welt, die sich jedoch eindeutig
in den Alpen befindet. Holz, Stein, ver-
bunden mit Glasfronten, die den Blick in
die Bergwelten richten lisst, modernste
Badezimmer, natiirlich mit luxurioser
Dusche und/oder freistehender Bade-
wanne. Die Materialien sind hochwertig
ausgewihlt und versprechen Langlebig-
keit. ,Casual Chic* oder ,,Shabby Chic®,
wie es derzeit ofters vorkommt, wird man
hier nicht antreffen. Den Luxus spiirt und
sicht man sogleich, und das ist von den
Eigentiimern auch so gewollt.

Alle Hotels im weitldufigen Resort
werden von Mitgliedern der ,Dorfer”-
Familie gefihrt. So auch im Alpenschléssel,
wo man Birgit und Jorg Perwanger-Dorfer
antrifft. Ein Gefithl, das bei dem be-
tuchten Gisteklientel naturgemifl gut an-
kommt. Bei dieser Hausgrofe ist dies auch

Zu managen.
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Kulinarisch verwdhnt werden die Giste mit einem vielfiltigen
und hochwertigen Gourmet-Angebot. Neben der klassischen
Gourmet-Halbpension bieten die beiden Restaurants ,,Quellenhof
Gourmetstube 1897“ und das Sky-Restaurant ,, Teppanyaki® den
Gisten Kochkunst vom Feinsten! Die seit 2016 bestehende
»Quellenhof Gourmetstube 1897 hat bereits mehrere Auszeich-
nungen erhalten, darunter primierte Gault&Millau sie 2018 und
2019 in der Erstaufnahme gleich mit 2 Hauben und 15 Punkten.
Man hitte also theoretisch die Moglichkeit, vom Hauptrestaurant
im Alpenschldssel auch den anderen Restaurants in den anderen
Hotels einen Besuch abzustatten, aber wer so gut betreut und
verkdstigt wird, wie es im gewahlten Haus geschieht, der sucht
nicht das Weite. Die Servicemannschaft, jung und sehr ambitio-
niert, die kulinarischen Verfihrungen und das Weinangebot,
speziell aus den umliegenden Regionen, sind perfeke. Und der
Umstand, dass man sowohl im Spabereich als auch auf den Wiesen
rund um die Pools wirklich Ruhe findet, macht dieses Haus im

Resort zu einem Bestseller.
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Ein Kleinod und eine Verwdhnoase, eingegliedert in ein
sehr grofles Resort. Fiir all diejenigen, die Komfort, Ruhe und
Top-Kulinarik lieben, der richtige Ort. Man kann auch alle
Annehmlichkeiten des Resorts nutzen, wird sich aber kaum
woanders hinbewegen, denn im Alpenschlossel bekommt man
alle Urlauberwiinsche auf héchstem Niveau erfiillt.

Architektur
Design

Spa

Kiiche

Service

e 58 Zimmer

* natureSAUNA (6 Saunen)

® Pools und Naturbadeteich

¢ Infinitypool am Dach mit Blick in die Alpen
¢ natureSPA

¢ Verschiedene Ruhe- und Relaxrdaume

¢ 3 Kategorien an luxuriosen Chalets:
Wald Chalet, Mountain Chalet und Bella Vista Chalet

e Bar
* Restaurant
e Fitnessraum

* Panoramalage oberhalb des Quellenhof
Hauptresorts (300 m)

e Shuttle-Service zum Quellenhof Hauptresort

e Alle Leistungen auch im Quellenhof Hauptresort nutzbar
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WELLNESSHOTELS

Niveauvolles Schwimmvergnugen

In das pure Vergniigen eintauchen und dem Alltag davonschwimmen ist in den

Wasserwelten des Alpenschlossels des Quellenhof Resorts in Stdtirol ganz einfach.

Herzstick ist das Dachterrassenbecken aus Edelstahl von Berndorf Baderbau.

Die grofite Herausforderung bei der Realisierung des
Dachterrassenpools war die notwendige Schallentkopplung. Das
gesamte Schwimmbecken ist schallentkoppelt, da sich darunter
Suiten befinden, in denen es keine Lirmbelastigung geben darf.
Aufgrund der jahrzehntelangen Erfahrung und der Beratungs-
kompetenz hat sich der Bauherr, die Familie Dorfer, fiir Berndorf
Biderbau entschieden. Das 6sterreichische Unternehmen konnte
die iiberzeugendste Losung fiir die Schallentkopplung anbieten.

Wichtig war fiir den Bauherrn auch eine termingerechte
Umsetzung. Fiir den gesamten Umbau (Suiten, Dachterrasse und
Schwimmbecken) waren ca. 90 Kalendertage, fiir die Realisierung
des Schwimmbeckens waren 20 bis 25 Kalendertage vorgesehen.
Diese Zeitvorgabe konnte das Team von Berndorf Biderbau pro-
fessionell einhalten und sorgte so fiir einen reibungslosen Ablauf.

Edelstahlbecken von Berndorf Baderbau

Edelstahlschwimmbecken schaffen einzigartige Wasserrdume
und sind eine wertvolle Oasen fiir Ertholung und eine Quelle der
Gesundheit. Durch modernes Design, grenzenlose Formgebungs-
méglichkeiten und hervorragende Verarbeitungsqualitit figen
sich unsere Edelstahlpools harmonisch in jede Umgebung ein.
Seit 1960 baut das Unternehmen in Niederdsterreich Schwimm-
becken. Mittlerweile sind dies mehr als 6.700 realisierte
Schwimmbecken aus Edelstahl in ganz Europa, und die Lebens-
dauer des Materials von mindestens 47 Jahren spricht fiir sich.

Platzsparende Bauweise

Eine Besonderheit des Dachterrassen-
beckens ist, dass es teilweise aus der Dach-
terrasse herausragt und teilweise biindig
ist. Das Becken wurde mit einer speziellen
»Fachwerkskonstruktion® umgesetzt, die
eine platzsparende Bauweise erméglicht.

Luxurioses Highlight

Als hochwertige Attraktionseinrichtung
wurde eine Rohrsprudelsitzbank mit
schriger Lehne und Nackenstiitze reali-
siert. Das Sitzgefithl ist mit dem einer
Couch vergleichbar.

Projektspezifische Angaben

Aufstellungsort:
Wellness Resort Quellenhof - Alpenschldssel, Sidtirol

Leistung Berndorf Baderbau:

Lieferung und Montage von Schwimmbecken aus
Edelstahl rostfrei mit Uberlaufrinne
Werkstoff: Edelstahl Rostfrei, 1.4404

Dachterrassenbecken
Abmessungen: Lange: 17,00 m, Breite: 5,00 m
Wassertiefe: 1,30 m, Wasserflache: 85,00 m?

Einstromsystem: Bodeneinstromkanale

Besonderheiten / Ausriistung:

¢ Rohrsprudelsitzbank mit schrager Lehne inkl. Nacken-
stitze & Attraktionsdrucktaster

¢ Einstiegstreppe inkl. Handlauf fiir Rollladenabdeckung
¢ Nischenleiter inkl. Leiterholmen

¢ Haltestange auf beiden Langsseiten des Beckens

¢ Nachtabsenkung

e Unterwasserbeleuchtung

e Schallentkopplung

hotel-pools(dberndorf-baederbau.com
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Der Duft der Berge mit mediterranen Nuancen erfillt die Luft, die ankommenden

Gaste im Eingangsbereich des Hotel Therme Meran werden

sogleich mit einem Blick

durch die Glasfront des modernen Kubus auf die mediterrane Kurstadt mit ihrem

atemberaubenden Bergpanorama in Bann gezogen.

Text: Peter A. de Cillia, Fotos: Hotel Therme Meran

Die Stadt selbst unterzicht sich gerade
erfolgreich einer ,,Anti-Aging-Kur®. Uber-
all schieflen in der sonst vor allem bei
ilteren Reisenden beliebten Destination
»junge” Cafés und Restaurants, Boutiquen
und Sport-Shops aus dem Boden. Zeitge-
mifle Hotels mit Wellness- und Beauty-
Qasen, wie das Hotel Therme Meran, sind
ebenfalls Ausdruck des selbstbewussten,
neuen, jugendlichen und trendigen Meran.
Sobald Giste das Vier-Sterne-Superior-
Refugium betreten, finden sie sich in einer
chicen Umgebung wider. Star-Architeke
Matteo Thun aus Mailand hat unter Ver-
wendung edler, natiirlicher Materialien
ein ganz besonderes Wohlfithl-Ambiente
geschaffen. Modern gestylt, farbenfroh und




anders, als man es von vielen anderen Thermenhotels gewohnt
ist. Das Hotel ist das einzige Hotel mit dircktem Zugang zur
Therme Meran, die bequem tiber einen ,,Bademanteltunnel” zu
erreichen ist. Wer dies mochte, denn an sich wird hier alles ge-
boten, was ein Wellnessurlauber sich so wiinscht. Der 3.200 m*
grofle Rooftop-Wellnessbereich ist das jingste Highlight des
Hotels. Die auf dem Dach gelegene Wellnessoase bietet Gisten
einen atemberaubenden 360-Grad-Panoramablick iiber Meran
und auf die Bergwelt Sidtirols. Das Programm fiir perfekte
Tiefenentspannung umfasst Erholung im gemiitlichen Relax-
Bereich, ein Bad unter freiem Himmel im beheizten 22 Meter
langen Sole-Infinitypool, ein Workout im High-End-Fitness-
bereich, Relaxen in den Panorama-Saunen, die mit Zirbenholz
verkleidet sind, im Dampfbad oder bei einer ausgewahlten
Spa-Anwendung. Das Konzept des Sky Spa orientiert sich an der
asiatischen Philosophie des Wohlbefindens in Kombination mit
Einfliissen aus der europiischen Wellnesskultur.

Kulinarisch auf sehr hohem Niveau

Auch Freunde edler Speisen kommen in Sidtirols einzigem
Thermenhotel voll auf ihre Kosten. Wer die Verwohn-Halb-
pension gebucht hat, genief3t ein reichhaltiges Frithstiicksbiiffet,
abends ein mehrgingiges Menii. Das Bistro La Piazza und der
neue Glaskubus, mitten auf dem Thermenplatz, stellen einen
gelungenen Mix aus moderner Linienfithrung und dem Charme
eines Pariser Bistros dar. Die 115 Doppelzimmer und 24 Suiten
tiberzeugen durch hochwertiges Mobiliar und Materialien, har-
monische Farben und moderne Ausstattung. Von den Riumen
aus schweift die Sicht tiber den Thermenpark und die Bergwelt
rund um Meran.

Das 4-Sterne-Superior-Haus ist der perfekte Ort fiir alle,
die modernes Ambiente lieben, das Erlebnis ,,Stadt“ suchen und
bei Wellness entspannen mochten. Nur drei Gehminuten sind es
vom Haus bis zur berithmten Laubengasse, ihren Geschiften und
Restaurants.

* X %

HOTELS INTERNATIONAL H&)D

Fazit

Ein trendiges Thermenhotel mit allen Vorziigen, die man
sich wiinscht. Speziell der Pool am Dach, aber auch die Garten-
anlage mit Indoor- und Outdoorpool laden zum Relaxen ein.
Ein aufmerksames Service demonstriert echte Herzlichkeit und
Kompetenz. Ein Thermenhotel mitten in der Stadt, das mit
althergebrachten Hotels in diesem Bereich nichts mehr zu tun
hat. Eine Thermenlandschaft auch fir jiingere Besucher.

www.hotelthermemeran.it

HOTEL&DESIGN-Bewertung

Architektur f:“ :\\ : g‘o&
Design g,\\ :{k\ :{X\ :{k\
Spa &\ wfk\ &\. *f&& {\&
Kiiche NN NN
Service ;{;\ g&\ g&\ g&.\ f"&
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Kaldewel prasentiert mit

der Serie Nexsys
tausendfache Gestaltungs-
moglichkeiten fur die
moderne Dusche dank neuer
Maf3- und Farbenvielfalt
sowie edler Designblenden.

Bei der Farbenvielfalt liberzeugt die
Kaldewei Nexsys mit 16 neuen Tonen:
Vier Sanitarfarben und zwolf exklusive
Mattfarben aus der Coordinated
Colours Collection erganzen ab sofort
das Angebot. Damit lasst sich die
emaillierte Duschflache harmonisch in
die Ubrige Badgestaltung integrieren
oder kontrastreich als echtes Highlight
inszenieren.
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BAD & WELLNESS H&)D

Kaldewei Waschtisch-Schale Miena und Duschflache Nexsys mit Designblende in Edelstahl gebiirstet. Die Kaldewei Nexsys
vereint das Beste aus zwei Welten - alle Vorteile einer emaillierten Duschflache und das moderne Design einer Rinnendusche.

Mit wenigen Worten lassen sich die neue Vielfalt und die
auflergewdhnliche Asthetik der Kaldewei Duschfliche Nexsys
beschreiben. Eine Dusche in 17 Farben, 20 Abmessungen, drei
Oberflachen und mit funf edlen Designblenden bietet rund
5.000 Moglichkeiten fir eine individuelle Badplanung. Die
Kaldewei Nexsys vereint das Beste aus zwei Welten — alle Vorteile
einer emaillierten Duschfliche und das moderne Design einer
Rinnendusche.

Ein charakeeristisches Designmerkmal der Nexsys ist ihre
schlanke, puristische Ablaufrinne, die sich fast bindig in die
emaillierte Duschflache einftigt. Mit vier neuen Oberflichenfarben
fir die edle Designblende unterstreicht Kaldewei die Eleganz
und Wertigkeit der exklusiven Rinnendusche aus Kaldewei
Stahl-Email. Neben Edelstahl gebiirstet wird die Blende nun
auch in Edelstahl glinzend, Gold glinzend, Rotgold gebiirstet
und Alpinweifd zur Auswahl stehen.

Flexibilitit und Individualitit sind fiir Architekten und
Planer wichtige Kriterien bei der Produktauswahl. Die Bad-
planung verlangt heute nach Losungen, bei denen sich personliche
Wiinsche auch mit schwierigen Raumsituationen vereinbaren
lassen. Kaldewei erweitert das Angebot der revolutioniren
Badlosung Nexsys um zwdlf neue Abmessungen von 80 bis

170 Zentimetern auf nun 20 Abmessungen.

Auch bei der Farbenvielfalt iiberzeugt die Kaldewei Nexsys
mit 16 neuen Ténen: Vier beliebte Sanitirfarben und zwolf
exklusive Mattfarben aus der Coordinated Colours Collection
erginzen ab sofort das Angebot. Damit lisst sich die emaillierte
Duschfliche harmonisch in die tibrige Badgestaltung integrieren
oder kontrastreich als echtes Highlight inszenieren. Fiir weiteren
Komfort durch eine besonders reinigungsfreundliche Oberfliche
sorgt auf Wunsch der pflegeleichte Perl-Effeke. Alle zwolf Mate-
farben konnen mit der nahezu unsichtbaren Rutschhemmung
Kaldewei Secure Plus ausgestattet werden — fiir hohe Trittsicher-
heit in der Dusche.

Das werksseitig vormontierte 4-in-1-System aus Ablaufrinne,
Gefilletrager, Abdichtband und Duschfliche sorgt fiir eine be-
sonders einfache und schnelle Montage. Optimale Schalldimmung
ist durch das beiliegende Schallschutzband gewihrleistet. Dank
der besonders niedrigen Aufbauhohe ist der bodenebene Einbau
auch bei geringer Bautiefe moglich.

Fiir ihr exzellentes Design erhielt die emaillierte Duschfliche
den begehrten ,,Good Design Award 2018 und den ,,iF DESIGN
AWARD 2019“ und wurde zuvor bereits mit der héchsten Aus-
zeichnung ,Best of Best” fiir ,Innovative Materials“ und ,,Inno-

vative Architecture” bei den ICONIC AWARDS 2018 primiert.
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Qualitat und dennoch vernunftige Preise, Langlebigkeit
trotz Nachhaltigkeit, schon, aber auch zweckgebunden -
A dies sind wichtige Kriterien fur Interieur und Ausstattung

== E‘;‘i '_i_ ~inder Gastronomie und Hotellerie. Einfallsreichtum
\ und Know-how trennen die Spreu vom Weizen.



Wohin man tritt ...

Parkett, Teppich oder Vinyl - die Qualitat
muss stimmen, sonst bekommt der
Gastgeber schnell Probleme. Premium-
hersteller wissen das naturgemaf3 und
bieten eine breite Produktpalette an
modernen, vielseitigen Bodenbelegen an.

Fotos: Weitzer Parkett; Interface; Carpet Competence;
Carpet Concept/Hotel am Leuchtturm; Agrob Buchtal

Ob es sich nun um den Bodenbelag in der Lobby, im Restau-
rant, in den Zimmern oder in der Spa-Welt handelt, welche
Materialgebung, welche Farbe, all dies sagt auch etwas tiber das
Haus an sich aus. Entweder rustikal, shabby chic oder doch
hochmodern. Welche Entscheidung auch immer, die Funktion
entscheidet auf jeden Fall iiber das Material und Design. Beste
Qualititsanforderungen miissen dabei sichergestellt werden.
Derzeit sind unter anderem Béden mit dem Trigermaterial
Vinyl en vogue. Das verwendete Vinyl wird mit Kalk- oder
Steinmehl angereichert, um die thermoplastischen Eigenschaften
des Materials zu verindern. Zudem gewinnt das Material an
Formstabilitit und kann Temperaturschwankungen besser
standhalten. Diese Bdden sind wasserfest und eignen sich daher
hervorragend fiir den Einsatz in allen Feuchtriumen.

Der Umwelt zuliebe

Der Trend, der sich seit Langerem in der Bevélkerung
beobachten lasst, hin zur Sensibilisierung fiir 6kologischere und
gesiindere Produkte, ldsst sich auch auf dem Fuflbodenmarkt
erkennen. Auch im Bereich der Bodenbelige geht der Trend der
Hersteller hin zu 6kologischen und nachhaltigen Produkten. So
erfreuen sich Bio-Béden aus nachwachsenden Rohstoffen immer
grofSer werdender Beliebtheit.

Kiano von Agrob Buchtal: eine Mischung aus Stein und Zement.

* X %

BODEN & DESIGN H&)D

Der Teppichboden

Der Trend hin zu hochflorigen Teppichboden, die sich weich
und flauschig anfiihlen, wird auch dieses Jahr fortgesetzt. Auch
setzen Hersteller im Bereich Teppichboden auf ein neues Garn, das
Polyamid-Plus-Garn. Dieses ist einfach robuster als ein herkémm-
liches Garn und fithrt dazu, dass der Teppich weniger schmutz-
anfillig ist und sich einfacher reinigen lisst. Die innovativen neuen
Garne, bei denen der Farbstoff bereits wihrend der Produktion
in die Faser gebracht wird, sind resistent gegen UV-Strahlung
und Verfirbung und somit besonders langlebig. Frei von Latex,
Bitumen und PVC setzen Teppichboden auch neue Qualitits-
mafistibe beziiglich der Geruchs- und Emissionsreduktion.

Der Designboden

Bei den Designbdden liegt der Fokus der Hersteller ein-
deutig auf dkologisch und nachhaltig einwandfrei hergestellten
Produkten. Gerade beim Designboden wird der Trend, gesunde

Im Hotel am Leuchtturm in Warnemiinde wurde der Hotel-
Teppichboden von Concept Carpet individuell angefertigt.

21

Teppichfliesen Interface Human Nature - von der Natur inspiriert.



Axminster Teppich von Carpet Competence im Casino Vienna.

und umweltfreundliche Produkte herzustellen, besonders deut-
lich erkennbar. Die Boden sind frei von PVC, Chlor, Phthalaten
und Schwermetallen und dank dieser Zusammensetzung wohn-
gesunde Alternativen.

Der Parkettboden

Der gute alte Parkettboden gilt seit jeher als das Produke fur
all die Raumlichkeiten, bei denen man auf Qualitit und Asthetik
Wert legt. Und daran wird sich auch zukiinftig sicher nichts
gravierend dndern. Die Parkettboden neuester Produktion sind
hochwertig versiegelt und perfekt geschiitzt gegen Staub, Schmutz,
Flissigkeiten und Chemikalien. Diese geschlossene Schutz-
schicht sorgt gleichermaflen fiir eine hohe UV-Stabilitit und
verringert so die natiirliche Verfirbung des Holzes durch Licht-
einstrahlung. Der Trend liegt nach wie vor voll auf Eichenholz
und der klassischen Landhausdiele. Es wird jedoch eine neue
Oberflichenveredelung angeboten. Hier soll die Oberflichen-
behandlung aus Hartwachs die lackierte Oberfliche nach und nach
ablosen. Der Vorteil bei der Beschichtung mit Hartwachs liegt
darin, dass durch die natiirliche Haptik und Optik die Authenti-
zitit der gedlten Oberflichenbehandlung nachempfunden werden
kann. Dazu soll die Oberfliche beim hartgewachsten Parkett
dhnlich wie beim lackierten Parkett robuster und weniger pflege-
aufwendig sein. Gehkomfort und zugleich Tritt- und Raumschall-
minderung stehen ebenfalls im Vordergrund.

I.h.s. — immer hygienisch sauber

Hagleitner Hygiene denkt das Housekeeping neu und bietet
ein 3-Stufen-System fiir die effiziente Objektreinigung. Hinter
dem Kiirzel ,,i.h.s.“ steht ein Konzept, das auf drei Produkt-Linien
basiert:

»1.“ weist auf das hochprizise Dosiersystem ,integral 2GO®
hin. Das an der Wand befestigte Gerit ist an Wasser und Strom
angeschlossen und arbeitet vollautomatisch mit verschiedenen
Konzentraten. Die Patronen mit 2,6 Liter ergeben dabei bis zu

1.300 Liter fertigen Reiniger — ausreichend zum Beispiel fiir bis
zu 108.333 m” Boden.

22

»h. steht fir ,havon®, das Waschekonzept von Hagleitner.
Mit ,havon DES 60“ werden die Reinigungstextilien bei 60 °C
gewaschen und desinfiziert, um alle Viren und Bakterien zu
beseitigen.

»s. schliefflich ist der Anfangsbuchstabe von ,safecyMOP®,
Hagleitners Wischmopp, der ohne Biicken im Halter einrastet.

Kein listiges Eintunken und Auspressen im Kiibel mehr: Man
nehme einen frisch-feuchten Mopp oder ein frisch-feuchtes Mikro-
fasertuch fir die Reinigung. Danach kommen die Reinigungs-
textilien in den Abgabesack und von da aus in die Waschmaschine:
Bei 60 °C werden sie desinfizierend gewaschen. Fiir die nichste
Runde werden in der ,Hagleitner safetyBOX“ bis zu 20 Mopps
bzw. in der ,Hagleitner safetyBOX small“ maximal 18 Mikrofaser-
tiicher in Trinklsung eingelegt und sind nach 15 Minuten wieder
einsatzbereit.

Durch die effiziente Anwendung stellt ,,i.h.s.“ 30 % Ersparnis
in Aussicht — sowohl an Zeit als auch an Kosten. Und einen
hygienischen Mehrwert. Dazu Bernhard Peflenteiner, Presse-
sprecher von Hagleitner: ,Schmutz und Krankheitserreger ver-
teilen sich hier nicht: Jedem Raum sein Wischmopp, jedem Raum
sein Mikrofasertuch — und danach einfach in die Waschmaschine
damit. Wo beides hingehért und wo Viren und Bakterien mit
dem richtigen Waschmittel keine Chance haben.” ]



I

A,

!

INn
i

5

=
T
A1)
e

it

I1h v ¥
L 9
- |1
a i L

AP .
111 e oo
¥
el

FLEXIBEL
OFFNEN

GERMAN
DESIGN
AWARD
WINNER
< 2018
MIT EINZIGARTIGEN GLAS-FALTWANDEN

Sicher nach RC2 - barrierefrei - hoch warmegedammt

individuelle Projektlésungen solarlux.com



In den Fulistapfen von Prinz
Eugen von Savoyen, einem
der fiihrenden Entwickler
sowie Kunstsammler seiner
Zeit und dem Mann hinter

8 dem Schloss Belvedere,
prasentiert das Lifestyle-
Hotel moderne regionale
Kunst und Designs, wahrend
die deckenhohen Fenster
einen imposanten Blick lber
die Stadt bieten.

In den Badern des Hotel
Andaz Vienna Am Belvedere
verlegte HB Fliesen mit

o Murexin-Produkten auch
. ‘ aufwendige Mosaike.

AuBergewohnliches Architekturkonzept

Die 303 urban gestalteten Gistezimmer im Andaz Vienna
Am Belvedere, darunter 44 Suiten mit einzigartigem Innendesign,
lassen Touristen und Geschiftsreisende in die Kultur Wiens
eintauchen.

Auch die angrenzenden 342 Parkapartments Am Belvedere -
auf Pylonen gestelzt — lassen ihre Bewohner Fernblicke tiber
Wien genieflen. Neben der architektonischen Besonderheit und
der in jedem Detail durchdachten Ausstattung sind es vor allem
die zusitzlich geschaffenen Griinflichen und die besondere Lage
im zentrumsnahen Quartier Belvedere, welche die Parkapartments
zu einer begehrenswerten Wohnadresse in Wien machen.

24

Exklusives
Wohnen mit
Blick uber Wien

Entworfen von Stararchitekt Renzo Piano
entstanden im Quartier Belvedere das
Lifestyle-Hotel Andaz Vienna sowie
exklusive Parkapartments. Die
umfangreichen Fliesenverlegearbeiten
wurden von HB Fliesen mit Produkten von
Murexin ausgefuhrt.

Fotos: Hotel Andaz Vienna Am Belvedere, SIGNA

Beide Projekte stammen aus der Feder des italienischen
Stararchitekten Renzo Piano. Bauherr des Komplexes ist SIGNA
- beim Hotel im Joint Venture mit der Hyatt Gruppe. In
unmittelbarer Nachbarschaft des historischen Schlossgartens
begeistern die exklusiven Parkapartments Am Belvedere mit
ithrem aufergewdhnlichen architektonischen Konzept: Denn
Siulenkonstruktionen heben das Gebiude mehrere Meter iiber
das Straflenniveau, sodass der Ausblick selbst in den untersten
Etagen weit iiber die griinen Baumkronen in die Ferne reicht.
Zcitlos und modern im Design sowie mit ,smarter” Ausstattung
bieten die Wohnungen jeden erdenklichen Komfort und ein
vollig neues, urbanes Wohn- und Lebensgefiihl.

Hochqualitative Fliesenverlegung

Die umfangreichen Fliesenverlegearbeiten — sowohl im Hotel
als auch in den Wohnanlagen — wurden von der HB Fliesen
GmbH mit Produkten von Murexin ausgefiihrt.

Fir HB Fliesen war die grofte Herausforderung bei diesem
Projekt, neben der immensen Flichenleistung von insgesamt
rund 24.000 Quadratmetern, die geforderte hohe Qualitit der
Verfliesung. Beispielsweise wurden Matrix-Mosaike und hoch-
wertige Grof$formatfliesen verlegt. ,,Die Logistik, um die Arbeiten
in den funf Tirmen mit bis zu 19 Stockwerken reibungslos
durchfithren zu kénnen, war nicht einfach zu bewerkstelligen.
Zu Spitzenzeiten hatten wir bis zu 40 Personen auf der Baustelle
und fiinf Personen im Biiro fiir das Projekt gebunden®, berichtet
Projektleiter Hubert Ledersteger. ,Die Baustellenabwicklung
entscheidend erleichtert hat auch unsere neue HB Fliesen App,
die sich als schnelle, zukunftstrichtige Informationsschnitestelle
zwischen Innen- und Auflendienst bewihrt hat.“
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Insgesamt verlegte das Team von HB Fliesen in den Parkapartments Am Belvedere und im Hotel Andaz Vienna

rund 24.000 Quadratmeter Fliesen.

Bewihrt hat sich auflerdem die langjahrige Partnerschaft mit
der Murexin GmbH. ,Rasche Materialbereitstellung und flexible
Lieferungen waren unser Beitrag zum Gelingen des Projekts®,
so Murexin Vertriebsleiter Peter Reischer. ,,Gerade bei einem
derart umfangreichen Bauvorhaben miissen sich die Verarbeiter
auf das Material verlassen kénnen, um den Kopf fiir andere
Sachen frei zu haben. Bei den vielen Arbeitsstunden, die HB
Fliesen dort geleistet hat, spielen viele Faktoren eine wichtige
Rolle“, so Reischer weiter.

Die Bauwerksabdichung auf insgesamt rund 5.000 Quadrat-
metern Rohboden fiihrten die Profis von HB Fliesen mit der
Dickbeschichtung ,,Murexin 2K PS* aus. Fiir die Abdichtung auf
dem Estrich bzw. auf den Winden wurden die Flissigfolie ,,1 KS*
bzw. die Profi-Dichtfolie ,Schnell Maximo PSM 1K“ verarbeitet,
nachdem die Flichen zuvor mit Tiefengrund ,LF 1“ grundiert
wurden. Als Fliesenkleber kamen ,Mureflex MFK 45“ und
»Schnellflex Klebemortel Weifs SFK 81“ zum Einsatz. Das Mosaik
wurde mit Fugenmértel ,Epoxy FMY 90“ im entsprechenden
Farbton verklebt und verfugt. Alle anderen Fliesenflichen verfugte
das Team von HB Fliesen mit ,,Flexfuge Profi FX 65 und Fugen-
mortel ,Extrem FME 80“. Dehn- und Anschlussfugen wurden
mit dem Sanitirsilikon ,,Profi SIL 65 von Murexin ausgebildet.

Murexin - das halt

Die Murexin GmbH ist fiir Bau-Profis der Partner fur perfeke
abgestimmte Produkte und Systeme. In sechs Haupt-Baubereichen
finden sich rund 3.000 Produkte: So bictet die Sparte Parkett-
und Klebetechnik alles fiir die Verlegung von Béden jeglicher

Art, die Sparte Fliesenverlegetechnik besteht aus Systemen zum

BODEN & FLIESEN H&)D

rﬂ . 1'_' .'.,,-

Verlegen von keramischen Fliesen, Platten und Natursteinen.
Alles zum Imprignieren, Beschichten und Versiegeln von Boden
bietet der Bereich Beschichtungstechnik, wihrend Abdichtungs-
technik abgestimmte und zertifizierte Abdichtungssysteme um-
fasst. Die Sparte Estrich- und Morteltechnik bietet klassische
Baustoffe und Wirmedimmschiittungen, und in Sachen Farb-
und Anstrichtechnik schliefllich finden Maler, Anstreicher und
Lackierer perfekt abgestimmte Systeme. Der hohe Qualitits-
anspruch beschrinke sich bei Murexin nicht nur auf Rohstoffe,
Herstellverfahren und Produktvielfalt, auch die C)kologie und
Nachhaltigkeit sind fiir das ésterreichische Unternehmen zentrale
Kernthemen.

Projektdaten

® ca. 24.000 m? Fliesen, u.a. von den Herstellern Refin
und Atlas Concorde

e insgesamt rund 5.000 m? Bauwerksabdichtung

¢ Verfliesen der Bader und Sanitaranlagen sowie Abstell-
raume in den 3 Wohntirmen mit 342 Wohnungen und
Selection-Apartments von 46 m? bis ca. 300 m?

o Verfliesen von Wellnessbereich, Grof3ikiiche, Hotel-
lobby und aller Sanitdaranlagen in den 2 Hoteltirmen
mit 303 Zimmern und Suiten

www.murexin.com

www.andaz.com / www.parkapartments.at
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Burg Schwarzenstein: Im Handumdrehen lasst sich das
Restaurantpavillon zu einem offenen Biergarten umfunktionieren.

26

Wo der Gastraum aufhort
und die Terrasse anfangt:
Glas-Faltwande von
Solarlux lassen den Innen-
und AuBenbereich
miteinander verschmelzen.
So vergroflert die
bewegliche Glasfassade
den Gastraum um eine
wertvolle Freiflache, die
der Gastronom fur seine
Gaste nutzen kann.

Fotos: Solarlux GmbH

Grof$ziigige Glasfassaden durchfluten
Innenriume mit viel Licht und verleihen
sogar kleinen und niedrigen Riumen ein
einmaliges Ambiente. Sehr empfehlens-
wert, um den Gisten eine schone Atmo-
sphire und einen Blick nach drauflen zu
bieten, auch wenn das Wetter ungemiit-
lich ist. Zudem sammeln helle Gastriume
mit einer Verbindung zum Aufienbe-
reich gerade im Sommer bei allen Gésten
Pluspunkte. Viele Gastronomen setzten
deshalb auf die Vorteile einer faltbaren
Verglasung von Solarlux: Sie lisst eine
barrierefreic Offnung der Fassade auf
ganzer Breite zu.

Hotel Hyatt: Die Glas-Faltwand offnet
die Hyatt Bar zum Kolner Rheinufer.
Ein neuer o6ffentlicher Raum entsteht.



Mehr Platz fiir Gaste mit der faltbaren Verglasung von Solarlux verbindet den Innen- und Auf3enbereich der L'Osteria.

Variabilitat garantiert

Viel mehr noch kénnen unterschiedliche Raumsituationen
entstchen. Denn die Glaselemente lassen sich nahezu komplett
zusammenfalten, ganz oder nur teilweise 6ffnen und in jeder
beliebigen Position arretieren. Die vollstindige Offnung er-
moglicht einen ungehinderten Blick in die Umgebung Der
Gastronomiebereich wird nicht nur optisch, sondern auch rium-
lich vergréBert. So haben mehr Giste Platz. Zusitzlich erfiille
die Glas-Faltwand von Solarlux weitere Anspriiche an eine be-
wegliche Fassade im Hotel- und Gastronomiebereich: Sie lasst
sich leicht 6ffnen sowie auffalten und ist sehr langlebig. 20.000
mal kann die Faltwand ohne Verschleiff bewegt werden. Das
entspricht in etwa einer Nutzung von iiber 27 Jahren. Die einge-
lassene Bodenschiene wird dank Nullbarriere-Niveau nicht zur
Stolperfalle fiir Giste und Personal. Ausgestattet mit integrierten
Lichtern markiert sie auch optisch den Ubergang von innen nach

aufSen.

Vielfaltige Verbindung

Damit die Glas-Faltwinde zum Interieur passen und ein
stimmiges Bild ergeben, bietet Solarlux seine Produktfamilie in
verschiedenen Materialien an. In Aluminium-, Holz- oder Holz/
Aluminium-Ausfithrung fiigt sich die bewegliche Glasfassade in
jedes Raumkonzept ein. Damit keine ungebetenen Giste nach
Feierabend in den Gastraum gelangen, sind die faltbaren Ver-
glasungen mit einer hohen Einbruchhemmung nach RC2 zertifi-

ziert. Unterschiedliche, auf die Gastronomie zugeschnittene Aus-
stattungspakete kénnen ebenfalls vor Einbrechern schiitzen. Ob
mit einem Oben-Tiirschlieer und zwei Riegelschléssern oder mit
einem Mehrriegel-Fallenschloss, Solarlux bietet fiir jede Situation
die passende Losung,

www.solarlux.at

Griiner Wiirfel Bielefeld: Terrasse und Gastraum werden
eins - so konnen die Gaste auch im Innenraum bei gutem
Wetter die Sonne genieflen.
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Vorzeigehotel erstrahlt
Im neuen Glanz

Nach gut finf Jahren hat das Imlauer Hotel Pitter in Salzburg seine umfassenden

Umbau- und Renovierungsarbeiten abgeschlossen. Fir das Salzburger Traditionshotel

mit seiner mehr als 150-jahrigen Geschichte beginnt damit eine neue Ara.

Osterreichs privat gefithrte Familienhotels zahlen zu den besten
ihrer Branche weltweit. Eine der traditionsreichsten Hoteliers-
familien des Landes, die Familie Imlauer, kann nicht nur auf eine
jahrzehntelange Erfolgsgeschichte zuriickblicken, sondern setzte
ganz gezielt fiir die Zukunft weitere, nachhaltige Schritte. ,Alle
Umbau- und Renovierungsarbeiten sind jetzt nach gut finf
Jahren abgeschlossen. Mit der erfolgreichen Generalsanierung
aller 192 Zimmer durch das ésterreichische Generalunternehmen
Voglauer hotel concept, dem Neubau des Veranstaltungsbereichs
sowie einer ganz neuen Fassade erstrahlt das Hotel Pitter im neuen
Glanz", zeigt sich Hotelier Georg Imlauer zu Recht stolz.

Einer fur alles - Planung,
Umsetzung und Betreuung

Bis zu 150 Jahre alt ist das Gebdude der urspriinglichen Bier-
halle, die 1866 erbaut wurde. Entsprechend groff war auch die
Herausforderung an die Profis von Voglauer hotel concept. Das
Voglauer Architektenteam schaffte es, Tradition und Moderne
des Hauses zu vereinen und zugleich eine urbane Wohlfithloase
zu schaffen. Besonders viel Wert wurde in den Zimmern auf
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nachhaltige Materialien und edle Stoffe gelegt. Die Inhaber des
Imlauer Hotel Pitter konnte Voglauer mit der eigenen Design-
und Architekturabteilung mehr als iiberzeugen. Gemeinsam setzte
man Designakzente, die sich auch nach Jahren noch bewihren
werden.

Mit Nachhaltigkeit in die Zukunft

Green Management, das verbindet die beiden erfolgreichen
dsterreichischen Unternehmen. Voglauer setzt auf umweltfreund-
liche Produktionsprozesse, Ressourcenschonung und Nach-
haltigkeit in allen Unternehmensbereichen: Auszeichnungen und
Qualititslabels beweisen, wie ernst es der Generalunternehmer
aus Abtenau im Salzburger Lammertal nimmt. Die Imlauer
Hotels & Restaurants leisten ebenfalls ein klares Bekenntnis
zum Schutz der Umwelt — alle Imlauer Betriebe haben sich zum
Osterreichischen Umweltzeichen zertifizieren lassen. Ein ganz
bewusst gesetzter Schritt der Familie, die auch zukiinftig in der
Mozartstadt federfithrend agieren will.

Das Imlauer Hotel Pitter liegt im Herzen der Stadt Salz-
burg und verfiigt insgesamt tiber 192 Zimmer und Suiten. Die



beliebtesten Schenswiirdigkeiten befinden sich nur wenige
Gehminuten entfernt — wie etwa das Schloss Mirabell, der
Mirabellgarten und Mozarts Wohn- und Geburtshaus. Die
Hoteliersfamilie Imlauer betreibt das legendire 4-Sterne-Superior-
Hotel erfolgreich seit 2007.

Voglauer hotel concept hat es sich immer schon als General-
unternchmer zum Ziel gesetzt, hochste Anspriiche der Auftrag-
geber an Planung, Umsetzung und Betreuung zu erfiillen. Ob
kleines, feines Landhotel oder Designhotel in urbaner Lage — mit
einem ebenso ansprechenden wie funktionellen Ambiente macht

man Giste zu Freunden, die gerne wiederkehren. Fiir die Planung

und Realisierung eines solchen Hauses wie dem Hotel Pitter
schopft Voglauer hotel concept aus einem reichen Pool an
Know-how, 80 Jahren Erfahrung und verlisslichen Partnern.
Als Experte fur die Realisierung von Hotelprojekten sind die
Planungsprofis aus Osterreich in allen dafiir relevanten Be-
reichen zu Hause — von moderner Business- bis zur Ferien-
hotellerie. Die erfolgreiche Realisierung eines Hotelprojektes
bedarf hochster Planungsstirke und Umsetzungskraft, nur so
kénnen Termine und Kosten eingehalten werden. Mit eigener
Design- und Architekturabteilung und einem Netzwerk an
kompetenten Handwerkern, Lieferanten und Dienstleistern ist
Voglauer hotel concept als Generalunternehmer der bevorzugte
Partner fiir unterschiedliche Gastro- und Hotelprojekte im In-

wie auch im Ausland.

Einer fir alles.
Nehmen Sie uns |

beim Wort.
VOGLAUER

HOTEL CONCEPT
Als Generalunternehmer

erfullen wir hdchste Anspriiche

an Planung, Realisierung und

Betreuung. Fir |lhren Erfolg!

@f@;l’;k St.Wolfgang [ Al

www.voglauer.com
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Wellnesshotel Reischlhof im Bayerischen Wald, Deutschland

Das osterreichische Unternehmen Symphonic entwickelt und realisiert individuelle

Einrichtungskonzepte fur Hotels.

Auf der Suche nach persénlichen Genussmomenten wihlen
Giste ein Hotel immer haufiger aufgrund der Einrichtung und
Ausstattung aus. Ein stimmungsvolles Ambiente und ein harmo-
nischer Einrichtungsstil bringen Wohlfithlcharakter und ent-
spannte Stunden. Von der Rezeption bis zum Hotelzimmer und
Restaurant sorgt Symphonic fiir hochsten Komfort in der Hotel-
ausstattung und verleiht jedem Raum eine ganz personliche Note.

Bereits beim Empfang muss ein einfacher Blick geniigen, um
einen positiven Eindruck beim Gast zu hinterlassen. Klare Formen,
verspielte Musterungen oder moderne Farbakzente sorgen fiir
ein erstes Stimmungsbild. Polstermébel von Symphonic sind
in verschiedenen Ausfihrungen mit oder ohne Riickenlehne
erhiltlich und lassen sich beliebig mit anderen Mobelstiicken,
Einrichtungsstilen und Anwendungsbereichen kombinieren. Die
aufwendig verarbeiteten Sitzbinke sind besonders langlebig und
gelten durch ihre individuelle Planung als wahre Platzwunder.
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Zum Tisch gestellt oder frei im Raum platziert, entfalten sie
ihre anzichende Wirkung und iiberzeugen als bequeme Sitzge-
legenheit. Ob entspanntes Zuriicklehnen im modernen Lounge-
Bereich oder ein After-Work-Drink in der exklusiven Hotelbar
— die Typenvielfalt der Mébel reicht von verschiedenen Stoft-
oder Lederausfithrungen sowie von strahlenden Farben bis zu ge-
deckten Ténen und von aufwendigen Musterungen bis schlichter
Eleganz.

Durch diese grofie Auswahl an Farben und Materialien
konnen die Riume jeweils individuell und passend zum Hotelstil
geplant werden. Mit einem klaren Design und ansprechenden
Formen lassen sich effektvolle Akzente setzen, die sich spielerisch
in ein Gesamtkonzept integrieren. Der renommierte Premium-
hersteller erfindet mit seinen innovativen und preisgekrénten
Konzepten die Objektausstattung immer wieder neu und kreiert
vielfaltige Gestaltungsmaoglichkeiten.
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Ratscher Landhaus im siidsteirischen Weinland, Osterreich

Vaya Salden, Osterreich

Symphonic komponiert und vertreibt
Mobel fir die zeitgemifle Hotel- und
Objekegestaltung. Die individuellen Kon-
zeptldsungen bieten pure Entspannung
und bestechen durch das perfekte In-
einandergreifen von Qualitit, Design und
raffinierter Funktionalitit. Ein zeitge-
mifles, gemiitliches Wohlfithl-Ambiente
zu schaffen, das Emotionen weckt, ist
dabei oberstes Ziel. Als Tochterfirma
des osterreichischen Polstermobelher-
stellers ADA, iiberzeugt das Unternehmen
mit innovativer Funktionsvielfalt und
der hochwertigen Verarbeitung feinster
Materialien.
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Bei Tosca hat sich JOKA besonders auf Sitzkomfort und Optik konzentriert. Eine klare Formensprache sowie
Elemente aus dem Designanspruch der 50er-Jahre werden zu einer unverkennbaren Modellserie kombiniert.

Mit Merwyn hat Sebastian'Herkner die von Wittmann gestellte Design-
aufgabe perfekt umgesetzt: hoher Sitzkomfort bei optischer Leichtigkeit.

Individualisierung
als Werteprinzip
ist fur Mobel

aus Osterreich

kein Problem.

Fotos: Osterreichische
Moébelindustrie/Hersteller




Ob Fitness, Urlaub, Auto oder Miisli
— der Wunsch nach individuellen, auf
die Personlichkeit zugeschnittenen Pro-
dukten und Konzepten durchzicht alle
Lebensbereiche. Der Megatrend Individu-
alisierung prigt die Gesellschaft und hat
vor allem Auswirkungen auf das Konsum-
verhalten: Sonderanfertigungen sind ge-
fragt und gewihren den Verbrauchern eine
schier grenzenlose Freiheit. Dabei steht
die Individualisierung klar dem ,blinden
Konsum® entgegen, denn die Auswahl der
mafigefertigten Produkte erfolgt ganz be-
wusst und fordert den Wert der Dinge
zutage. Der Anspruch an die Gestaltung
des personlichen Lifestyles wichst dadurch -~
zusehends und spielt besonders in der Ein-
richtung eine zunchmend wichtige Rolle.

* ¥ %

INTERIEUR & DESIGN H&)D

Softe Entspannung ist auch fiir einen erholsamen Schlaf wichtig. So sorgt das
Bettsystem ,,Grand Savoy” von ADA mit seinem innovativen und hochelastischen

Kunststofffederkern fiir hervorragenden Schlafkomfort.

Individualitat ist gefragt

Die Ridume, in denen wir uns iiberwiegend aufhalten, Freunde
treffen und unsere intime Privatsphire genieflen, sollen perfekt
zu uns passen. Formen, Farben, Materialien — hier wollen wir
keine Kompromisse machen. Das stellt Mébelhersteller vor grofie

Herausforderungen. ,Was wir derzeit erleben, ist eine regelrechte

RIVA von Conform ist eine Uberaus variantenreiche,
detailverliebte Waschplatzlosung mit den Features
eines Mafimobels, die sich mit praziser Linienfiihrung
an fast jede Raumsituation anpasst.

Emanzipation des Nutzers®, bringt Dr. Georg Emprechtinger,
Vorsitzender der Osterreichischen Mébelindustrie und Inhaber
des Naturholzmobelherstellers Team 7, diesen Gesellschaftstrend
auf den Punkt. ,Der Verbraucher bestimmt, was fir ihn gut
ist, und befreit sich zunchmend von Vorgaben.” Eine komplexe
Aufgabe, aber auch Chance fiir die mittelstindisch geprigte
Mabelindustrie in Osterreich.

Customizing im Trend

Ein weiterer wesentlicher Punke ist die prazise Planung von
Mébeln in Extra-Ausfithrung. Denn hochwertige Einrichtungs-
systeme, die nach personlichen Vorgaben gefertigt werden, sollen
schliefllich exakt passen und auch nach mehreren Jahren noch
gefallen. Dafiir gibt es inzwischen smarte Software, die nicht nur
detailliert ausrechnet, wie Winkel und Zentimeter verbaut werden
miissen, sondern dem Kiufer auch einen realistischen Eindruck
der Mébel und ihrer Raumwirkung visualisiert. Die Planungs-
dateien der Software werden anschlieflend direkt zum Hersteller
gesendet und dort automatisch als Auftrag erfasst. So erhilt er
alle fir die Fertigung relevanten Informationen und kann die
Produktion entsprechend koordinieren. ,,Customizing” lautet
das Zauberwort, mit dem die Hersteller auf den Wunsch nach
Unikaten und Einzelanfertigungen reagieren. Individualisierung
gehort zu den Markenzeichen der Osterreichischen Mébel-
industrie. Hier kann sie ihre Stirken voll ausspielen. Ob in Los-
grofle 1 oder in Serie mit zahlreichen Konfigurationsoptionen —
die vielfach mittelstindisch geprigten Unternechmen sind in
der Lage, sich rasch an die Marktbediirfnisse anzupassen und
dabei stets eine herausragende Produktqualitit zu gewiahrleisten.
Damit verbinden sie Individualisierung mit der Sehnsucht nach
bleibenden Werten, Authentizitit und nachhaltig gefertigten
Liebhaberstiicken. ]
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Foto: Warema Group

Interpretation fur den Sommer

Der Sommer ist da, und die Outdoor-Kollektionen tragen dazu bei, dass man diesen im
Garten, am Pool oder auf der Terrasse genief3en kann. Exklusive, innovative und
qualitativ hochwertige Produkte mit hohem Kreativitatsanspruch, die sich dank

der speziell fir Outdoor-Bereiche entwickelten Materialien und Stoffe sowohl fiir den
Einsatz in privaten als auch offentlichen Bereichen eignen, liegen im Trend.

Text: Daniela de Cillia. Fotos: Kartell, Petite Friture, Markilux, Warema Group/Intergastra

. M|t Ider'n:$§'f§_|?op schuf-Kartell das ‘l_e'r_'s'.te 'mc;d_y_lar"e' Sofa, dass schier: L.x'-n_t:.'_ndlii:.h erweiterbar ist.
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Die Markise Pergola von Markilux auf schlanken Saulen und mit
seitlichen Flihrungsschienen wirft mit bis zu 6 m Ausfall weit-
raumig Schatten und trotzt dabei Wind & Wetter bis Windstarke 6.

»Outdoor Living* ist immer ein aktuelles Thema fur die
Branche. In diesem Zusammenhang veranstaltet unter anderem
die Messe Stuttgart vom 15. bis 19. Februar 2020 zur Intergastra —
Leitmesse fiir Hotellerie und Gastronomie zum zweiten Mal die
Sonderschau Outdoor. Ambiente. Living. Namhafte Hersteller
der Sonnen- und Wetterschutzbranche prisentieren dabei ihre
vielfiltigen Outdoor-Losungen im Auflenbereich des Stuttgarter
Messegelindes. Ein Besuch in Stuttgart Anfang nichstes Jahr
lohnt sich daher sicher.

Pop ist das erste modulare Sofa von Kartell, das ,unendlich
erweiterbar” ist. Das industriell gefertigte und einfach zerlegbare
Pop bestcht aus jeweils identischen einsitzigen Modulen aus
transparentem Polycarbonat, die aneinandergereiht werden und
die starre Struktur des Sofas bilden: Riickenlehne, Sitzfliche (aus
Kunststofflatten) und Armlehnen. Pop ist ein ,industrielles
Polstermobel, bequem und unzerstdrbar, stofifest und extrem
strapazierfihig. Die groflen weichen Ginsefederkissen sind mit
verschiedenen Beziigen erhiltlich, jetzt auch in neuen Versionen
fiir drauflen, die in der Sonne weniger ausbleichen und generell
witterungsbestindiger sind. Die gestreiften Stoffe sind wasser- und
fettabweisend und Flecken lassen sich dadurch einfach entfernen.

Neben ansprechendem Design und technischer Raffinesse
punkten die Produkte von Markilux vor allem auch mit ihrer
Flexibilitit. Die Markisen von Markilux sind so einzigartig,
wie man es sich als Gastronom und Hotelier wiinscht. Aus iiber
45 Modellen, mehr als 250 zeitlosen Tuchdesigns und viel-
faltigen Ausstattungsmoglichkeiten kann der Auftraggeber genau
die Markise gestalten, die zu seinem Ambiente bestens passt. Mit
Beleuchtungsmodulen, Wirmestrahlern, smarter Steuerungs-
technik und anderen Zusatzfunktionen bereichert eine Markilux

das Leben im Freien — zu jeder Tageszeit.

OUTDOOR LIVING

Leichtigkeit und Eleganz verstromen Warema Sonnensegel, die
nahezu zu schweben scheinen. Sie verschatten, ohne begrenzend
zu wirken, und verleihen dem Ort eine Atmosphire der Ruhe
und Geborgenheit. Sonnensegel kénnen an der Hauswand oder
freistehend installiert werden und sind damit besonders flexibel
einsetzbar. Die Varianten reichen von starr bis beweglich, von
fest installiert bis zu variabel auf- und abbaubar. Farbe und Form
lassen sich ebenfalls ganz nach den individuellen Bediirfnissen

wihlen.

Week-End, eine neue Produktgruppe von Petit Friture, be-
steht aus verschiedenen Stiihlen, Sesseln, Hockern und Tischen,
deren horizontale und vertikale Streben grafische Highlights
setzen und ein Spiel aus Licht und Schatten kreieren. Das Er-
scheinungsbild der Sitzmébel prigt zudem die ovale Riicken-
lehne. Die Outdoorkollektion ist aus Aluminium und mit einem
Oberflichenfinish aus fein gekornter, matter Epoxidharzfarbe
gefertigt. Die Mobel sind in fiinf verschiedenen Farbtonen er-
hillich, fiir den Objektbereich stehen zwdlf zusitzliche Nuancen
zur Verfugung.

Der Sommer ist da — das richtig gewihlte Ambiente im
Gastgarten prisentiert sich so variantenreich wie schon lange

nicht mehr.

Das Erscheinungsbild der Sitzmdbel von Petit Friture pragt die ovale Riickenlehne. Die Outdoorkollektion
ist aus Aluminium und mit einem Oberflachenfinish aus fein gekornter, matter Epoxidharzfarbe gefertigt.

\ \

-
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Hotels der (nahen) Zukunft = Teil Il

Junge Innenarchitektinnen der New Design University in St. Polten gestalten

Designtrends fir Stadthotels.

Suffiziente Raumstrategien

In der vorliegenden Ausgabe folgt der Themenschwerpunke
Suffiziente Raumstrategien. Hierbei steht die Okonomisierung des
Gemeinschaftsraumes im Vordergrund. Erlebnisriume auf Kosten
des privaten Bereiches im Zimmer sind vorrangige Gestaltungs-
kriterien. Raumkonzepte fiir Hotels wurden hinterfragt bzw.
wird der Hotelgang als Ort des Verweilens im Sinne von Shared
Spaces neu definiert.

Statement Team 1 - Luxus Raumteiler

Das Konzept Luxus Raumteiler basiert auf dem Prinzip des
Teilens. Die Badezimmer werden aus den Zimmern extrahiert
und in der Mitte des Gangs zu drei — aus jeweils vier Badern be-
stchenden — Badeblécken zusammengefasst. Jedes Bad hat eine
andere Funktion, wie zum Beispiel die eines Dampfbades oder
eines Regenwaldbeckens. Der Gast kann sich jeden Tag ein anderes
Bad aussuchen. Unser Konzept erlaubt trotzdem eine effiziente
Raumnutzung, da wir ein Bad-Zimmerverhaltnis von 30:70 haben.

Bei einem Konzept wie diesem ist die Privatheit selbstver-
standlich ein relevantes Thema. Deshalb ist der Gang nach den
Bidern unser wichtigster Bestandteil. Die Badeblocke werden
in sich verschoben, was auch eine Verschiebung der Zimmer
selbst verlangt, was wiederum an der Fassade sichtbar wird und
das Auflere durch das Innere leben lisst. Somit entstehen innen
Ecken und Kanten, die dem Gang seine einzigartige Struktur
geben, die fiir mehr Privatheit sorgt.

Erlauterung Sternekategorie

Luxus Raumteiler entspricht dem Niveau einer 4- bis 5-Sterne-
Kategorie. Wir bieten durch unser aufergewShnliches Konzept
einen hohen Luxus, entsprechen allerdings nicht den Standard-
Luxuskomponenten. Da sich unsere Bider auf dem Gang be-
finden, geht automatisch jeder Stern verloren. Die Ausstattung
der Zimmer ist aber individuell anpassbar und kann somit auch
an eine andere Sterne-Kategorie adaptiert werden.

Entwurfsbeschreibung

Die Begegnungszone ,,Gang* wird in Hauptgang und Ein-
gangsbereich der Bider getrennt. In den zuletzt genannten gibt
es einen rauen, strukturierten Betonboden, wihrend im Haupt-
gang glatter Betonboden vorhanden ist. Auflerdem ist die Decke
abgehingt und das Licht indirekt, was das Gefiihl eines echten
Vorraums verstirken soll. Das Farbkonzept steht unter dem
Motto des starken Kontrastes der beiden Nicht-Farben Schwarz
und Weifl. Auch dieses zieht sich wieder von innen nach auflen.
Die Bider, inspiriert von der japanischen Badekultur, sind in
dunklen Materialien gehalten wie schwarzer Marmor und Beton.
Dieser Gestaltungsansatz lduft bis in den Vorraum der Zimmer
weiter, wo sich neben dem Eingangsbereich eine Toilette mit
Waschbecken befindet. Weiterer Teil des Farbkonzepts ist der
Kasten, der sich am Kopfende des Bettes befindet. Er ist in jedem
Zimmer mit einem anderen zur Natur Bezug herstellenden
Material wie schwarzem Leder oder Holz beschichtet. Der Rest
des Zimmers ist als Kontrast in Weif$ gehalten.

Team: Alena Lackner & Judith Griibl

Titel: Luxus Raumteiler

Sterne-Kategorie: nicht klassifiziert (4 Sterne)

Anzahl Standardzimmer klein: 12 pro Etage, grof: 4 pro Etage
Grofe Standardzimmer klein: 17,00 m?, grof3 25,00 m?
Anzahl B&der: 12 | GréBe Bader: 6,00 m?
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Statement Team 2 - Open Office Hotel

Konzipiert ist das Open Office Hotel als Businesshotel fiir
eine junge Generation. In den Geschossen werden bestimmte
Elemente aus den Zimmern in den Gangbereich verlegt — es ent-
steht ein ,,Shared Space®, der die soziale Interaktion der Giste
fordern und neue Nutzungsméglichkeiten schaffen soll. In Ein-
Person-Arbeitsplitzen, einem Co-Working Space, einem Meeting-
raum und diversen Lounge-Bereichen kann allein, in kleineren
oder groferen Gruppen gearbeitet und diskutiert werden. Durch
die gemeinsame Nutzung entsteht auflerdem eine nachhaltige
Raumokonomie — ungenutzte Flichen werden durch das Teilen
minimiert.

Erlauterung Sternekategorie

Der Entwurf versteht sich als konzeptionelles Experiment,
dessen Raumprogramm und Nutzungsschema aufierhalb der
klassischen Kategorisierung liegt. Riume und Ausstattung orien-
tieren sich an den speziellen Bediirfnissen einer genau definierten
Zielgruppe und nicht an den Standards der Sterne-Kategorien.
In vielen Hotels wird der Gangbereich in der Gestaltung ver-
nachlissigt — die Trennung zwischen Erschliefung und Zimmer
verliuft sehr strikt. Der Entwurf versucht diese Trennlinie neu
zu definieren und den Gang mit neuen Nutzungen in seiner
Funktionalitit zu erweitern.

Entwurfsbeschreibung

Die Gangstruktur ergibt sich durch das regelmifige Versetzen
der Zimmer. Dadurch entstehen Nischen im Raum, in denen die
ausgewihlten Sondernutzungen angeordnet werden. Um die Be-

HOTEL&DESIGN Nr.4 | AUGUST/SEPTEMBER 2019
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reiche voneinander abzugrenzen, aber trotzdem freundlich und

offen zu gestalten, hingen unterschiedlich hohe Holzlamellen
von der Decke. So kann bei den kleinen Ein-Personen-Arbeits-
plitzen eine private Atmosphire entstehen und bei den Lounge-
Bereichen eine offene Wohnstimmung geschaffen werden. Die
Ausstattung der Zimmer selbst reduziert sich auf das Notwen-
digste: Im 13,5 m> grofien Raum befinden sich zwei Einzelbetten.
Genug Stauraum fiir Kleider und Koffer befindet sich entweder
in Bettladen oder auf der Rohr-Kleiderstange mit Regal. Jedes
Zimmer ist mit Dusche und Toilette ausgestattet.

Farblich ist das Zimmer wie die Allgemeinzone in Schwarz-
Weif} gehalten: Der Sanitarbereich ist verflieft, im Schlafbereich
ist ein Teppichboden verlegt. Das Bett als einzig freistehendes
Mobel ist, wie die Lamellen am Gang, aus Holz. SchliefSlich formt
die Raumstruktur das Gebiude auch nach aufien und erzeugt
eine von innen heraus entwickelte Fassadcngeometric. Diese ist
wiederum mit Holzlamellen verkleidet und nimmt so auch in ihrer
Materialwahl Bezug auf den Innenraum.

Team: Nora Greif & Johannes Bauer
Titel: Open Office Hotel

Sternekategorie: nicht klassifiziert (4 Sterne)

Anzahl Standardzimmer: 14 pro Etage
Grofe Standardzimmer: 13,50 m?
Allgemeinbereiche: ca. 1/3 der Geschossflache

Nachste Folge:
GESTALTUNGSPRINZIP FORM & PROPORTION
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Hotel Management Cirple ‘

Hotel Controlling
f Regelireis

Arbeitsmarkt &

zufriedenheit Dienstleistung

e

Die derzeitige Situation der Hotellerie ist durch mafigebliche
Verinderungen gekennzeichnet. Vielfiltige Marktverinderungen,
Globalisierung, im Akkord erscheinende Technologieupdates,
Neugestaltungen der Rahmenbedingungen am Arbeitsmarkt so-
wie ein demografischer und gesellschaftlicher Wandel sind nur
einige der Herausforderungen. Auch wenn diese Verinderungen
bemerkenswerte Méglichkeiten mit sich bringen, sind sie vor
allem fiir Klein- und Mittelbetriebe schwer bewiltigbar.

In der Praxis bedeuten diese Verinderungen, dass Giste inno-
vative Inszenierungen, kulinarische Erlebnisse, modernes Design
und hohe Servicequalitit erwarten, wihrend touristische Mirkte
an die Grenzen des Wachstums stofSen. Die durchschnittliche
Aufenthaltsdauer und die Auslastung sinken, die Wettbewerbs-
intensitat verhirtet sich und der Preiskampf ist eréffnet. Die Folge
ist ein Gewinnriickgang, der steigenden Kosten unter anderem in
den Bereichen Energie, Provisionen und Mitarbeitern gegeniiber-
steht.

Auch die Anforderungen an Hotelmanager haben sich dem-
entsprechend mafigeblich verindert; Branchenwissen alleine reicht
nicht mehr. Die Fithrung eines Hotelunternehmens umfasst zahl-
reiche Aufgabenbereiche. Innerhalb dieser Bereiche miissen tagtig-
lich Entscheidungen getroffen werden, um mit Zuversicht in eine
erfolgreiche Zukunft zu steuern. Dazu bedarf es klarer, zeitge-
mifler Entscheidungen, die basierend auf den gesellschaftlichen,
okonomischen, politischen und technologischen Verinderungen
zu nachhaltigem Wachstum und geschiftlichem Erfolg fithren.

Um die Entscheidungsfindung zu unterstiitzen und Prozesse
erfolgreich anzustoflen und durchzufithren, bedarf es adiquater
Instrumente, die als Orientierung dienen. Der ,Hotel Management

Circle® beinhaltet eine Sammlung von praxisorientierten Themen,

Die 4 Haupt-
kompetenzfelder
des Hotel-
Managements

Basierend auf jahrelanger Erfahrung und
Branchenexpertise hat die Prodinger Be-
ratungsgruppe die wichtigsten Werkzeuge
und neuesten Erkenntnisse in der Hotel-
betriebsfihrung zusammengefasst. Der
daraus resultierende ,,Hotel Management
Circle” bildet vier entscheidende Dimen-
sionen fur unternehmerischen Erfolg ab.

die im Hotelmanagement von Bedeutung sind. Es ergeben sich
daraus die Bereiche ,,Planung & Steuerung®, ,,Strategic®, ,,Filhrung
& Leadership® und ,,Operatives Management*. Jedes der 4 Kom-
petenzfelder setzt sich aus unterschiedlichen Kernbereichen zu-

sammen, die es in einem Unternehmen zu bestreiten gilt.

Kompetenzfeld Strategie

Die richtigen inhaltlichen Schwerpunkte zu setzen und das
Hotel gut zu positionieren ist Aufgabe einer exzellenten Strategie,
die auf gutem Verstindnis des Wettbewerbsumfelds und des
eigenen Betriebes basiert. Mit dem Modell ,4 Steps to Profile®
kommt die strategische Umsetzung voll zur Entfaltung,

Kompetenzfeld Fiihrung & Leadership

In cinem Hotel bedarf es entschlossenem Leadership und
effizienter Entwicklung und Férderung von Mitarbeitern; also
jenen Menschen, die das Hotel mit Leben erfillen und die
Strategie umsetzen. Durch ein Mitarbeiterbeteiligungsmodell
wird die Motivation, auf einen Betriebserfolg hinzuarbeiten, fiir
Mitarbeiter attraktiver gemacht.

Kompetenzfeld Operatives Management

Die Gestaltung der tiglichen Ablaufe, Qualititsanspriiche
und ecin effizientes Beschwerdemanagement spiegeln sich im
operativen Management durch eine adiquate Organisationsform
mit entsprechenden Prozessen und Verhaltensregeln wider.

Kompetenzfeld Planung & Steuerung

Die Planung und Kontrolle von Erfolg wird mit den richtigen
Steuerungsinstrumenten verfolgt. Der anerkannte Verrechnungs-
und Steucrungsstandard ,STAHR® (Standard fiir Abrechnung
im Hotel und Restaurant) lenkt den Betrieb zusammen mit dem
Controlling Regelkreis zu positiven Ergebnissen.

Prodinger Tourismusberatung | Thomas Reisenzahn | www.prodinger-tourismusberatung.at
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Das Puradies Hotel & Chalets liegt in exklusiver Alleinlage auf einem Sonnenplateau
in Leogang. Wir waren vor Ort, um den Verwohnfaktor live zu erleben.

Text: Peter A. de Cillia, Fotos: Puradies

Umgeben von der idyllischen Pinzgauer Bergwelt lockt auf Im Jahr 2007 kam das Steinalmdorf hinzu, wo Urlauber seit-
500.000 m* Areal das pure Leben. Gastgeber sind die Briider und ~ her in den alpinen und nachhaltig biologisch gebauten Chalets
Eigentiimer Michael und Philipp Madreiter. Thre Eltern ver-  nichtigen konnen. 2016 wurde der Embachhof weiterentwickelt
mieteten bereits in den 1950er-Jahren als eine der ersten Familien  und durch einen Neubau erginzt. Zusammen mit dem Chalet-
der Region die Ferienzimmer des stattlichen Pinzgauer Bauernhofs ~ Dorfbildet er nun das heutige Puradies Hotel & Chalets.
Embachhof an Giiste.

“.'-:’—- e
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Chaletdérfer gibt es mittlerweile einige, und alle versprechen
Ruhe, Individualitit, verbunden mit hohen Qualititsanspriichen
fir ein ganz bestimmtes verwdhntes Gisteklientel. Die Kombi-
nation von cinerseits Hotelkomplex und andererseits unmittelbar
anschliefendem Chalet-Dorf wird sowohl bei Hoteliers als auch
bei Gisten anscheinend immer beliebter. Voraussetzung ist natiir-
lich viel Platz rundherum, also bewilligter Baugrund, und auch
die wirtschaftliche Kraft, dies umzusetzen. Beides scheint im

Puradies vorhanden zu sein.

Architektur und Design

Mit der architektonischen Gesamtgestaltung gelingt es den
beiden Eigentiimern, ein harmonisches Zusammenspiel von alpiner
Tradition, Natur und modernem Design zu schaffen. Natur-
materialien wie Holz und Stein, gepaart mit den Farben Griin und
Grau, lassen die Augen zur Ruhe kommen und laden sehr schnell
zum Abschalten ein. Die Naturverbundenheit zeigt sich in vielen
weiteren Details. So dominiert Holz schon an der Auflenfassade
die Architektur und zieht sich wie ein roter Faden durch Zimmer,
Suiten und Chalets. Das Design des Hotels sowie der neuen
Zimmer sind ganz bewusst schlicht und puristisch gehalten,
gleichzeitig ist die Inneneinrichtung sehr hochwertig und stylisch,
ohne dabei auf einen gekiinstelten alpinen Chic zu setzen.

"\
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Das optische Highlight

Ein echtes Design-Highlight ist die preisgekronte Bar & Lounge
,Freiraum®, die mit bodentiefen Glasfronten aufwartet. Tatsich-
lich war es nicht einfach, einen Schreiner zu finden, der sich dieses
Projekt zutraute. Doch die knapp 5.000 Arbeitsstunden haben sich
gelohnt: 16.000 kleine Wiirfel aus Eichenholz vereinen sich hier
zu einer dynamisch geschwungenen Sitzlandschaft mit Wendel-
treppe, die in die obere Etage fithrt. Dort befinden sich die Sport-
und Zigarrenlounge ,Bowlers Hat Bar® sowie eine Bibliothek.
Die meisten Giste verweilen aber an der Bar und geniefSen zum

Beispiel cinen der vielen Gins, die hier auf der Karte stchen.

Zimmer und Chalets

76 Hotelzimmer und Suiten und 14 alpine Chalets stehen
zur Verfiigung. Neben den Premium-Suiten bis hin zur eben-
falls im Neubau gelegenen 80 Quadratmeter groflen Spa-Suite
»Wolke 7“ gibt es noch zwei PURADIES-Suiten ,,Wolke 7. Sie
bieten den Gisten einen 35 Quadratmeter groflen Privat-Spa mit
finnischer Sauna, Partnerbadewanne, Spa Lounge und 20 Quadrat-
meter grofer Dachterrasse. Speziell diese Suiten sollen laut Eigen-
tiimer bei der Buchung vermehrt nachgefragt sein. Wer in den
nachhaltig biologisch gebauten Chalets iibernachtet, kann den
dazugehérigen Chaletservice nutzen und sich das Frithstiick ins
Hiuschen liefern lassen, selbst kochen oder die Hoteleinrichtungen

nutzen und im Restaurant speisen.

Restaurant ESS:ENZ

Seit Dezember 2018 lockt das neue ESS:ENZ sowohl Fine-
Dining-Liebhaber als auch Steak- und Sushi-Begeisterte in das
Designhotel. Das Restaurant befindet sich im Chalet Embachalm
und wurde in Zusammenarbeit mit den Designern von Moroso aus
Italien und Area aus New York im nordischen Stil umgestaltet.
20 Giste finden hier Platz und wihlen Freitag bis Sonntag aus
Fine-Dining-Meniis mit Pfiff und Mittwoch und Donnerstag
aus puren Steakvariationen, die im Beefer entstchen.

st i |
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Vom rauen Gebirge und von griinen Waildern inspiriert,
spiegelt das modern-alpine Interior Design des Haupt-Restaurants
des Hotels eine natiirliche Schonheit wider. Giste gehen hier
auf kulinarische Reise um die ganze Welt und genieflen sowohl

regionale als auch internationale Kiiche.

Im Badhaus sorgen Zirben-, Dampf-, Kriuter-, Bio- sowie
eine finnische Sauna, Infrarotkabine und ecine groffe Ruhe-
fliche mit atemberaubendem Blick auf die idyllische Bergland-
schaft fir Entspannung. An heiflen Sommertagen sorgt der

Bionaturteich fiir Abkithlung. Mit einer Gesamtwasserfliche von
400 Quadratmetern und einer Tiefe von bis zu drei Metern ist

der Schwimmteich fiir groffe und kleine Giste cin erfrischendes

Highlight.

ambiente
the show

Hier lisst es sich vortrefflich urlauben. Der Genussfaktor ist
extrem hoch, die gesamte Hotelmannschaft extrem motiviert.
Die Nebenkosten sind fair kalkuliert und der Natur wird hier

ein grof8er Stellenwert eingerdumt. O
"2 )2

Architektur

Design

Spa Gastlichkeit entfaltet sich im Raum.
Chancen erweitern sich unbegrenzt.

Kulinarik Mehr Platz fir HoReCa auf der weltweit
bedeutendsten Konsumgutermesse.

Service

Ab 2020 werden zusatzlich in Halle 6.0
die internationalen Neuheiten gezeigt,
innovative Gastronomiekonzepte
diskutiert und die Trends rund um

Hospitality gehandelt.
horeca I

Mehr Informationen unter
ambiente.messefrankfurt.com/horeca
Telefon 01/867 36 60 60
office@messe-frankfurt.at

)
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©Messe Frankfurt/Petra Welzel, Pietro Sutera

Der Magnet fur Uber 136.000 Einkaufer aus 167 Landern. Die Bihne fir rund
4.500 Aussteller aus 92 Nationen. Nicht nur deshalb ist diese Leitmesse immer

eine Reise wert.

Die Ambiente in Frankfurt ist jedes Jahr der gebiithrende
Rahmen fiir fur kiinftige Herausforderungen der Branche, aber
auch fiir Neuheiten, Innovationen und Trends. Die Leitmesse ist
der professionelle Ort, um vor Ort zu erleben, was demnichst
»in“ ist. Auf dem weltweit bedeutendsten Ereignis fiir Konsum-
giiter zeigt sich der Markt in seinem spektakulirsten Format.

5
5
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Die Ambiente spricht ein internationales und entscheidungs-
kompetentes Fachpublikum an. In Angebot und Nachfrage spiegelt
sich die Vielseitigkeit der Messe wider. Special-Interest-Themen
gewinnen dabei jedes Jahr zunchmend an Bedeutung. Die Messe
ist der wichtige Treffpunkt fir HoReCa, Contract Business sowie
fiir nachhaltige Konsumgiiter. Hier informieren sich Fachbesucher
auf dem schnellsten Weg iiber potenzielle Projektpartner.

Entscheider aus der ganzen Welt kommen gezielt zu Dining,
um Vorhaben wie die Ausstattung eines Restaurants, eine gastro-
nomische Projektidee oder ein Hotel zu planen. Dabei wichst
zum Beispiel das okologische Bewusstsein weltweit — eine ange-
sagte Bewegung, die die Ambiente unter anderem seit Jahren auf-
greift. Dieses vorausschauende Engagement macht die Messe zur
einflussreichen Prisentationsbiihne fiir Unternehmen, die Waren
aus nachhaltiger und fairer Herstellung anbieten, und zu einem
bevorzugten Orderplatz fiir all diejenigen, die diese Philosophie
teilen wollen.

Die Ambiente findet vom 7. bis 11. 2. 2020 in Frankfurt statt.



Ein
Statement
setzen g

Design ist Orientierung. Design ist Differenzierung. Die
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noderne

von STEININGER stellen einen hohen Qualitatsanspruch, heben sich deutlich ab

und setzen Mafistabe, die bewegen. Die fur Profis entworfenen Kiichen sind zudefn

dabei hochfunktional.

Die Kiiche ist Kommunikationselement Nummer eins. Hier
wird geredet, gelacht, gefeiert, diskutiert und natiirlich auch ge-
kocht. Da braucht der Mensch Raum fiir Aktion und Emotion.
Der Steininger-Stil bringt mit seiner puristischen Eleganz die not-
wendige Ruhe in den Raum. Jede Luxus-Designer-Kiiche ist ein
Unikat. Die ausgefallenen Kiichenobjekte sind Einzelstiicke, die
in Handarbeit auf jeden Kunden abgestimmt werden, ausgestattet
mit hochstem Komfort und individuellen Annehmlichkeiten.

Wie in Schwebe

Dies sicht man zum Beispiel bei FOLD. Ein ikonenhafter
Kiichenblock aus Messing, der formlich zu schweben scheint und
mit dem GERMAN INNOVATION AWARD 2019 primiert
wurde. Ein in sich ruhender geometrischer Kérper, der seine Kraft
zuriicknimmt, aber nicht seine Prisenz. Puristische Intensitit
gepaart mit vollkommener Funktionalitit. Die Formensprache
erinnert an die Kunst des Papierfaltens. Mit der Messing-Kiiche
FOLD ist es Martin Steininger gelungen, die archaische Kraft
des Metalls zu zihmen. Er lisst es in seiner Vehemenz zuriick-
treten, um der puristischen Eleganz die Bithne zu tiberlassen. Eine

speziell ausgewihlte, computerbasierte Fertigungstechnik formt
die Metallwerkstoffe millimetergenau zu einem faszinierenden
Kiichenobjekt. Die prizise vorbereiteten Legierungen werden in
Handarbeit vollendet.

Ein Monolith fir den Genuss

Der ROCK Kiichenblock inszeniert sich monolithisch und
wuchtig als Insellssung. Aber auch ungewdhnlich als Stand-Alone-
Kiichenl8sung in vier Objektblécken. Das Design der Naturstein-
Kiiche ist eine Hommage an den Meister des Minimalismus —
Donald Judd. In ihrer radikalsten Form stehen die vier Kiichen-
kuben, in Anlehnung an das Kunstwerk ,Minimal Myth“ von
Judd, mit einem Abstand von jeweils einigen Zentimetern neben-
einander und inszenieren sich als formstarke Installation im
Raum. Jede Kiiche ist ein Unikat. Das Innenleben der Einzel-
stiicke wird individuell und in Handarbeit auf jeden Kunden
abgestimmt. Basierend auf dem magnetischen Filzinlay mit
Doppelhandnaht werden die Ladenelemente mit magnetischen
Leisten unterteilt und mit verschiedensten Funktionsmodulen

ausgestattct.
www. steininger-designers.at
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Be your own Barista

Der Genuss authentischer Kaffeespezialitaten wird

immer beliebter. Mit der ,De’Longhi La Specialista”

kann ab sofort jeder hochwertigen Genuss nach

Barista-Art schaffen. Speziell fur den Hotel-Suiten-

und Chaletbereich oder in Biros eine zusatzliche

genussvolle Aufwertung.

Um das ultimative Barista-Erlebnis
ermdglichen zu kénnen, orientiert sich
der neue Siebtriger im Design und seiner
Handhabung an den klassisch italienischen
Espressomaschinen. Das hochwertige Edel-
stahlgehduse mit der integrierten Mano-
meteranzeige wirkt nicht nur optisch wie
das Werkzeug eines echten Kaffeeprofis.
Die klassischen Handbewegungen wurden
beibehalten und gleichzeitig so verein-
facht, dass jeder Hobby-Barista ein hoch-
qualitatives Endprodukt hervorbringen
kann. Unterstiitzung findet er dabei in
den einzigartigen Technologien wie der
Smart Tamping Station und dem Active
Temperature Control System, die ihm bei
der Kombination aus richtigem Mahl-
grad, dem gleichmifligen Verteilen des
Kaffeepulvers und dem Einstellen des

Brithdrucks assistieren.

Sensor Grinding

Der grundlegendste Schritt fiir den
Barista ist die Einstellung des Mahlgrads.
Externe Faktoren wie Luftfeuchtigkeit
oder Temperaturverinderungen kénnen
den Mabhleffekt der Bohnen beeinflussen.
Wihrend der Barista den Mahlgrad des-
halb mehrmals tiglich kontrollieren und
anpassen muss, Sorgt die einzigartige
Sensor Grinding Technologie fiir die opti-
male Menge. Zwei automatische Sensoren
bewirken, dass kein Leerlauf entsteht,
und kénnen die Dosierung fiir jeden
Mahlvorgang auf die jeweils verwendete
Bohne anpassen. Der gemahlene Kaffee
bildet die Grundlage fiir den zweiten
Schritt der Zubereitung: das Tampen.
Obwohl dieser Vorgang scheinbar nur
eine winzige Handbewegung involviert,

ist er mafigebend fiir das perfekte End-
ergebnis. Dank der ,,La Specialista® ist kein
kompliziertes Hantieren mit dem Kaffee-
pulver notwendig. Die Bohnen werden
direkt in den Siebtriger gemahlen, und
ein kurzes Ziehen am Hebel der Smart
Tamping Station bereitet das Pulver mit
dem voreingestellten Anpressdruck fiir den
Brithvorgang vor. Das Active Temperature
Control System hilt die Brithtemperatur
zwischen 88 °C und 92°C, wihrend die
leistungsstarke 19-Bar-Pumpe fiir den per-
fekten Brithdruck von 9 Bar sorgt. Uber
zwei Einstellungen auf der Dampflanze

FOOD & DESIGN H&)D

kann zwischen heifler Milch und Cap-
puccino gewihlt werden. Alle wichtigen
Komponenten lassen sich im Anschluss —
wie fir De’Longhi-Gerite und ihren
héchsten Qualititsanspruch ablich - ganz
einfach reinigen. Dem Barista-Erlebnis
steht somit nichts mehr im Wege.

www.delonghi.at
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Flexibilitat in der Oberklasse

Individueller Genuss und freie Kaffeewahl: Hier einige exemplarische Griinde, warum

es bei der Entscheidung fir eine Kaffeemaschine ein Vollautomat von JURA sein sollte.

Mit einem Kaffeespezialititen-Vollautomaten von JURA wihlt

man aus der unerschopflichen Vielfalt frischer Bohnenkaffees,
ganz nach persénlichem Geschmack. Die Maschinen sind darauf
ausgelegt, aus jedem Kaffee und Réstgrad das Optimum heraus-

zuholen.

Die Vollautomaten von JURA kénnen anlass- und kunden-
spezifisch individuell programmiert werden. Ob in Shops, Biiros,
Friithstiickspensionen oder im Catering- und Seminarbereich:
Abhingig von der Produktlinie ldsst sich das Angebot an Kaffee-
spezialititen individuell an das Einsatzgebiet anpassen. Intuitive
Programmier- und Sperrfunktionen sorgen dafiir. Dank einer
breiten Palette von Zubehorartikeln wie Tassenwirmer, Milch-
kiihler, Kaffeesatzabwurf-Set, Restwasserablauf-Set und Schnitt-
stelle fiir Abrechnungssysteme sowie einem attraktiven Mébel-
sortiment findet sich fiir jedes Einsatzgebiet eine optimale Kaffee-
Gesamtlosung.
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Die Vollautomaten der Schweizer Profis sind ab Werk auf
Kaffeegenuss eingestellt. Die tigliche Pflege des Vollautomaten
und die Hygiene im Umgang mit Milch, Kaffee und Wasser sind
entscheidend fur ein konstant perfektes Kaffeeresultat in der
Tasse. Integrierte Spil- und Reinigungsprogramme sorgen fiir
tadellose Hygiene auf Knopfdruck. Der massive Kombiauslauf
lasst sich mit wenigen Handgriffen zerlegen. Zudem sind die
darin frontal angeordneten Milchausliufe bequem zuginglich und
konnen bei Bedarf ganz einfach ersetzt werden.



In der GIGA X3¢/X3 vereinen sich
die modernsten JURA-Technologien auf
kleinem Raum. Das macht sie zum pro-
fessionellen Vollautomaten der neuesten
Generation. Ein komplett neues Innen-
leben macht die Maschine noch robuster,
effizienter, intelligenter und noch leichter
servicierbar. Der Kombiauslauf ist komplett auf
die Bediirfnisse und Anforderungen im Professional-
Bereich ausgerichtet. Die geschirrspiilertaugliche Rest-
wasserschale lisst sich mit nur einer Hand entnehmen, leeren
und wieder ecinsetzen. Dabei verhindert der optimal gelegte
Schwerpunke ein Uberschwappen. Und zusitzlich erlaubt das
Touch-Display eine intuitive, simple Bedienung,

Mit der GIGA X3c/X3 beweist der Kaffeemaschinenhersteller
eindriicklich Schweizer Innovationskraft und Professionalitit
bis ins kleinste Detail. Uberall, wo Kapazititen bis zu 150 Tassen
an der Tagesordnung sind, iiberzeugt die Profi-Maschine mit
Qualitat, Funktionalitit und Zuverlissigkeit. Ob mobil und
flexibel mit groffem Wassertank (GIGA X3) oder als Festwasser-
16sung (GIGA X3c) spielt er seine Stirken iiberall dort aus, wo
Héchstleistungen zéhlen.

Die GIGA X3¢/X3 hat’s in sich: Das Hochleistungs-Keramik-
scheibenmahlwerk liefert zuverlissig tiber Jahre eine prizise, kon-
stant gleichmaflige Mahlung. Dafiir sorgt eine Top-Innovation:
A.G.A° (Automatic Grinder Adjustment) - die elektronisch
gesteuerte, automatische Nachjustierung. Der Puls-Extraktions-
prozess (P.E.P.) optimiert die Extraktionszeit fiir kurze Spezia-
lititen, und CLARIS Pro Smart in Kombination mit dem
Intelligent Water System (L.W.S.%) liefert perfekte Wasserqualitit
fir puren Geschmack. Die Maschine verfiigt tiber einen durch-
dacht konstruierten hohenverstellbaren Kombiauslauf, der mit
Milch und Milchschaum verfeinerte Trendspezialititen dank
Feinschaum-Technologie in Vollendung gelingen lisst. Der
Aufwand fiir Nachfiillarbeiten beschrinke sich dank des grofSen
Bohnenbehilters mit 1 kg Fassungsvermégen und Aromaschutz-
deckel auf ein Minimum. Gesteigerte Leistung bei gleichzeitiger
Qualititsoptimierung — das ist die GIGA X3¢/X3. Die Bedienung
iiber das prignante, 4,3" grofle, hochauflésende Touchscreen-
Farbdisplay prisentiert sich vollkommen intuitiv. Klar ver-
standliche, moderne Grafiken fithren selbst ungeiibte Benutzer.
Als einzelner Vollautomat genauso wie mit passenden Peripherie-
geriten wie Tassenwirmern, Abrechnungssystemen etc. erweitert
— auf Basis der GIGA X3¢/X3 lisst sich fiir jedes Einsatzgebiet
die ideale Kaffee-Komplettldsung konfigurieren. Bei Bedarf wichst
sie auch bequem mit steigenden Anforderungen mit.

FOOD & DESIGN

Die GIGA X3c/X3 fir
individuellen Genuss und
freie Kaffeewahl.
Einsatzgebiete:
Etagenldsung, Seminar-/
Tagungsbereich,
Frihstiicksraum,
Catering, Coffee to go.

Die Vorzige
auf einen Blick

4.3" Touchscreen-Farbdisplay
Einfachste Bedienung, Pflege und Individualisierung
dank visueller Bedienerfiihrung.

Prazisions-Keramikscheibenmahlwerk mit Automatic
Grinder Adjustment (A.G.A.®)

Uber Jahre konstant prézise Mahlresultate dank
automatischer Nachjustierung.

Speed-Funktion dank zusatzlichem HeiBwasser-Bypass
Perfekte, aromatische, hervorragend bekdmmliche
Lungos in Rekordzeit.

2 Thermoblocke und 2 Pumpen
Perfekter Caffe Latte durch paralleles EinflieBen von
Kaffee und Milch.

32 verschiedene Spezialitaten programmierbar
Spezialitatenvielfalt auf Knopfdruck, Genuss ganz nach
individuellem Geschmack.

Automatische Milchsystemreinigung
Sauberkeit und TUV-gepriifte Hygiene auf Knopfdruck.

Sound Design
Maximale Performanz bei minimaler Gerauschimmission.

Puls-Extraktionsprozess (P.E.P.®)
Auch kurze Spezialitaten in Kaffeebar-Qualitat dank
optimierter Extraktionszeit.
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Weitere Produktlnformatlonen o}
finden Sie unter wwW

! } ’I'l‘

*l't |"|1|,r ~ -
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Gl' b i{st off

Der ursplhmghch aus Indlen stammende Pfefterstrauch fand
durch den Gewiirzhandel enorme Verbreitung. Pfeffer wurde
schon vor tiber 1.000 Jahren in vielen Regionen der Welt an-

gebaut und konnte sich, durch unterschiedliche Klima- und:
der Bodenbedingungen, ausgesprochen variantenreich, mit sehr '

differenzierten Geschmacksbildern entwickeln. Fiir einen Koch
ein Gliicksfall, denn auf der Suche nach eléganter fruchtiger
Schirfe, sind die Pfefferfriichte ein wahrer Schatz an Vielfalt.

Exquisite Pfeffer-Cuvée -
auf die Mischung kommt es an

Den entlegensten Gebieten~dieser Welt entstammen die
Zutaten dieser scharfen Verlockung. Die harmonisch abge-
stimmte Trilogie aus tasmanischem Bergpfeffer, indonesischem
Kubebenpfeffer und schwarzem Pfeffer verstromt die Lust auf
kulinarische Abenteuer. Die majestitischen und exotischen
Pfeffervariationen vereinen sich in der Exquisite Pfeffer-Cuvée.

zu einem Feuerwerk an aromatischen Nuancen: Die fruchtig-

gl
)

f,f"e I Pfe

wiirzigen Geschmackskomponenten verfithren ebenso zum .

Triumen wie der reine Duft nach Nelken und Zedernholz: Die

R W

Wenn vollreife siifle Mardlen auf Kaffee und erlesenen Pfeffer

Manchmal kommt alles zusammen

treffen, kann nur etwas ST Totbates herauskommen Ein Dessert,*

das die geschmacklich koptrasuerc_nden Zutaten auf eine vor- '

Exquisite Pfeffer-Cuvée ecignet sich fiir exotische Wild", und =

Wildgefliigelgerichte sowie Desserts. Sie kann auch hervorragend

als ein wiirziges Extra auf der Crema eines Kaffees verwendet
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wie zahlreic

www.wiberg.eu oder auf dem WIBERG YouTub

nehme Art und Weise“miteinander verbindegsist die ,Melange

.. . R o 3 . . .
vom Gewiirzespresso“s Lassen Sie “sich iberraschen, welche

exquisiten Geschmackshargfj()}l_ien auf dem Gaumen entstehen.
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,,Melange" vom Gewlirz Espresso

mit ,,

rihren. Mascarpone zugeben und glatt
rihren. Zum Schluss die geschlagene

brutti ma buoni,

Sahne unterheben und kalt stellen.

,brutti ma buoni”

50 g Mandeln | gerieben
50 g Mandelkerne | gerdstet, grob, gehackt

2 Eiweil3

125 g Brauner Zucker | fein

12 g Kakaopulver
Mascarpone-Creme
80 g Eigelb
50 g Zucker
4 EL Tia Maria Likor
2 Blatt Gelatine
250 g Mascarpone
330 ml Sahne | geschlagen
8 Stk. WIBERG Vanille Tahiti Schoten

Zubereitung: Eigelb mit Zucker, Tia-
Maria-Likor und dem Mark der Vanille
Tahiti iber Dampf aufschlagen (75 °C).
Anschlieflend kalt schlagen. Die Gelatine
auflosen und rasch unter die Masse

WIBERG Orangia Su

J

1 Prise Instantkaffee
60 g HaselnUsse | gerdstet, grob, gehackt
WIBERG Vanillezucker Gourmet

n

Zubereitung: Alle Zutaten bis auf die
gehackten Haselnilisse vermengen. Im
Wasserbad bei mittlerer Temperatur
unter standigem Rihren erwarmen.
Anschliefend die Massen kalt riithren und
die Haselniisse untermengen. Mit dem

Mokkaloffel auf ein mit Backpapier
ausgelegtes Blech geben und im Rohr bei
160 °C ca. 25 Minuten backen.

-'_- 1

Mascarpone-Creme und eingelegten Wachauer Marillen

Gewiirz-Espresso

150 ml Espresso

75 ml Milch

75 ml Sahne

100 g Haselnuss-Nougat
WIBERG Pfeffer-Cuvée
WIBERG Sternanis ganz

2 g WIBERG Aspik klar Gelatine
geschmacksneutral

Zubereitung: Espresso einige Stunden mit
der Pfeffer-Cuvée, Kardamom, Ingwer
und Sternanis ziehen lassen, abseihen,
erwarmen und die eingeweichte Gelatine
darin auflésen. Milch und Sahne leicht er-
warmen und mit dem erwarmten Nougat
glatt rihren. Espresso mit der Nougat-
mischung verrihren, in eine kleine iSi-
Flasche fiillen und mit einer Gaspatrone
aufschaumen. Die Flasche mit der Spitze
nach unten im Kiihlschrank kalt stellen.

Garnitur:
Wachauer Marille | eingelegt Milchschaum
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FOOD & DESIGN H&)D

Sufies macht glucklich ...

Konditor-Qualitat

In der Konditorei in Petzenkirchen fertigt Haubis tagtiglich
eine Vielzahl unterschiedlicher Plunder, Torten, Schnitten und
Kuchen. Um dabei beste Qualitit und hochstes Patisserie-Niveau
zu garantieren, werden viele Arbeitsschritte ganz bewusst von
Hand erledigt. Neben den Klassikern wie zum Beispiel Nuss-
torte, Esterhazy- oder Kardinalschnitte ist etwa auch das neue
»Erdbeer Ribisel Tascher]” ein perfekter Begleiter zum Kaffee —
ob nachmittags oder zum Friihstiick. Bestechend aus hauchzartem
Plunderteig und feiner Fruchtfiillung iiberzeugt die Neukreation

mit siif3-siuerlichem Geschmack.

Schnitten-Duo

Mit einem neuen Schnitten-Duo, bestehend aus ,Linzer-
schnitte” & ,,Schoko-Kirsch-Schnitte®, richtet sich Resch & Frisch
speziell an Giste, die von Zoliakie oder Laktoseintoleranz betroffen
sind und auch aufler Haus auf cine allergenfreie Ernahrung achten.
Ganz ohne Gluten und Laktose steht die ,Linzerschnitte“ dem
Original geschmacklich in nichts nach, und auch die ,Schoko-
Kirsch-Schnitte” tiberzeugt durch besten Schokoladegeschmack.
Wie die anderen Glutenfrei-Produkte von Resch & Frisch sind
die beiden Konditor-Schnitten einzeln in einer backfihigen Folie
verpackt und in wenigen Minuten fertig zubereitet.

HOTEL&DESIGN Nr.4 | AUGUST/SEPTEMBER 2019

Prall gefullt

Nuss, Nougat und Krokant: Diese klassischen Zutaten ver-
packt Aryzta Food Solutions Austria in zwei verkaufsfertig
angebotene siiffe Snacks der Marke Hiestand. Wihrend der
»Haselnuss-Krokant Plunder mit Nougatcreme und Krokant
gefiillt und auf der karamellisierten Oberfliche mit gehobelten
Haselniissen sowie Schokoblittchen dekoriert ist, besteht die
»Nussschnecke aus Hefeteig und einer Haselnussmischung im
Inneren. Sie ist zudem mit Fondant dekoriert und aprikotiert
und iiberrascht mit einer ungewdhnlichen Schmetterlingsform,
dhnlich einem Franzbrétchen.

Veganer Genuss

Vandemoortele prisentiert einen neuen veganen ,Bananen-
kuchen® fiir anspruchsvolle Dessert-Liebhaber. Lockerer Riihr-
teig mit Bananenpiiree und Pekanniissen verschmilzt dabei har-
monisch mit einer leichten Glasur mit Pistazien und natiirlichem
Bananengeschmack. Der saftige, 1,2 kg schwere Kuchen ist bereits
fertig gebacken, in 12 Stiicke vorgeschnitten und nach dem Auf-
tauen im Kiihlschrank (ca. 9 Stunden) sofort servierfertig. 1
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Genusse

Osterreich ist durchaus offen fiir
neue Kaffeeinnovationen. Als
Trend gleich vorweg: Auch heuer
wird Kaffee gern kalt genossen -
als Erfrischungsgetrank oder
als Cocktail.

Die Zubereitungsarten und der genussvolle Zu-
gang hinter dem Kaffeekonsum éndern sich laufend.
Zwar wird der Kaffee nach wie vor gern als Heifs-
getrink genossen, Experimentelle kommen aber mit
kalten Kaffee-Erfrischungen und kreativen Kaffee-
Cocktails immer mehr auf ihre Kosten. Die Zeiten
fir die gute alte ,Melange®, den ,Kleinen Braunen®
oder den ,Espresso” sind natiirlich nicht vorbei, aber
es wird immer mehr rund um das Thema , Kaffee®

experimentiert.

Ziemlich trendy

Ein Trend, der sich in den USA und in Skandi-
navien schon durchgesetzt hat, findet auch seinen
Weg nach Osterreich. Es handelt sich dabei um kalte
Limonade aus Nitro Cold Brew, Zitronensirup, Tonic
Water und Eiswiirfeln. Der Kaffee kann aber auch
einfach mit Soda und Zitronensaft serviert werden.

Superfoods wie Vital-Pilze, Maca, Kurkuma und
Lucuma bringen den Kaffee ebenfalls aufs nichste
Level. Diese Power-Pulver sollen die Stimmung heben
und die Ausdauer steigern und haben angeblich sogar
Anti-Aging-Effekte in sich. Einfach im Morgenkaffee
verrithren — und fertig ist die vermeintliche Energie-
bombe.

Fiir all diejenigen, die Kaffee gerne schwarz trinken
— mit Goth Latte kann man da noch was draufsetzen.
Aktivkohle verleiht der Kaffeespezialitit eine pech-
schwarze Farbe. Auflerdem bindet Kohlenstoff Gift-
stoffe und Bakterien. Mit einem Wort — Detox zum
Wachwerden. Was sich gewohnungsbediirftig anhort,
ist in Vietnam schon lange ein Klassiker. Hier wird
Kaffee mit einem Topping aus rohem Eigelb und
gezuckerter Kondensmilch serviert. Die cremige
Kombination erinnert ein wenig an Tiramisu und ist
vor allem etwas fiir die ganz Siflen. Inzwischen gibt
es Egg Coffee auch auflerhalb Asiens. Zum Beispiel als
Signature-Drink des weltbekannten New Yorker
Cafés Round K.

Also, die Ansage: ,Herr Ober, bitte einen Kaffee!”
wirkt ziemlich retro — oder?




FOOD & DESIGN

Seit 2017 ist Julius Meinl mit ,,Cold Brew® auf dem Markt. Der kalt gebriihte
Kaffee wurde in der heimischen Gastronomie sehr gut angenommen — ob pur oder als
Cocktail genossen, Cold Brew ist bei Kaffee-Afficionados eines der Top-Getrinke des
Sommers. Nun geht Julius Meinl einen Schritt weiter und testet aktuell den neuesten
Megatrend aus den USA: ,Nitro Coffec”. Basierend auf Cold Brew, ist die Herstellung
inspiriert durch das Stickstoff-Bierzapf-Prinzip, das von Guinness in Irland bekannt
ist. Durch das Zapfen mit Stickstoff (Nitrogen) erhilt der Kaffee einen siifllichen
Geschmack und einen besonders cremigen und haltbaren Schaum. ,,Zur Zeit sind wir
noch in der Testphase, erklirt Renata Petovska, Geschiftsfiihrerin Julius Meinl Austria.
»Wie bei allen unseren Innovationen setzen wir diese zuerst auf unseren eigenen Events
ein. Erst nach dieser Bewihrungsprobe erfolgt der Einsatz bei unseren ,Early Adopter'-
Kunden.”

©KatharinaSchiffl

Dank der innovativen, optional verfiigbaren ,Hot & Cold“-Technologie fiir die
Schaerer Coffee Soul kénnen Gastronomen und Hoteliers jetzt kalte Kaffeckreationen
erstmals vollautomatisch auf Barista-Niveau zubereiten. Unter dem Credo ,heif8 gebritht
— gekiihle serviert” wird die frisch gemahlene Bohne zunichst konventionell gebriiht
und der Kaffee, wihrend er in das Glas oder die Tasse flief3t, auf 30 bis 35 °C runter-
gekithlt. Dazu liefert das patentierte Milchsystem ,,Best Foam® kalte Milch sowie Milch-

schaum in vier verschiedenen Konsistenzen.

Groff im Kommen sind derzeit auch
Cocktails & Mixgetrinke auf Kaffee-Basis,
wie Jiirgen Steindl, Bereichsleiter fiir Java
Kaffee bei Transgourmet, beobachtet: , Wurde frither einfach Sirup zum Kaffee gegeben,
ist heute vielmehr Finesse bei Kaffee-Kreationen gefragt. Derzeit ist Kaffee mit Tonic
oder Gin sehr beliebt. Latte Art wiederum hat den ,Sprung’ von Facebook und Instagram

in die heimische Gastronomie geschafft. Transgourmet steht seinen Kunden deshalb
nicht nur mit Schulungen zur Vermittlung von Fachwissen rund um das Thema Kaffee

zur Verfligung, sondern liefert auch wertvolle Anregungen und Rezept-Tipps.

Unter dem Motto ,Upgrade Your

Energy“ hat J. Hornig ein neuartiges Cold
Brew-Erfrischungsgetrink mit prickelndem
Orangengeschmack kreiert. Der Name:
»Cold Brew Sparkling Orange“. Der
Drink bildet eine gelungene Symbiose
aus Kaffee und fruchtiger Limonade und
liefert mit dem Koffeingehalt von zwei
Espressi pro Dose auch eine ordentliche
Portion Energie. Die Basis fir ,Cold
Brew Sparkling Orange“ bildet J. Hornig-
Kaffee aus ausgewihlten Arabica-Bohnen,

der zehn Stunden lang kalt gebritht wird.
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Aufessen statt wegwerfen

Der nachhaltige Trinkhalm zum Anbeif3en.

In Europa werden taglich 100 Mio. Trinkhalme verbraucht,
das sind hochgerechnet 36 Mrd. im Jahr. In Osterreich wird der
jahrliche Verbrauch zwischen 600 Mio. und 2 Mrd. eingeschitzt.
Um das weltweite Plastikproblem in den Griff zu bekommen,
werden in Zukunft neben Papier- und Glasprodukten vor allem
auch essbare Strohhalme als Alternative eine grofle Rolle spielen —

Ginspirationen

wie der ,Superhalm® der deutschen Firma Wisefood. Der ,,Super-
halm* ist ein Lebensmittelprodukt aus natiirlichen Rohstoffen wie
Hartweizengries und Apfelfasern, zusitzlich verleiht Apfeltrester
dem Produkt die dunkelbraune Farbe. Der Trinkhalm ist zu 100 %
vegan, laktosefrei und bleibt 60 Min. stabil in jedem Getrink. Ist
der Drink leer, kann der Strohhalm einfach aufgegessen werden.

VS S SIS IS IS IS IS IS IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII IS I

Diageo lud kirzlich gemeinsam mit Kooperationspartner Schweppes zu einem

exklusiven Tanqueray-Gin-Tasting ins Wiener Allianz Stadion.

Die Cocktailterrasse auf dem Dach des Rapid-Stadions bot —
in den Farben Griin und Weiff — den perfekten Rahmen fiir das
Tasting. Nicht nur der Wiener Rekordmeister, auch der englische
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Premium-Gin ,, Tanqueray” und das ,,Schweppes Indian Tonic
Water“ konnen auf eine lange Tradition und erfolgreiche Ge-
schichte zurtickblicken, die jeweils bis ins 19. Jh. zurtickreicht.

Verkostet wurden neben dem klassischen ,,Tanqueray London
Dry Gin“ sowie dem in kleinen Chargen hergestellten ,, Tanqueray
N° Ten“ auch der exotische ,,Tanqueray Rangpur® mit intensiver
Zitrusnote und der ,, Tanqueray Flor de Sevilla“. Der Geschmack
dieses besonderen Gins ist gepragt von Sevilla-Bitterorangen und
Orangenbliiten, die ihm ein angenehmes Fruchtaroma und eine
leichte Siifde verleihen.

Als Begleiter fiir das perfekte Gin Tonic empfiehlt Diageo die
neuen ,,Schweppes Premium Mixer” mit ausgewahlten Essenzen
und feinperliger Kohlensiure. Von fithrenden Mixologen ent-
wickelt, unterstreichen sie den individuellen Charakter der ver-
schiedenen Gins, ohne die Aromen der jeweiligen Botanicals zu
tiberdecken. Ob ,, Tonic & a Touch of Lime® oder die auflerge-
wohnlichen Geschmacksvarianten mit ,,Hibiskus“ und ,Matcha“
- die ,,Schweppes Premium Mixer machen jedes Gin Tonic zum
Erlebnis.



Fruchtige
Vitamine fur

den perfekten
Start in den Tag

FOOD & DESIGN

Um mide Kopfe wach zu bekommen, braucht es oft mehr als Kaffee oder Tee. Fur

den perfekten Start in den Tag gibt es nichts Besseres als ein kihles, fruchtiges

Getrank. Mit GrapiSun von Grapos versorgt man seine Gaste mit wichtigen Vitaminen

- ohne Zuckerzusatz und kalorienarm.

Wer frithmorgens Giste bewirtet, kennt
alle Morgentypen: den ausgeschlafenen
Frithaufsteher, den grummeligen Morgen-
muffel und alle, die dazwischen liegen.
Aber egal welcher Typ, alle freuen sich
auf ein Frithstuck, das ihnen die Energie
fir den Tag gibt. Der Postmix-Spezialist
Grapos, ein osterreichisches Unternehmen
mit Sitz im steirischen Lannach, hat
sich deshalb mit der Linie GrapiSun ein
besonderes Getrinkekonzept iberlegt:
Wohlschmeckende Frithstiicksgetranke,
die geschmacklich hervorragend sind und
zusitzlich auch noch einen richtigen
Vitamin-Boost enthalten — und das Ganze
ohne Zuckerzusatz und kalorienarm.

100 % reiner BlIO-Saft mit
kostlicher Vitaminvielfalt

Mit zehn verschiedenen Geschmacks-
richtungen, die wichtige Vitamine wie
Vitamin C, B3, BS, E, A und noch viele
mehr enthalten, bietet man seinen Gisten
eine wahre Getrinkevielfalt. Angefangen
bei den Klassikern Orange und Apfel gibt
es z. B. die Sorten Pfirsich-Karotte, ACE-
Multivitamin, Johannisbeere, Cranberry
und Ananas. Fin erfrischendes Extra
bringt das Eiswasser — egal ob pur oder
zum Mischen.

Perfekt zum Frithstiick passen die
Brooklyn-Bio-Sifte von Grapos. Das sind
Postmix-Getrinke in zertifizierter Bio-

Qualitit und in ihrer Art bis heute einzig-
artig. Mit den Sorten Bio-Orange-Apfel,
Bio-Karotte-Apfel, Bio-Apfel-Sauerkirsche
und Bio-Apfel serviert man ganz besondere
Erfrischungen. Alle Grapos-Getrinke sind
tibrigens vegan und allergenfrei, so bleibt
kein Wunsch offen.

Durchdachter Offenausschank

Auch der Gastronom profitiert vom
Postmix-System von Grapos. Die Schank-
anlagen der hauseigenen Marke Schanko-
mat sechen ansprechend aus und sind
durchdacht. ,Die Schankanlagen kénnen
fix montiert werden — wer es flexibler
braucht, kann die mobilen Losungen in
seinem Betrieb nutzen. Die Bedienung
der Schankanlagen ist einfach. Diese ent-
halten zusitzlich eine integrierte Reini-
gungsfunktion, um die perfekte Hygiene
zu garantieren, erklirt Geschiftsfihrer
Wolfgang Zmugg.

Alle Postmix-Sirupe werden in prak-
tischen Bag-in-Boxen geliefert und sind
mit einer Anschlussvorrichtung fir die
Schankanlage ausgestattet. Die Bag-in-
Boxen sind in verschiedenen Groflen er-
haltlich und lassen sich bei der Lagerung
platzsparend iibereinanderstapeln. Eine
Kiithlung der Sirupe ist nicht notwendig,
das Getrink wird beim Zapfen in der
Schankanlage frisch gekiihlt. Ein beson-

derer Vorteil: Der Gastronom spart bis zu

40 % an Energie bei der Getrinkekiihlung,
wenn er auf den Offenausschank von
Grapos setzt.

Der gesamte Offenausschank von
Grapos steht im Zeichen der Nachhaltig-
keit. Das Plastik und der Karton der
Bag-In-Boxen wird zu 100 % recycelt. Es
fille 90 % weniger CO,-Belastung als bei
konventionellen Portionsflaschen an. Und
auch der okologische Fuffabdruck ist um
90 % kleiner — dies wurde durch eine
Studie der TU Graz bewiesen.

Www.grapos.com
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Die METAXA-Event-Serie
.Explore Greece” machte
auf der Entdeckungsreise
nach neuen Geschmacks-
erlebnissen einen

Zwischenstopp in Wien.

METAXA & The Clumsies, eine der fithrenden Bars der
Welt, setzen seit letztem Sommer unter dem Motto ,Explore
Greece” die Segel und brachen zu einer sensorischen Reise auf,
um Griechenland durch einzigartige Erfahrungen und Cocktail-
kreationen zu erleben. Die Reiselust brachte den kreativen
Mixologen Nikos Bakoulis von The Clumsies nach Wien, um in
der trendigen Bar The Birdyard von Feng Liu einen exklusiven
Cocktail-Workshop zu leiten.

The Clumsies etablierte sich als Stimme der griechischen Gast-
freundschaft und ist als fithrende Bar Griechenlands bekannt fiir
spektakulire und kreative Cocktail-Sessions mit einigen der
besten internationalen Bartendern der Szene. Nikos kreierte fiir
die METAXA Guestshift im The Birdyard einige neue Cocktails
als Inspiration fiir die heimischen Hobby- und Profi-Bartender,
die groflen Anklang fanden. Diese Zusammenarbeit ist eine
Hommage an die Lebensfreude und die Leidenschaft fiir einzig-

artige Trinkerlebnisse.

METAXA 12 Stern nimmt den Geniefer mit auf eine Reise
durch verschiedene Aromen und lidt dazu ein, neue Horizonte zu
entdecken. Genauso wie Spyros Metaxa damals Neues entdeckte.
Er ging in einer Zeit, in der exotische Waren in sein Heimat-
land importiert und Abenteuerlust und Entdeckergeist verbreitet
wurden, ginzlich neue Wege, indem er mit METAXA cine
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Spirituose schuf, die alle bekannten Grenzen durchbrach. Sein
typischer Geschmack ist eine Einladung zu einer sensorischen

Entdeckungsreise.

METAXA wurde anfangs mit einem Cognac verglichen, spiter
mit einem Weinbrand, war aber einfach nicht einzuordnen und
avancierte rasch zum beliebtesten ,,Original Greek Spirit“ — zur
sanftesten braunen Spirituose unter der Sonne. Die Insel Samos
ist bekannt dafiir, dass hier einige der aromatischsten Weine der
Welt produziert werden. Heif8e Sonne, ideale Bodenverhilenisse
und Regen zur rechten Zeit — diese giinstigen Bedingungen der
Insel erméglichen es METAXA, nur die besten Muskatellerweine

von Samos auszuwihlen.

METAXA 12 Stern stellt den Héhepunkt des METAXA-
Stern-Sortiments dar. Kellermeister Constantinos Raptis kreiert
diese Spirituose mit Kultpotenzial aus zwolf einzelnen Blends.
METAXA 12 Stern ist leuchtend bernsteinfarben. Subtile An-
klange von Eichenholz, Friichten und Gewiirzen geben einen
ersten aromatischen Eindruck, der die Sinne anregt. Getrocknete
Blumen und aromatische Kriuter, Kaffee und Schokolade har-
monieren mit getrockneten Pflaumen und Orangenschalen fiir ein
samtiges, seidiges Geschmackserlebnis. Anmutungen von dunklem
Kakao kommen zum Vorschein, mit Noten von SiifSholz und der
Wiirze von getrockneten Orangen. Ein Hauch von honigsiiflen
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Feigen und Pflaumen sowie eine Ahnung von Gewiirzen und
Orangenschalen runden das sinnliche Erlebnis ab. METAXA 12
Stern kann man pur oder auf einem groflen Eiswiirfel genief8en.
Er cignet sich aber auch perfekt als Basis fiir kreative Cocketails.

Das Design verkérpert alle Elemente, die diese Spirituose zur
Ikone gemacht haben. Auf der Flasche wie auf der Geschenk-
packung findet sich das Wappen des Hauses, der goldene Krieger
der Insel Salamis. Er symbolisiert den starken Willen und die
Entschlossenheit, niemals mit der Verwirklichung von Traumen
aufzuhéren. Die an den Seiten der Flasche eingeprigte Unter-
schrift ist ein Tribut an den Griinder Spyros Metaxa und verleiht
dem Design eine besondere Note. Die Jahreszahl 1888 verweist

auf die lange Tradition und der edle Flaschenboden erinnert an
cin elegantes Trinkglas. Nikos Bakoulis von The Clumsies und Feng Liu von The Birdyard.

4 cl METAXA 12 Stern

4 cl Whitepeach Jasmintee
Infused Sechuan Pfeffer

1 cl Verjus

0,5 cl Zuckersirup

50 ml METAXA 12 Stern
25 ml frischer Zitronensaft

50 ml METAXA 12 Stern

1 Spritzer Sellerie-Bitters
10 ml gesalzenes Karamell mit Mediterranean Tonic
5 ml Créme de Mire aufgiefien

10 ml frischer Zitronensaft

15 ml Holunderblitenlikor
Garnierung:

Gurkenscheiben, Zitronenschale

Glas: Collins-Glas

15 ml Passionsfruchtmark
mit Champagner aufgief3en

Garnierung:
Minze, Limettenscheibe

Glas: Old-Fashioned-Glas

45 ml METAXA 12 Stern

20 ml trockener Wermut

5 ml Pfirsichlikor

drei Spritzer Orange-Bitters

Garnierung:
Zimtpulver, Orangenschale

Glas: Cognacglas
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Die international tatige Hotelgruppe prasentierte eine erweiterte One-Gin-Karte.

Seit Kurzem steht die Bar bei Motel One noch stirker im
Mittelpunkt. Wihrend die Design-Strategie das Ziel verfolgt, die
One Lounge aufwendig in Szene zu setzen und hier die lokale
Geschichte des jeweiligen Standorts kiinstlerisch zu erzihlen,
sorgt die erweiterte One-Gin-Karte fiir eine noch groflere Aus-
wahl mit rund 50 handverlesenen Spirituosen. In gemiitlichem
Ambiente nimmt Motel One Giste mit auf eine Reise zu erlesenen
Gin-Destillerien. In Deutschland und Osterreich machen ca.
50 Sorten mit vier bis zu zwolf lokalen Gins die Karte zu einem
wahren Gin-Lexikon — mit kiinstlerischem Anspruch. Die neue
Karte ist ein Gesamtwerk mit Illustrationen, die nicht nur die
Botanicals beleuchten, sondern auch einen umfassenden Einblick
in die Entstechung des jeweiligen Gins geben.

96

Ein besonderes Highlight stellen die unterschiedlichen
osterreichischen Gin-Sorten dar. Sechs verschiedene
Sorten aus dem ganzen Land zeigen die ganze Breite und
das hohe Niveau der heimischen Gins. Mit dabei sind:
Steinhorn Gin aus Wagram, Blue Gin aus Axberg, Herzog
Gin aus Saalfelden, Gin+ aus Schwanberg, Léwen Gin aus
Au in Vorarlberg und Wien Gin aus der Hauptstadt. Zu
jeder Sorte wird neben einer detaillierten Beschreibung
auch ein eigener Genuss-Tipp mit dem passenden Tonic
und einem erganzenden Botanical vorgestellt.



Midsummer Solstice & Tonic

50 ml Hendrick's Midsummer Solstice
Tonic Water zum AufgieB3en

Gurkenscheibe, Orangenscheibe, Eiswiirfel

Ein Longdrinkglas mit Eiswirfeln fiillen, Hendrick's
Midsummer Solstice dariiber leeren und mit Tonic
Water aufgiefBen. Mit drei Gurkenscheiben und
einer Orangenscheibe garnieren und servieren.

Premiere
am Welt-
Gurkentag

* ¥ %
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Der Hendrick’s Gin Midsummer Solstice, die von den intensivsten Aromen der

Natur inspirierte, sorgsam gehegte Spirituose, ist die erste Edition aus dem ,,Cabinet

of Curiosities”, der Wunderkammer von Brennmeisterin Lesley Gracie im neuem

Hendrick’'s Gin Palace.

Kirsten Grant, die Ururenkelin des
Griinders William Grant von William
Grant & Sons, prisentierte in Wien die
streng limitierte Edition anlisslich des
Hendrick’s Welt-Gurkentag im Hotel Le
Meéridien. Kreiert wurde diese sommer-
liche Edition von Brennmeisterin Lesley
Gracie, inspiriert vom ewigen Mysterium
betérend duftender Bliiten. Bei dieser

Lesley Gracie zu ihrer neuen Kreation:
. Tiefer Respekt vor der Natur und ihren
schonsten Kreaturen der Pflanzen-
welt bewog mich, die Aromen und Ge-
schmacksnuancen eines Mittsommer-
tages einzufangen, und ich bin wirklich
begeistert vom ersten Release aus
dem Cabinet of Curiosities.”

innovativen Abfiillung wird die Original-
rezeptur von Hendrick’s Gin mit einer
geheimen Auswahl an Blitenessenzen
aromatisiert, die das bestehende florale
Bouquet intensivieren. Das Ergebnis ist
ein bezaubernd blumiger und herrlich er-
frischender Gin, der am Gaumen gerade-
zu erblitht, wihrend er gleichzeitig unver-
wechselbar nach Hendrick’s Gin schmeckt.

Der ideale Sommerdrink

Von den Duftnoten des Hendrick’s
Gin Midsummer Solstice hat zunichst
wiirziger Wacholder einen strahlenden
Auftritt, gibt aber dann die Bithne frei fiir
die verborgenen Unterténe nach Orangen-
bliite und exotischer Reife. Diese klare,
blumige Interpretation von Hendrick’s ur-
spriinglicher Stilistik ist ideal fiir Sommer-
getrinke und als saisonale Krénung im
Spritz geeignet. Durch den intensiven
blumigen Charakter entfaltet die Abfuillung
in einer Vielzahl von Mixgetrinken und
Cocktails eine angenehm erfrischende
Wirkung.

Midsummer Solstice ist die jiingste
Novitit aus dem Hendrick’s Gin Palace,

einem Innovationstreiber, der sich der
Erforschung und Entdeckung neuer Ge-
schmacksnuancen und Aromen widmet.
Der Palast ist ein Zentrum meisterhafter
Destillierkunst und ein Ort, an dem
Hendrick’s Gin das Geschmacksspektrum
durch die Kreation neuer Hendrick’s-
Varianten erweitert. Dem Midsummer
Solstice werden neue unvergleichliche Gins
nachfolgen, welche die vorangegangenen
Abfillungen / Limited Editions ersetzen
werden. Jede Variante wird ausschliefSlich
im Jahr des Launches erhiltlich sein.

www.topspirit.at

Kirsten Grant
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Im Zeichen der Anemone

Anlasslich zum Tag des Champagners am 4. August prasentierten sich die edlen Non Vintage
Champagner-Qualitadten von Perrier-Jouét - Perrier-Jouét Grand Brut, Perrier-Jouét Blason Rosé
und Perrier-Jouét Blanc de Blancs - im neuen Design. Es entspricht ganz der Geschichte des Hauses
und seiner Aura des AuBlergewdhnlichen und seiner Femininitat.

Frauenpower

Neben Franz Josef Rauch leistete auch Katharina Rauch als starke Frau an seiner Seite einen
wesentlichen Beitrag zum groBen Unternehmenserfolg des Vorarlberger Fruchtsaft-Herstellers.
Ihr guter Geschmack und ihre Liebe fiir heimische Obstsorten waren mitentscheidend fir die hohe
Qualitat der Rauch-Safte. Aus diesem Grund ist der Powerfrau nun eine neue Bio-Linie in der
200 ml-Glasflasche fiir die Gastronomie gewidmet. Das Design der drei Sorten ,100% Apfel”,
.Johannisbeere” und . Marille” verbindet durch den nostalgisches Hintergrund mit Neon-Highlights

gekonnt Altbewahrtes mit Neuem.

Wilde Freuden

Das Halali ist verklungen, das Wild gut ab-
gehangen - lasst uns den Grill anheizen und
uns einfach mal an wilde Wiirzideen wagen:
Mageres pariertes Wildfleisch, zum Beispiel
Hirschriicken, wird besonders zart, wenn man
es nicht direkt auf dem Rost, sondern auf
einem Bett aus frischen Krautern gart. Die
feinen Kreationen lassen sich am besten mit
einem Grill wie dem Videro G4-S und dem
vielfaltigen Zubehor von Rosle zubereiten.

Im Handumdrehen zubereitet

Mit ,Nescafé Cold Brew" bringt Nestlé Professional das erfrischende Life-
style-Getrank als praktisches Fliussigkonzentrat auf den Markt. Hergestellt
aus sorgfaltig ausgewahlten, kalt extrahierten Kaffeebohnen aus nach-
haltigem Anbau, muss die praktische Convenience-Lésung nur mit Wasser
gemischt werden und ist - mit Eiswirfeln - im Handumdrehen servierfertig.
Und: In Kombination mit der neuen ..iSi Nitro“-Flasche ist es auflerdem auch
ganz easy, mit der Flissigessenz hippen ,Nescafé Nitro” zu zaubern.

© Nestlé Professional
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Velophiles Wien

Rechtzeitig zum internationalen Wellnesstag, der jahrlich am zweiten Sonntag im Juni

* ¥
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stattfindet, eréffnete das ..Cyclist” im Hotel ., Andaz Vienna am Belvedere™ in Wien.

An diesem neuen Standort werden seitdem die Gaumen
ernihrungsbewusster Giste mit einem lukullischen Wellness-
programm verwohnt. Ein aktiver Lebensstil und eine bewusste
eigene Ernihrung haben nicht nur positive Folgen auf die
Gesundheit, sondern auch auf das Gemiit. Das ,,Cyclist” beweist,
dass auch bei einer gesunden Ernihrung weder Abstriche im
Geschmack noch in der Vielfalt gemacht werden miissen.

Schon Sherlock-Holmes-Erfinder Arthur Conan Doyle
wusste um die wohltuende Wirkung einer Fahrradtour, wenn
einem alles aussichtslos erscheint. Das Fahrrad ist heute lingst
mehr als ein Mittel, um vorwirts zu kommen. Es ist Teil einer
ganzen Velokultur und Ausdruck eines nachhaltigen, gesund-
heitsbewussten Lebensstils.

Im ,,Cyclist® widmet man sich dem Velo-Lifestyle in all
seinen Facetten. Beim Interieur wird das Fahrrad zum stil-
pragenden Design-Element. Die Lampen im modernen Industrial-
Look hingen an Fahrradketten und Ritzeln, die Barhocker sind
mit Fahrradsitteln bestiickt und die Winde zieren ausgediente
Lenkrider.

Leibliches Wohl

Bei den Gerichten setzt man am neuen Standort der Park-
Hyatt-Gruppe auf cin flexitarisches Angebot aus innovativen
und gesunden Speisen und Getrinken fiir eine gesundheitsbe-
wusste Zielgruppe. Auf der Speisekarte finden sich unter anderem
herzhafte Sandwiches, Salate sowie Bowls — transporttauglich
verpackt in praktischen Glisern — und neueste Kreationen wie
ein ,Beyond Meat Burger®, ready-to-eat oder zum Mitnehmen.
Mittags sorgen auflerdem zwei warme Tagcsgcrichte, eine Salat-

bar und hausgemachte Kuchen fiir das leibliche Wohl. Dazu
trinkt man frische Safte, Smoothies, selbstgemachte Haselnuss-
oder Mandelmilchgetrinke, hausgemachte Limonaden bzw. ein
eigens fiir das Andaz Vienna Am Belvedere gebrautes Bier des
Ottakringer BrauWerks.

Dem Thema Kaffee als integraler Bestandteil der Velokultur
tragt man im Cyclist mit einer hauseigenen Réstung der Mikro-
Rosterei Rostwerkstatt Rechnung. Wie auch in allen anderen
Bereichen des Hotels setzt man im Cyclist auf Regionalitit sowie
auf Nachhaltigkeit bei Verpackungsmaterialien. Und so ganz
nebenbei — das Cyclist dient auch fiir die Mitarbeiter des Hotels
als ,,Kantine®.
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© Courtesy of Sasha Bikoff Interior Design/Nick Sargent

FESTTAGS

KUCHE

60

BUCHTIPPS

Mlakaais
Hages

150

EARS

DIE MAN
CESEHEN HABERN

Festtagskiiche — Herzlich. Saisonal. Entspannt
Michaela Hager

Ob Hochzeit, Geburtstag, Ostern oder Weihnachten - besondere Anldsse verlangen nach
besonderen Speisen. Und beim Kochen fiir mehrere Personen gilt: Gute Vorbereitung ist die
halbe Miete. . Die Schénheit liegt im Einfachen”, sagt die beliebte Fernsehkdchin Michaela
Hager und bringt Gelassenheit in die Rolle des Gastgebers. Und was gibt es Schoneres als
zusammenzukommen, miteinander zu essen und das Leben zu feiern?

Hardcover mit Schutzumschlag und Lesebandchen, 19 x 24 cm, 240 Seiten,

ca. 150 Abbildungen, 30 €, ISBN 978-3-7106-0372-3, Brandstatter Verlag

150 Bars, die man gesehen habe sollte
Jurgen Lijcops, Isabel Boons

Bars sind Orte zum Wohlfiihlen, Entspannen und die Welt drauf3en vergessen. Die schonsten
150 werden in diesem Buch prasentiert. Ob hoch lber den Dachern von New York oder im
eleganten Savoy in London: Stets mochte man sich sofort niederlassen und einen kostlichen
Cocktail schlirfen!

17,5 x 23,5 cm, 256 Seiten, 26,80 €, ISBN 978-3-8369-2159-6, Gerstenberg

Great English Interiors
Derry Moore , David Mlinaric

My home is my castle! Wo, wenn nicht in GroBbritannien mit seinem Uberreichen Erbe
an Schlossern, Herrenhdusern und Landsitzen konnte dieser Wahlspruch entstehen. Der
opulent bebilderte Band gibt einen Uberblick tiber 600 Jahre britischer Architektur- und
Designgeschichte. Als echter Kenner zeigt der gefragte Innenausstatter und Autor ausge-
sprochen interessante Verbindungen zwischen den Interieurs auf, die selbst Architektur-
und Designkenner Uberraschen.

Hardcover mit Schutzumschlag, 28,0 x 28,0 cm, 224 Seiten, 180 farbige Abbildungen,
Englische Originalausgabe, 51,40 €, ISBN: 978-3-7913-8198-5, Prestel

Brooklyn Interior - Wohnen am coolsten Ort der Welt
Kathleen Hackett

Wer auf der Suche nach den neuesten Lifestyle-Trends ist, schaut in den angesagtesten
Stadtteil New Yorks: nach Brooklyn. Hier leben die kreativen Individualisten, die einen neuen
unabhangigen Stil geschaffen haben, der internationale Einflisse, Vintage, Moderne und
Handwerk miteinander kombiniert. Die Autorin besucht 24 Modedesigner, Filmemacher,
Fotografen und Schauspieler, die ihren unverwechselbaren Riickzugsort vom Grof3stadttrubel
geschaffen haben.

Gebunden, 20,3 x 25,4 cm, 240 Seiten mit 200 farbigen Abbildungen, 34,95 €,

ISBN 978-3-86873-966-4, Knesebeck

More is More - Memphis, Maximalism, and New Wave Design
Claire Bingham

Ein Hoch auf die Postmoderne! Kuriose Keramikobjekte, wild gemusterte Stoffe, anthro-
pomorphe Leuchten: Sofort wiederzuerkennen und niemals langweilig, zahlt Memphis zu
den wichtigsten Designbewegungen des 20. Jahrhunderts. Mit radikalen Form-, Material-
und Mustermixen hat das Memphis-Design die 1980er-Jahre bestimmt und wird bis heute
fur seine schrillbunte Farbgestaltung geliebt.

Hardcover, 22,3 x 28,7 cm, 192 Seiten, 155 Farbfotografien, Texte in Deutsch und Englisch,
40 €, ISBN: 978-3-96171-203-8, Verlag teNeues



Das Hotel du Louvre ist das flinfte Haus, das sich der Unbound Collection by Hyatt

in Europa anschlief3t.

Als Teil der Unbound Collection by Hyatt, einer Kollektion
von exklusiven Hotels mit einer ganz individuellen Geschichte,
befindet sich das Hotel du Louvre im Herzen des Palais-Royal-
Viertels der Stadt, umgeben vom Musée du Louvre, der Comédie-
Frangaise, dem Palais Garnier und dem Palais Royal.

Die 164 Zimmer und Suiten wurden vollstindig umge-
staltet und entsprechen mit ihren hohen Decken, eleganten
Verkleidungen, Pariser Mobeln sowie Marmorbéden, die an die
Opéra Garnier erinnern, dem urspriinglichen Pariser Stil des
Hotels. Farbenfrohe und stimmungsvolle Illustrationen von
Emmanuel Pierre fithren die Giste von den Zimmern zur Lobby
und zu den Restaurants, die vom renommierten Architekten
George Wong neu gestaltet wurden. ,Dieses prichtige und zu-
gleich historische Gebiude 6ffnet erneut seine Tiiren fir Giste,
die nach einem Ort der Ruhe in der lebhaften Stadt suchen®, sagt
Fanny Guibouret, General Manager des Hotels.

Die 106 Zimmer und 58 Suiten des Hotels sind typisch
franzosisch eingerichtet; darunter einige mit Balkon und Aus-
blick auf die Opera Avenue, die Comédie-Francaise und das
Louvre Museum. Einzelne Zimmer erzihlen bemerkenswerte
Geschichten aus ihrer Vergangenheit: So schrieb Sigmund Freud
1910 in einer der Suiten des Hotels seinen Roman ,,Eine Kind-
heitserinnerung des Leonardo da Vinci®.

Die Brasserie du Louvre ist die erste ,,Brasserie Bocouse“ in
Paris. Serviert wird traditionelle franzosische Kiiche mit Rezepten
von Paul Bocuse. Das Restaurant ist Teil der Bocuse’s Restaurants
et Brasseries de Lyon’, die seit 25 Jahren die gastronomische und
franzosische Expertise von Lyon reprasentieren. Die L'Officine
du Louvre Bar befindet sich unter dem prichtigen Glasdach
des Hotels. Hier werden einzigartige Cocktails auf Kriuterbasis
serviert, die die Liebe Napoleons III. zur Botanik zum Ausdruck
bringen. Das Hotel bietet acht individuelle Tagungsriume, die
wie Studios gestaltet sind.

Seit der Einfihrung der Unbound Collection by Hyatt im
Jahre 2016 steht die Marke fiir einzigartige und eigen-
standige Hotels. Jedes Objekt besticht durch einen un-
verwechselbaren und zugleich einzigartigen Charakter.
Der gewohnt hohe Standard von Hyatt und die Vorteile des
World of Hyatt-Programms stehen den Gasten jederzeit
zur Verfligung.
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Angelehnt an die Neuverfilmung des Disney-Klassikers ,,Der
Konig der Lowen®, die derzeit in den Kinos lauft, fithre die acht-
tigige Reise durch Nord-Tansania u. a. in den Tarangire- und den
Serengeti Nationalpark sowie in den Ngorongoro-Krater, wo
man die gefahrdeten Schwarzmihnen-Lowen in voller Pracht be-
staunen kann. Die Tiere waren die Inspiration fiir Simbas hinter-
haltigen Onkel Scar. Zur Entspannung geht’s nach der Safari in
die Original Maasai Lodge inmitten des Naturschutzgebietes der
Region Arusha. Umgeben von einer weitreichenden Naturland-
schaft lasst sich hier vom Infinity Pool oder vom eigenen frei-
stchenden Boma-Bungalow aus ein atemberaubener Ausblick auf
den Kilimandscharo genief8en, der im Film ebenfalls vorkommt.

Hilfsprojekt Africa Amini Alama

Auf der Reise konnen sich die Urlauber der Original Maasai
Lodge auch selbst davon iiberzeugen, dass jeder Euro, den sie aus-
geben, den Menschen vor Ort und dem Hilfsprojekt Africa Amini
Alama zugute kommt. Die NGO wurde 2009 von der oster-
reichischen Arztin DDr. Christine Wallner ins Leben gerufen,
sie lebt direkt vor Ort und leitet den Verein gemeinsam mit ihrer
Tochter Mag. Dr. Cornelia Wallner-Frisee. Die gesamten Ein-
nahmen der Lodge fliefen in das ortliche Hilfsprojeke, das eine

Krankenstation, Bildungs-, Sozial- und Gesundheitsprojekte,
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Hakuna
matata!

Die Original Maasai Lodge
im Norden von Tansania
fuhrt Reisende auf

die Spuren von Simba.

Text: Nicole Hoffmann

Schulen, ein Waisenhaus und vier Wasserprojekte umfasst. Mehr
als 20.000 PatientInnen werden pro Jahr in der Krankenstation
behandelt und iiber 100 einheimische Frauen und Minner ver-
dienen ihren Lebensunterhalt als Angestellte der Organisation.

Christine Wallner freut sich sehr tiber das Reise-Special, das
Tansania-Urlauber noch tiefer in das echte Afrika eintauchen lisst.
Sie erwartet dadurch einen erheblichen Aufschwung fir den
Tourismus vor Ort: ,Der Film hat so viele Menschen beriihrt und
begeistert — was kann es Schoneres geben, als sich zu Schauplitzen
zu begeben, die an den Klassiker unserer Kindheit erinnern?”

Die Welt der Maasai

Wer in Tansania ist, sollte es auch keinesfalls verpassen, in das
Leben der Maasai einzutauchen. Mit den Kultur-Packages der
Original Maasai Lodge kann man u. a. die Medizin der Maasai
kennenlernen und deren traditionelle Kleidung anprobieren.
Man lernt aber auch, wie man ohne Streichhélzer Feuer macht
oder wie man eine Tierherde mit Pfiffen von A nach B lotst.

Wer es lieber sportlich mag, kann in Begleitung eines Guides
das umliegende Wild- und Naturschutzgebiet mit dem Rad, zu Fufl
oder mit dem Kanu erforschen. Ein Highlight ist der vierstiindige
Fuffmarsch durch mehrere Vegetationszonen. Auch dabei haben
Urlauber die Méglichkeit, in Kontakt mit den Maasai zu treten.

africaaminilife.com
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Entspannen auf hochstem Niveau

Mit dem Park Hyatt Mallorca wurde 2016 das erste Hotel der Kette in Europa eroffnet.
Auf einer Flache von funf Hektar entstand ein typisches mallorquinisches Dorf mit

34 Gebauden und 142 Zimmern, davon 16 Suiten. Bei einem Lokalaugenschein kam so
richtig Lust auf Urlaub auf.

Text: Peter A. de Cillia, Fotos: Park Hyatt

Vom Flughafen Palma geht es rund
50 Minuten ins Landesinnere. Die Hotel-
anlage, erbaut mit mallorquinischem Sand-
stein, fugt sich, trotz der Grofe, optimal in
die Landschaft ein. Die einzelnen Gebiude
sind in den Hang eines natiirlichen Hiigels

integriert.

Nobles Entree

Schon in der Lobby merkt der Kundige,
dass man sich auf 5-Sterne-Boden bewegt.
Grofiziigige Empfangsraume und perfekt
ausgebildete Rezeptionistinnen machen
das Ankunftsprocedere bei einem coolen
Drink zur Nebensache. Man freut sich
auf die Zimmer und hofft insgeheim, dass
man nicht allzu weit entfernt von den
Restaurants und dem Pool einquartiert
ist. Dies wiirde nimlich einen Fuf$marsch

\
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miteinbezichen, und der ist bei Hitze nicht so angenehm. Fiir

ganz faule Zeitgenossen stehen aber immer kleine Buggys zur
Verfiigung, und so wird man elektrisch motorisiert in die
Zimmer gebracht. Und diese sind sehr grofiziigig bemessen. Die
kleinsten fangen bei mehr als 50 m” an. Jedes der Zimmer ist ent-
weder mit einem Balkon oder einem kleinen Garten ausgestattet,
das in Marmor gehaltene Bad mit Felsendusche, ein vorziigliches
Bett mit ganz besonders angenchmer Wiische, die Nespresso-
Maschine und das elegante, aber nicht aufdringliche Ambiente
lassen sofort gute Stimmung aufkommen. Der Pool ist in Sicht-
weite, fallt aber meiner Meinung nach fiir die Gréfle der Anlage
etwas zu klein dimensioniert aus. Da wire noch Platz genug, um
einen zweiten Pool zu installieren, zumal das Meer nur mit dem
Auto in ca. 15 Minuten erreichbar ist.

Das Friihstiicksrestaurant bietet all das, was ein verwohntes
Utlauberherz sich so wiinscht, und dies in bester Qualitit. Die bei
unserem Aufenthalt vorwiegend englischen und amerikanischen
Giste liefen kein Pancake, kein Egg Benedict aus, die wenigen
Deutschen zeigten aber auch vor, dass Uberfluss beim Angebot
als Selbstverstindlichkeit angenommen, aber nicht geschitzt wird.
Wer schon in der Friih so viel Essen zu sich nimmt wie andere
Menschen am ganzen Tag, ist ja bekanntlich kein Gourmet, son-
dern im besten Fall ein Gourmand. Hier ist tibrigens das Service-
personal noch nicht optimal eingeschult, das sollte sich aber in
den nichsten Monaten dndern, so das Management. Giste eines
Hyatt Hotels wollen ja zu Recht verwohnt werden. Das Hotel
hat vier Themenrestaurants anzubieten: Balearic, Asia, Tapas Bar

und das Sterne-Restaurant Voro. Zudem finden sich im Hotel
eine Poolbar, acht Meetingriume, zwei Lounges fiir Events und
das Serenitas Spa.

Voro by Alvaro Salazar

2019 erdffnete mit dem vielfach ausgezeichneten Kiichen-
chef Alvaro Salazar das sterneambitionierte Restaurant Voro.
Das Konzept wird als jung, frei, mutig und modern beschrieben.
Die Grundideen des Projekts sind zwei sich stindig weiterent-
wickelnde Degustationsmeniis und eine Weinkarte, die mehr
als 200 nationale und internationale Weine enthilt. Die Mann-
schaft ist anscheinend schon nach kurzer Zeit bestens eingespielt.
Unpritenzios werden die Gerichte des Meisters serviert, und
man kann jetzt schon sagen, dass die Michelin-Sterne sehr bald
kommen werden. Die Schlichtheit und zugleich Raffinesse,
mit der der junge Spanier mit den hauptsichlich aus Mallorca
stammenden Zutaten umgeht, lassen sich sehen und vor allem
schmecken. Hier wird ganz grofie Kiiche wie selbstverstindlich
zelebriert.

Die Tapas-Bar

Sie prisentiert sich sehr gemiitlich, bequem und intim einge-
richtet. Die Giste konnen typisch spanische Tapas geniefien.
Originelle und klassische Cockrails sowie eine grofle Auswahl an

Weinen werden ebenso angeboten.
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Fazit

Ein Ferienhotel, das mit den Qualitatskriterien der Hyatt-
Gruppe gefithrt wird. Wer abseits des Meeres ein paar Tage in

absoluter Ruhe entspannen und sich verwdhnen lassen will, ist

hier sehr gut aufgehoben.
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Das Villen-Resort im Uberblick

Die Immobilienentwicklung Cap Vermell Estate (CVE)
liegt im ruhigen Nordosten der beliebten Ferieninsel
Mallorca. Im Canyamel Tal ist auf rund 20 ha ein exklusives
Villenviertel mit 12 Anwesen und einem Country Club ent-
standen. Derzeit stehen neun Wohnobjekte zum Verkauf,
vier davon konnen auch als Ferienwohnungen gemietet
und vermietet werden. Den Besitzern der Anwesen steht
ein grof3es Spektrum an Serviceangeboten zur Verfligung -
Grundpfeiler dessen sind sowohl der Cap Vermell Country
Club als auch das Hotel Park Hyatt Mallorca. Die Villen
der Immobilienentwicklung CVE sind zwischen 363 und
645 m? groB und vereinen mallorquinische Tradition mit
zeitgemaBem Design und hochwertiger Ausstattung. Der
Preis der Wohnobjekte liegt zwischen 2,8 und 6,4 Mio. Euro.
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No mobile phones please

In der heutigen digitalen Welt mit all ihren
Vorteilen, aber auch Irrungen ist im Urlaub abzu-
schalten, zu entspannen, sich einfach einmal fir
kurze Zeit fallen zu lassen sehr schwer geworden.
Selbst in Ferienhotels, die die Philosophie der
Entschleunigung mit ihrem USP verbunden haben.
Sogar an diesen Orten der versprochenen Ruhe
und Entspannung wird man beim Frihstiick, im
Garten, beim Pool, im Restaurant am Abend und
als kronender Abschluss selbst im Spabereich
von der mobilen, interaktiven Welt gestort. Sprich,
es gibt im Hotel keinen Ort, wo nicht irgendwelche
Gaste telefonieren — meistens laut. Im Spabereich
ist das wohl am unangebrachtesten.

Man konnte natiirlich diese Spezies von
Menschen als unerzogen, unhéflich, dumm oder
.pseudowichtig” bezeichnen, aber wer will sich
schon in seinen raren Urlaubstagen auf einen
Streit einlassen? Ich meine, hier ist der Gastgeber
gefragt! Und mittlerweile sieht man immer ofter
Schilder mit der Aufschrift .No mobile phones”.
Meistens aber nur im Spabereich, nicht aber im
Restaurant. Speziell in einem Urlauberhotel sollte
man aber die Handymanie, der sehr viele schon
fast pathologisch erlegen sind, drastisch ein-
schranken. Im Zimmer, in der Lobby: ja. Uberall
anders: nein. Sicher ein extremer Schritt, aber fir
alle Beteiligten ein heilsamer.

Ein Hotel in Bayern hat der ,Handy- und
Computerbesessenheit” lustvoll den Kampf an-
gesagt. In der gesamten, sehr gro3en Anlage gibt
es nur einen kleinen Flecken am Parkplatz, wo
ein interaktiver Empfang maglich ist. Selbst in
den Zimmern - auch ohne TV - kann man weder
telefonieren noch im Web surfen. Und was ist
passiert? Das Hotel ist sehr erfolgreich am
Markt etabliert und wird immer mehr auch von
Managern gebucht, die sich selbst eine ,,Handy"-
Auszeit gonnen wollen und wahrscheinlich auch
missen. Kein Mensch der Welt muss 24 Stunden
am Tag und noch dazu im Urlaub erreichbar sein.
Alleine diese Erkenntnis der ,Nichtwichtigkeit™ ist
heilsam,

meint
anonymus

H&D gibt in jeder Ausgabe einer bekannten Persénlichkeit die Méglich-
keit, iber in der Branche diskutierte oder relevante Themen zu schreiben.
Anm. d. Red.: Der Beitrag muss nicht zwangslaufig mit der Meinung der
Redaktion tibereinstimmen und ist ausschliefilich als Meinung des Ver-
fassers zu werten.

Leserbriefe:
anonymusl(dhotel-und-design.at
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Der Fuhrpark kann
 erweltert werden

Neue Modelle, neue Technologien - so variantenreich waren die Angebote schon

lange nicht mehr. Anbei ein Auszug an Neuerscheinungen, die unter Umstanden genau

in Ihrer Garage Platz haben konnten.

Fahrt sich wie ein Grof3er

Das kleinste SUV der Volkswagen-Modellfamilie startet mit
zwei agilen und effektiven Dreizylindermotoren mit 1.0 Liter
Hubraum. Der neue T-Cross erweitert als vielseitiges, praktisches
und flexibles Fahrzeug die SUV-Familic von VW. Das ecigen-
standige Design, der wandelbare Innenraum und die reichhaltige
Ausstattung machen ihn zu einem attraktiven Vertreter des
Kleinwagensegments. Zum Marktstart stehen zwei Turbomotoren
mit 1.0 Liter Hubraum zur Wahl. Die beiden Dreizylinder mit
70 kW / 95 PS bzw. 85 kW / 115 PS garantieren eine dynamische
und zugleich effiziente Fortbewegung. Die Kraft wird auf die
Vorderrader tbertragen. Der T-Cross ist die praktische, coole
und vielseitige Erginzung des SUV-Programms von Volkswagen.
Er ist ein urbanes Crossover-Modell, das mit 4,11 Meter den
Polo um 55 mm in der Linge und mit 1,58 Meter um 123 mm in
der Hohe iibertrifft. Er setzt in seiner Klasse auf unterschiedliche
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Weise Mafistibe. Schon die Basisversion lisst hinsichtlich Nutz-
barkeit, Sicherheit und Konnektivitit so gut wie keine Wiinsche
offen. Dariiber hinaus gibt es eine Vielzahl an Kombinations-
und Gestaltungsméglichkeiten, die zusitzliche Individualisierung
erlauben.

Die neue Ara

Im Oktober bringt VW ein technisch tiefgreifendes Update
des neuen Passat auf den Markt. Das Update verindert den
bereits mehr als 30 Millionen Mal verkauften und damit erfolg-
reichsten Mittelklassewagen der Welt grundlegend: Mit den
Infotainmentsystemen der nichsten Generation (MIB3) geht
der Volkswagen auf Wunsch permanent online und holt so weg-
weisend neue Funktionen und Dienste an Bord. Neue Assistenz-
systeme wie der ,Travel Assist“ perfektionieren die Sicherheit
und den Komfort und erméglichen es, dass der Passat als erster



Volkswagen bis 210 km/h teilautomatisiert gefahren werden
kann. Erneut wird der Bestseller als Limousine und Variant
durchstarten. Eines der Highlights im Programm ist die neue
Version des Passat GTE. Er ist das erste Modell einer neuen
Generation von Volkswagen Plug-in-Hybridmodellen mit deutlich

grofierer Reichweite.

Multikulti

Der neue Multivan 6.1 ist laut Hersteller der beste Bulli aller
Zeiten. Ein ohnehin schon schr gutes Fahrzeug wurde mit neuesten

Assistenz- und Infotainmentsystemen auf den neuesten Stand der
Technik gebracht. Allein die elektromechanische Servolenkung
im 6.1 6ffnet den Zugang zu einer Flut wichtiger neuer Assistenz-
systeme. Zudem ist der Neue das erste Modell der Marke mit
neuem ,Digital Cockpit®. Web-Radio, Streaming und neue
Online-Services dank Infotainment mit integrierter eSIM-Card
haben ihn weiter digitalisiert. Fiir Vortrieb sorgen neueste
TDI-Motoren (90 bis 199 PS, Euro 6d-Temp). Auch der Allrad-
antrieb 4MOTION wird in mehreren Varianten erhiltlich sein.
Auf den Markt kommen wird der neue Multivan 6.1 in den
ersten Lindern im Herbst 2019.
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Die neue-V-Klasse

Der Stil und die Wertanmutung der
Mercdes V-Klasse sind im Segment der
Grofiraumlimousinen wegweisend. Mit ge-
zielten Mafinahmen haben die Stuttgarter
Designer der V-Klasse einen neuen Look
gegeben. Sie besitzt dank neuer Front
mehr Breitenwirkung und eine noch
stirkere optische Prisenz.

Das Individualisierungskonzept mit
den attraktiven Lines Avantgarde und
Exclusive bleibt bestehen, wihrend sich
die AMG-Line mit der Modellpflege
optisch noch stirker abhebt. Auch im
Innenraum haben die Designer Hand an-
gelegt. Das Interieur folgt dem Trend
nach Modernitit und Klarheit. So wird
die Fahrt in der neuen V-Klasse zu einem
Wellness-Erlebnis.

Fir alle Stralen und Wege

Dank seines Allradantriebs quattro und der um 35 Millimeter ~ Mit dem optionalen allroad-spezifischen Fahrwerk mit Dampfer-
erthohten Bodenfreiheit bringt der Audi A4 allroad quattro  regelung lassen sich sowohl Komfort als auch Dynamik weiter
hohen Fahrkomfort und gute Offroad-Qualititen zusammen.  steigern. Vom A4 Avant unterscheidet er sich durch Details wie
den Unterfahrschutz oder die Radlaufblenden, auSerdem durch
12 Millimeter grofere Rider und eine verbreiterte Spur — um
sechs Millimeter vorn und um elf Millimeter hinten. Automatisch
schaltende Getriebe sind im Audi A4 allroad quattro Standard,
alternativ zum Serienfahrwerk gibt es ein Fahrwerk mit Dimpfer-
regelung.
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Kraftvolle Eleganz

Audi erweitert seine Modellpalette um einen Kompakt-
SUV in Coupé Form - den Audi Q3 Sportback. Das neue
Modell vereint die starke Prisenz und den vielseitigen Alltags-
nutzen eines SUV mit der sportlichen Eleganz und dem agilen
Handling eines Coupés. Das macht ihn zum ersten kompakten
Crossover der Marke Audi. Die niedrige Dachlinie geht in flach
geneigte D-Saulen tber und endet in einem Dachkantenspoiler.
So erscheint der Audi Q3 Sportback deutlich linger als sein
Schwestermodell Q3. Zum Markestart in Europa stehen fiir den
Audi Q3 Sportback ein Benziner und ein Diesel-Aggregat zur
Wahl. Mit 169 kW (230 PS) ist der 2.0 TFSI der leistungsstirkste
Motor.

Markant und sportlich

Der neue BMW X1 setzt seine Erfolgsgeschichte ab Juli in
neuem Look fort. Im Jahr 2020 wird es das beliebte Sports Activity
Vehicle zudem erstmals als Plug-in-Hybrid geben. Den neuen
Look sieht man dem BMW X1 auf den ersten Blick an. Vor
allem die Front- und Heckpartien wurden tberarbeitet. Dabei
erhielten alle Modellvarianten eine prizise auf das jeweilige
Modell abgestimmte, eigenstindige Optik. Die beeindruckende
Effizienz des neuen BMW X1 ist dabei nur ein Vorgeschmack

auf den ersten BMW X1 mit Plug-in-Hybrid-Technologie. Mit
dessen Debiit im kommenden Jahr setzt BMW die Elektrifizierung

seiner Fahrzeugflotte konsequent fort. Mit Produktionsstart im
Mirz 2020 kommt im BMW X1 xDrive25e die aktuellste BMW
Batterie-Technologie der vierten Generation zum Einsatz.

Beginn einer neuen Ara

Emotionales Design, meisterhafte Verarbeitung und effiziente
Antriebstechnik mit Mild-Hybrid zielen auf maximalen Spafl
beim Autofahren. Der neue Mazda3 startet jetzt mit dem Fiinf-
tiirer, erhiltlich mit Skyactiv-G122-Benzinmotor oder Skyactiv-
D116-Diesel. Als erstes Fahrzeug einer komplett neuen Modell-
generation ibernimmt der Mazda3 die weiterentwickelte Kodo-
Designsprache, die sich an der japanischen Asthetik von Schonheit
durch Reduktion orientiert. Durch das Weglassen tiberfliissiger
Elemente entstcht eine wohlproportionierte Karosserieform.
Beim Mazda3 stehen zwei Karosserievarianten zur Wahl, die
jeweils einen eigenstindigen Designcharakter zeigen: sportlich und

emotional der Fiinftiirer, elegant der viertiirige Sedan.
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Hotel Garberhof

Eines der ganz besonderen Hotels in
Sudtirol. Der Garberhof besticht durch
eine fulminante Kulinarik, aber auch
durch seine Spa-Landschaft und die
neu geschaffenen High-End-Chalets.

BEST OF: Seminar- & Konferenzhotels
Bereits mit dem Green-Meeting-Konzept,
nach dem alle Tagungen umweltschonend
nach ISO 14001 durchgefiihrt werden,
war das Steigenberger Hotel Herrenhof
Vorreiter in Wien. Nun erstrahlen die
Tagungsraume in neuem Glanz.

Wein, Sekt & Co
Besondere Genlisse im Glas. Ob perlend, fruchtig oder
kompakt am Gaumen, Spitzenweine, Sekte & Champagner
bereiten uns immer eine besondere Freude.

ALLES FUR DEN |®

GAST

HERBST

Almdorf Reiteralm

In unmittelbarer Nahe von Schladming
gelegen, Uberzeugt das Chaletdorf durch
GroBzlgigkeit, trendigen Komfort und
unendliche Ruhe.

Bad-Trends

Ob hypermodern oder klassisch-gediegen.

Das Badezimmer ist eine wichtige
Visitenkarte eines Hauses. Wir fihren Sie
durch die angesagtesten Baderwelten.
Die exklusiven Zimmer und Suiten des neu renovierten

Luxushotels Goldener Hirsch wurden mit
Sanitiirkeramik von Villeroy & Boch ausgestatzet.

FOOD&DESIGN

Herbstliche Geniisse

Der Herbst erfreut uns mit seiner
Farbenpracht und besonderen Vielfalt
an kostlichen Gerichten. Besonders
heimisches Wild sollte auf der Karte
nicht fehlen.

Die .Alles fiir den Gast Herbst" gilt als Branchen-Leitfach-

messe fir die gesamte Gastronomie und Hotellerie im Donau-Alpen-Adria-Raum.
Mehr als 700 nationale und internationale Aussteller und mehr als 46.000 Besucher
nutzen jahrlich den Branchen-Event als Trendbarometer und Networking-Plattform.

Erscheinungstermin: 21. Oktober, Redaktionsschluss: 20. September 2019
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Grundlegende Richtung:

Unabhangiges Fachmagazin fiir Fiihrungs-
krafte und Entscheidungstrager in Hotels,
Restaurants, Bars, Kiichen und fiir Architekten
Der redaktionelle Teil berichtet tiber die Neu-
ausrichtung in der Hotellerie und gehobenen
Gastronomie und den damit verbundenen
Unternehmen. Bezahlte PR-Beitrage und
Werbeeinschaltungen in Textform sind in der
FuBzeile mit einem [P] (Promotion) gekenn-
zeichnet und damit vom redaktionellen Teil zu
unterscheiden.

Medieninhaber und Herausgeber:
Peter A. de Cillia, Brigitte Strohmayer

Verlags- und Redaktionsadresse:
Rainergasse 16/2/13, 1040 Wien
www.hotel-und-design.at

Redaktionsleitung und Chefredakteur:
Peter A. de Cillia, +43 676/93 83 202
p.decillia@hotel-und-design.at

Verlags- und Produktionsleitung:
Brigitte Strohmayer, +43 664/110 43 54
bs@hotel-und-design.at

Redakteure dieser Ausgabe:

Daniela de Cillia, Peter A. de Cillia,
Nicole Hoffmann, Thomas Reisenzahn,
Fritz Strohmayer

Lektorat:
Jorghi Poll, Edition Atelier

Fotos:

Daniela de Cillia, Nicole Hoffmann,
pixabay, unsplash, Archiv.

Fotorechte fiir nicht gekennzeichnete
Fotos sind von Hotels und Herstellern
kostenlos zur Verfligung gestellt

Coverfoto:
Park Hyatt Mallorca

Druck:
BAUER MEDIEN
Produktions- & Handels-GmbH, 1030 Wien

Erscheinungsweise: 6 x jahrlich
Auflage: 12.000 Exemplare

Aboservice und Verrechnung:

Brigitte Strohmayer, +43 664/110 43 54
bs@hotel-und-design.at

Birkensee 32a, 2482 Miinchendorf
UID-Nr. ATU62346866

Abo:
Inland: 36,- €, Ausland zuzligl. Porto

Das Abonnement gilt auf ein weiteres Jahr
verlangert, wenn nicht acht Wochen vor dem
Ende des Bezugszeitraums eine schriftliche
Abbestellung erfolgt.

Alle Rechte vorbehalten. Nachdruck, auch
auszugsweise, nur mit Genehmigung des
Verlages. Vorbehaltlich Satz- und Druckfehler.
Derzeit gilt die Anzeigenpreisliste 2019.

Alle namentlich gekennzeichneten Beitrage
spiegeln nicht unbedingt die Meinung der
Redaktion wider. Alle Rechte, insbesondere
die Ubernahme von Beitrdagen nach § 44
Abs. 1 Urheberrechtsgesetz, vorbehalten

Gendergerechtes Formulieren: In unseren
Texten wird aus stilistischen Griinden und zur
Verbesserung der Lesbarkeit teilweise auf
geschlechterneutrale Formulierung verzichtet.
Diskriminierungen, egal welcher Art, sind von
uns damit selbstverstandlich nicht intendiert.

Kontakte:

Peter de Cillia

+43 676/93 83 202
p.decillia@hotel-und-design.at

Grafik und Druckunterlagen:
Brigitte Strohmayer

+43 664/110 43 54
bs(@hotel-und-design.at

PR- und Anzeigenabteilung:
Nicole Hoffmann

+43 664/545 29 11
n.hoffmann(@hotel-und-design.at

Anna Wagner
+43 664/141 1213
a.wagnerf{dhotel-und-design.at



STARPOOL

starpool.com wellness concept



Der Platzhirsch wenn’s ums Wild geht.
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Was in freier Natur unbeschwert wachsen und reifen konnte, gehort auch

am Tisch einfach zusammen. Verwohnen Sie Lhre Giste mit Wild und

dem fein-herben Geschmack erlesener Wildpreiselbeeren von Darbo.




