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Exquisite Wohntrends fur  Wo Touristiker
Kulinarik Gemutlichkeit urlauben



PROFITIEREN SIE VOM UNTERSCHIED. p—/A

100 Jahre
Behaglichkeit mit Hygiene.

Internationale Reisetdtigkeit und rascher
Géastewechsel machen hygienisch einwand-
freie Textilien unverzichtbar. SALESTANER
MIETTEX bietet Ihnen die klaren Vorteile
einer Top-Ausstattung und die Hygienega-
rantie. Die Textilien werden nach gelisteten Verfahren desinfizierend gewa-
schen. Dabei kommen ausschlieflich umweltoptimierte, nachhaltige Verfahren
zum Einsatz. Wie vorteilhaft und wirtschaftlich dieser Service ist, zeigen wir
Thnen gerne personlich. Profitieren Sie vom Unterschied, kontaktieren Sie uns.

100 Jahre Textil-Management vom Besten. www.salesianer.com



Liebe Leserin, lieber Leser!

Trotz allen Unkenrufen in der Wirt-
schaft, trotz verheerenden politischen
Zeiten im In- und Ausland sowie
kriegerischen Krisenherden auf der
ganzen Welt - die Sommersaison ist

vortrefflich von Ihnen absolviert
CR de Cillia feiert nicht mit Punsch worden und die Buchungen fur die

sondern mit feinem Prickelnden. . .
Wintersaison geben Anlass zur Freude.

Manchmal habe ich das Gefiihl, dass einige mit der negativen Grundstimmung in
der Bevolkerung und in der Wirtschaft gut leben konnen, ja sogar davon profitieren.
So wie es so schon lautet: ,sex sells”, so konnte man auch meinen: ,fear sells”.
Unternehmer, die aber in schwierigen Zeiten eine positive Grundeinstellung und
Stimmung mitbringen, sind meistens auch erfolgreich in dem, was sie tun. Sie
schauen in die Zukunft, investieren, mochten sich vergroBern und sind standig
dabei, sich zu verbessern.

Ich beschreibe gerade eine dsterreichische Erfolgsgeschichte - jene der Hotellerie
und Gastronomie des Landes. Trotz nicht immer leichter Rahmenbedingungen,
trotz Diskrepanzen am Arbeitsplatz - es ist doch fiir jeden unverstandlich, dass die
Branche bei so vielen Arbeitslosen handeringend zum Beispiel nach Kéchen und
Servicepersonal sucht, aber niemand meldet sich - trotz all dieser Auswiichse
eines ziemlich unkontrollierten Sozialstaates schaffen Sie es immer wieder, ein
volles Haus mit gliicklichen Gasten zu haben. Und das macht doch Freude und gibt
Anlass zu feiern.

Ihre Gaste tun dies und ordern speziell zu Weihnachten und in der Ballsaison
Produkte, die etwas mehr zu Buche schlagen. Man ist in Feierlaune und will sich
etwas Besonderes gdnnen. Aus diesem Grund haben wir fir Sie einige , essentials”
zusammengesucht, die Sie auf jeden Fall Ihren Gasten offerieren sollten.

Und wir sind ebenfalls in Feierlaune, denn nachstes Jahr feiern wir unser
10-jahriges Bestehen am Markt und zudem unser 5-jahriges Jubildum rund um
den H&D-Award.

Wir haben bereits im alten Jahr mit dem Feiern angefangen und prasentieren

Ihnen unser erstes Urlaubs-Special, das speziell Sie verfihren sollte, selber Urlaub
zu machen. Unser Reisefachmann Mag. Karl Riffert, einer der renommiertesten
Reisejournalisten des Landes, war fir Sie ein wenig unterwegs und beschreibt
seine Eindriicke - ich bin davon liberzeugt, dass Sie nach dieser Lektiire Lust auf
Urlaub haben. Ja und wir besuchten natirlich wie immer einige Hotels und stellen
Ihnen Produkte vor, die Sie bei lhrem nachsten Neu-, Um- oder Zubau auf jeden Fall
in Betracht ziehen sollten.

Ich und das gesamte H&D-Team wiinschen lhnen eine tolle Wintersaison
lhr

(T

Peter A. de Cillia
Chefredakteur
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Mit Geberit AquaClean Mera beginnt Wellness schon im Badezimmer.

Das WC mit integrierter Duschfunktion reinigt den Po sanft mit einem warmen

Wasserstrahl und erfullt somit die steigenden Gasteanforderungen an Komfort

und Hygiene. Fiir ein Gefiihl von Frische und Sauberkeit den ganzen Tag.

- www.geberit-aquaclean.at/mera



10 Jahre H&D-Magazin
und 5 Jahre H&D-Award
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Wir sind ab sofort in Feierlaune, denn unser H&D Magazin feiert nachstes Jahr sein

10-jahriges Bestehen. Und unser H&D-Award, der einzige Design-Award fir Top-

Produkte in der Hotellerie und gehobenen Gastronomie in Osterreich, feiert 2017 sein

9-jahriges Jubilaum. Grund genug, diese beiden Ereignisse ausgiebig zu zelebrieren.

10 Jahre HOTEL&DESIGN-Magazin

Wir blicken naturgemif in erster Linie in die Zukunft,
schauen aber auch, was in den letzten 10 Jahren so alles in und
fir die Branche Relevantes geschehen ist. Wir werden unserem
Inhalt noch mehr Servicecharakter verleihen, denn unsere Leser-
schaft soll noch mehr von den Informationen und Geschichten,
die bei uns zu lesen sind, profitieren. Die Firmen, die bei uns
ihren Auftritt haben, sollen andererseits davon profitieren, dass
wir recherchieren und nicht manipulieren und wir mit unserem
Magazin die Entscheidungstriger in ganz Osterreich und Siid-
tirol erreichen.

H&D
AWARD

/\il/-

Der beste Weg,
die Zukunft
vorauszusagen,
ist, sie zu
gestalten.

Willy Brandt

Der H&D-Award

Aus ciner klein dimensionierten Veranstaltung ist mittler-
weile ein Branchentreff der Sonderklasse geworden. Ein Auszug
der besten nationalen wie auch internationalen Produzenten
stellt sich seit Jahren in den einzelnen Kategorien unserer Fach-
jury. Produzenten haben damit die einmalige Chance, den
Entscheidungstrigern in der Branche ihre neuesten Produkte
vorzustellen. Mit einem Satz — die Produzenten kénnen bei uns
ihre Innovationen vorstellen, die demnichst fiir die Branche en
vogue sein werden.

Das Procedere ist wie jedes Jahr ein-
fach und mit keinerlei Kosten fiir die
einreichenden Firmen verbunden. Einzige
Voraussetzung — das eingereichte Produkt
muss schon serienreif am Markt sein. Die
Firmen senden uns Text und Fotos zum
Produkt in der jeweiligen Kategorie zu.
Unsere Fachjury bewertet nach strengen
Kriterien die eingereichten Produkte und
bei unserem grofen Gala-Abend wird
unser Design-Preis — die DESI, geschaffen
von Kiinstlerin Daniela de Cillia — ver-
lichen. Die einzelnen Kategorien, den
Anmeldeschluss und die Daten rund um
die Verleihung senden wir den Firmen ge-
sondert in den nichsten Tagen zu.

Wir freuen uns, wenn Sie 2017 wieder
im H&D-Magazin vertreten sind und mit
uns das 10-jahrige Magazinjubilium mit-
feiern und wir freuen uns, wenn es zum
fiinften Mal en suite lautet:

.And Desi goes to ...!"

HOTEL&DESIGN Nr. 6 | DEZEMBER 2016
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DIE INTERNATIONALE EINRICHTUNGSMESSE
10.-22.01.2017

Hier werden die Weichen gestellt: Die imm cologne gibt die entscheidenden Impulse fiir den Start in ein erfolgreiches Jahr. Nur hier trifft
das internationale M&bel-Business auf ein weltweit einmaliges Angebot an Mé&beln, Accessoires und Interior Design — perfekt abgerundet

von den neusten Trends und Innovationen zum Lebensmittelpunkt Kiiche auf der LivingKitchen. Entdecken Sie den globalen Einrichtungs-

markt an einem Ort, auf einen Blick, live in Kéln!

imm cologne gemeinsam mit: ,

[ J
[ ]
Gesell GmbH & Co. KG, Sieveringer Str. 153, 1190 Wien, Tel. (01) 320 50 37, Fax (01) 320 63 44 office@gesell.com ** koelnmesse
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H&D NEWS

S Jahre Partnerschafi: OSV Prisident Peter Schrocksnadel, GF Dietmar Hefel
und OSV Sportdirektor Hans Pum beim Handshake.

Neuigkeiten aus dem Hause Hefel

Seit fiinf Jahren ist Osterreichs fiihrender Bettwarenhersteller
Hefel Textil offizieller Ausrister des Austria Ski Teams. Alle
Athletinnen und Athleten des OSV wurden mit Kissen, Bett-
decken und Unterbetten ausgestattet. Speziell das Hefel
Reisekissen gehort seit flinf Jahren fiir viele zur unverzicht-
baren Reisegrundausstattung. Auch Marcel Hirscher setzt
ausdricklich auf Ausrister Hefel: .Ohne das Reisekissen bin
ich praktisch nie mehr unterwegs, denn fir mich ist erhol-
samer Schlaf an jedem Ort enorm wichtig. Die hochwertigen
Bettdecken und Kissen unterstiitzen meine Regenerations-
und Schlafphasen perfekt. Ich finde diese Partnerschaft eine
echte Bereicherung.”

Schlafsysteme und Betten von Birkenstock

Edles Design trifft hohe Funktionalitat

JAuf allen Gebieten nur das Beste” - So lautet die kurze und
pragnante Philosophie der japanischen Okura-Gruppe, die
weltweit mehr als 80 luxuridse Hotels betreibt. Entsprechend
feinfiihlig wurde jingst im Okura Amsterdam der Spa- und
Healthbereich modernisiert. Ziel dabei war nicht nur eine
einfache Renovierung, sondern es sollte Bewahrtes stilvoll
durch Neues erganzt und hohe Nutzerfreundlichkeit erreicht
werden, denn diese Gesundheits- und Entspannungsoase gilt
in Amsterdam als Hotspot. Eine wichtige raumpragende Rolle
dabei spielt der Bodenbelag. Er sollte mit dem Wandbelag
im Sinne eines ganzheitlichen Konzeptes harmonieren, stil-
volle Asthetik vermitteln und hohe Funktionalitat bieten. Aus
diesen guten Griinden fiel die Wahl auf Qualitatsfliesen von
Agrob Buchtal.

Bereits seit 1774 steht Birkenstock fiir langlebiges, handwerklich hergestelltes Schuhwerk aus nachhaltigen Materialien -
und fir gesunde FiBe. Jetzt erweitert das Traditionsunternehmen sein Portfolio und wird kiinftig unter der Marke auch
Schlafsysteme und Betten anbieten. Denn so wie das Fuflbett der natlirlichen Form des Fuf3es entspricht, ist die Passform
des Schlafsystems auf die Regeneration des gesamten Korpers beim Liegen und Schlafen abgestimmt.

W’s heifle Neueroffnung in der Wiiste

Die kultige Lifestyle-Marke erdffnet das erste Hotel in den
Vereinigten Arabischen Emiraten - gestaltet im frechen,
futuristischen Design und ausgestattet mit dem beliebten
Whatever/Whenever Service. Das W Dubai - Al Habtoor City
und seine 356 Zimmer und Suiten, darunter die ,,Extreme WOW
Suite” und die ,,Sensationel Suite”, wurden von den Silber-
fuchs Studios und W's preisgekrontem Designteam gestaltet.

|
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Die Zukunft des Lichts

Kirzlich eroffnete das Minchner Licht- und Designunter-
nehmen Occhio seinen neuen spektakularen Flagshipstore in
Koln. Das multifunktionale store Konzept, das gemeinsam
mit dem Architekturbiiro eins:33 geplant und umgesetzt
wurde, bietet Beratung und Verkauf auf hochstem Niveau und
vereint dabei Showroom und Informationsplattform zu einem
einmaligen Licht- und Markenerlebnis.




HOTELS INTERNATIONAL H& D

.Haute Hotellerie”
zieht in die Mainmetropole

Die , Haute Hotellerie” steht wie die Haute

Couture fir ein formidables Erlebnis. Auf
diesem hohen Niveau prasentiert sich das
neue Sofitel Frankfurt Opera. Wir waren il
zur Eroffnung geladen und kamen so in

den Genuss hochster Gastfreundschaft.

Peter A. de Cillia
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Fotos: Sofitel / Vangelis Paterakis,
CellsBauwelt Miinchen

Das an sich kleine Frankfurt, mit
knapp 700.000 Einwohnern, prisentiert
sich dem Fremden durch viel Business-
Atmosphiare, Wolkenkratzern und inter-
nationalen Geschiften, einem feinen und
vor allem auch ilteren Viertel und natiir-

lich einer imposanten Bankenlandschaft.

Man spiirt irgendwie, dass hier die inter-

nationale Geschiftswelt ein und aus geht.
Mit dem neu erbauten Sofitel unmittel-
bar neben der ,Alten Oper®, kontrast-
reicher geht es nicht mehr, schafften es
die Bauherrn, Modernitit sehr gekonnt
mit einem alten Umfeld in Einklang zu
bringen. Das neue Gebiude wirkt nie




fremd oder storend, sondern gliedert sich in die Umgebung ein,
so als ob es immer schon da gewesen wire. Das Hotel mit seinen
150 Zimmern und Suiten, der Hotelbar Lili’s und dem Restaurant
Schénemann, beide benannt nach Goethes groffer Liebe Lili
Schénemann, einer eigenen Patisserie, dem So SPA & So FIT
Wellness-Bereich sowie einem Konferenz- und Veranstaltungs-
angebot prisentiert sich als neue Benchmark im Hotelangebot
der Stadt. Die Inneneinrichtung und Gestaltung des Luxushotels
trigt die Handschrift des franzésischen Innenarchitekten Nicolas
Adnet und dessen Pariser Studio ,,Hertrich & Adnet Studio®.
General Manager des neuen Sofitel ist Denis de Schrevel, ein
Vollbluthotelier, der bereits in derselben Funktion fiir einige
Sofitel Hiuser titig war. Mit einer Mindestgrofle von 30 m” zihlen
die Zimmer des Luxushotels zu den gréften der Mainmetropole.

Das Design

Nicolas Adnet begann seine berufliche Laufbahn in der
Luxusmodebranche, eines seiner groflen Vorbilder war Yves Saint
Laurent. Seine Arbeit orientiert sich stark an der franzdsischen
Tradition, deren Merkmale Klassizismus, Eleganz und eine be-
stimmte Form der Freiheit und Poesie sind. Sein Stil ist zeit-
gemif, lasst aber nie vergessen, wo er seine Wurzeln hat. Fir das

neue Haus in Frankfurt lief er sich vom franzésischen ,,Hotel

Particulier” inspirieren. Dabei geht es ihm darum, die Vergangen-

10

heit wiederzubeleben, ohne etwas nachzubauen. Die Merkmale des

»Hotel Particulier” wie den Kronleuchter, die noble Wendeltreppe,
die Salons, das Mezzanin und die Galerie wurden spielerisch in das
Frankfurt des 21. Jahrhunderts gebracht. Die beliebte franzosische
yart de vivre“ wird mit einem Mix aus edlen Materialien und
Farben zum Ausdruck gebracht.

Die Zimmer und Suiten

Die Inneneinrichtung ist eine gekonnte Kombination aus ge-
miitlicher Wohnkultur und neuzeitlicher Atmosphire. Die 150
Zimmer und Suiten sind in sechs Kategorien unterteilt. Alle
Wohneinheiten sind mit dem Sofite] MyBed®, Badezimmern mit
Regenwalddusche oder Badewanne und separatem WC, Hermes
Amenities, Bose Sound System, Samsung Grofibildfernseher,
Illy-Espresso Maschine, Heiflwasserkocher und kostenfreiem
Basis-WLAN ausgestattet. An die Prisidenten-Suite mit 120 m*
schlieft sich eine 130 m” grofe private Dachterrasse an, die einen
atemberaubenden Blick auf Frankfurt bietet und auch als exklusive

Event-Location genutzt werden kann.

Fiir das leibliche Wohl

Das Restaurant Schénemann steht fiir feinste franzosische
Bistrokiiche mit Akzenten aus der regionalen Kiiche. Chef de
Cuisine Lukas Sulik setzt bei der Zubereitung der Speisen auf
eine leichte Kiiche und den Einsatz erstklassiger Produkte, vor-
zugsweise aus der Region und aus Frankreich. Lukas Sulik: ,Wir
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ambiente
the show

10.-14.2.2017

werden Produkte und Gerichte zubereiten, die viele glauben zu
kennen, aber so noch nie gegessen haben. Ein Klassiker der
franzosischen Kiiche ist ,Coq au Vin', der Hahn in Wein, und
in Anlehnung an die Stadt Frankfurt werden wir fiir dieses
Gericht Apfelwein verwenden.“ Das Restaurant Schonemann
bietet innen bis zu 100 Gisten Platz und fiir besondere Anlisse
einen Private-Dining-Room fiir bis zu 20 Personen. Bei schénem
Wetter kann die Glasfassade des Restaurants gedffnet werden.

Lili's Bar

Das ,Lounge-Cocktail-Konzept* - tagsiiber ist Lili’s eine
Lounge und am Abend eine Bar — sorgt ebenfalls fir das
Ambiente eines ,Hotel Particulier”. Barchef Ran Hoch setzt zum
einen auf die klassische Linie einer Hotelbar mit Champagner-
cocketails, Klassikern wie Manhattan oder Negroni und auf eigene
Kreationen: Infusionen mit Gin, Wodka, Rum und Tequila.

Zum Ausspannen und Training werden alle Hotelgiste Zu-
gang zum 400 m” groflen So SPA & So FIT Wellness mit Behand-
lungsrdumen, einem 25 Meter langen Indoorpool, Technogym-
gerdten und noch vielem mehr haben. Ein Boardroom und drei
Meetingriume mit Blick zum angrenzenden Stadtpark sowie
ein Ballsaal mit Tageslicht komplettieren das Angebot. All diese
Riumlichkeiten sind im Stil Pariser Bibliotheken eingerichtet.

Fazit

Sofitel erfiillt hier auf elegante Weise den Wunsch von Luxus-
reisenden nach den angenehmen Seiten des Lebens. Das Hotel
tiberzeugt durch eine stilvolle Mischung aus lokaler Kultur und
franzosischem Flair.

www.sofitel.com | www.accorhotels.com
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Treffpunkt Horeca.
Gesprache uber innovative
Gastronomiekonzepte, hoch-
wertige Komplettlosungen
und mehr. Im Bereich Dining
auf der wichtigsten Konsum-
gutermesse der Welt.

Infos und Tickets unter
ambiente.messefrankfurt.com
Telefon 01/867 36 60 60
info-nbs@austria.messefrankfurt.com

artner country
= Great Britain




Leistung Berndorf Baderbau

Panorama Warmsprudelbecken

Werkstoff Edelstahl Rostfrei,
1.4404

Einstiick-Warmsprudelbecken mit
Uberlaufrinne

Lange 5,10 m, Breite 2,50 m
Wassertiefe 1,00 m
Wasserflache 8,60 m?

* Beckeneinstiegstreppe 4-stufig
mit rutschhemmend gepragten
Auftrittszonen

e Handlauf fur Einstiegstreppe

e Unterwasserrohrsprudelliege
4 m lang, ergonomisch geformt

* Nackenstiitze

e 2 LED Unterwasserscheinwerfer
RGB

¢ 1 Sensortaster

AuBenwhirlpool
Werkstoff Edelstahl Rostfrei,

We U. n e SS m I t B l_l C k Il}ii?i?ck-WhirlpoolmitUberlauf-

rinne
. Durchmesser 2,00 m
a u f d I e B e rg e Wassertiefe 1,00 m
Wasserflache 3,10 m?

. . .. » Beckeneinstiegst
Seit mehr als 125 Jahren heiBt das Hotel Hofbrauhaus SCHENEINSHEgSTreppe
e Handlauf fir Einstiegstreppe

seine Gaste willkommen. Das Hotel bietet ein o el i L sl . el
Sitzflache

* 1 Bodensprudel

familiares Urlaubszuhause und verwohnt seine Gaste

in bester Gastgebertradition. Unter anderem mit « 2 LED Unterwasserscheinwerfer

RGB

* 2 Sensortaster

einem Warmsprudelbecken und einem Auf3enwhirlpool

von Berndorf Baderbau.
www.berndorf-baederbau.com

Fotos: Berndorf Biderban
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Nach ein paar Tagen Wellness im Bayerischen Wald sicht die
Welt ganz anders aus — denn hier ist die Kraft der Natur zu jeder
Jahreszeit spiirbar. Und die Eigentiimerfamilie Fruhstorfer be-
miiht sich, den Gisten ein umfassendes und perfektes Urlaubs-
erlebnis zu bieten. Entspannen und Wohlfiihlen steht dabei an
oberster Stelle. Das gelingt unter anderem in der grofiziigigen
Saunalandschaft mit einzigartigem Panorama-Blick auf die Bayer-
waldberge. Und ganz oben auf der Entspannungsskala stchen das
Warmsprudelbecken sowie der Auflenwhirlpool, gefertigt vom
heimischen Traditionsunternehmen Berndorf Biderbau.

Das warme Wasser entspannt Korper, Geist und Seele — dazu
der einzigartige Blick in die Natur des Bayerischen Waldes. Das
Edelstahlbecken ist in einem Stiick gefertigt, alle Rohrleitungs-
Anschlusspunkte sind gut erreichbar an den Auflenseiten des
Beckens platziert. Das Becken ist auf 36 Grad temperiert und
unzihlige Luftblischen der Rohrsprudelliege prickeln wie
Champagner auf der Haut. Der Beckenkopf ist nach aufien
gekantet und so ausgebildet, dass er umlaufend sowohl als Griff-
kante verwendet werden kann wie auch das anfallende Wasser
kontinuierlich in die Uberlaufrinne abgefiihrt wird. Der Whirl-
pool im Auflenbereich der Wellness-Landschaft ist ebenfalls auf
angenchme 36 Grad temperiert und bietet auch in der kalten
Jahreszeit ein entspanntes Wellness-Erlebnis.

Abends besticht der Whirlpool durch Farbwechsel-Licht-
effekte und taucht die Umgebung in ein angenchmes Licht. Die
Einstiickbecken von Berndorf Biderbau verbinden ausgereifte
Technologie, hervorragende Verarbeitungsqualitit und herausra-
gendes Design. Sie werden in einem Stiick geliefert und montiert.
Daraus ergibt sich eine extrem kurze Montage von ein bis zwei
Tagen, dafiir sind nur mehr die entsprechenden bauseitigen Vor-
bereitungsarbeiten notwendig. Tradition trifft Moderne — dies
trifft sowohl fiir das familiire Urlaubshotel als auch fiir das dster-
reichische Top-Unternehmen im Biderbau zu.

www.hotel-hofbraeuhaus.de

smberndorf

baderbau

1 3} i
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D/ Rohrnbach, Wellnesshotel Jagdhof

Die Zeit anhalten, loslassen und Balance finden

Durch modernes Design, grenzenlose Formgebungsmaglichkeiten
und hervorragender Verarbeitungsqualitat fligen sich unsere
Schwimmbecken harmonisch in jede Umgebung ein.

Uberzeugen Sie sich von unserer Erfahrung und Professionalitat
anhand zahlreicher Schwimmbadprojekte seit 1960.

Osterreich T +43 (0)2672-836 40-0
Deutschland T +49 (0)2777-81 28 23-0

Schweiz T +41 (0)52-674 05 70

www.berndorf-baederbau.com

D/ Dingotfing,-Caprima, Monocom, Alexan
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Ambiente 2017

Vom 10. bis 14. Februar 2017 empfangt die globale Konsumguterplattform Ambiente

Einkaufer aus aller Welt. Das Frankfurter Messegelande ist dann funf Tage lang

Trendbarometer, Order- und Designplattform rund um die Themen Tisch, Kiiche,

Hausrat und Genuss sowie Wohnen, Einrichten und Schenken.

Unterteilt ist die Ambiente in die Angebotsbereiche Dining,
Living und Giving. Im gesamten Ostteil des Gelindes zeigt der
Diningsektor seine neusten Trends. Giving und Living belegen
den Westteil des Messegelindes. ,,Die Ambiente ist das Zentrum
des weleweiten Konsumgiitermarkees. Aussteller aus mehr als 90
Lindern zeigen in Frankfurt ihre Neuheiten und setzen Trends
iiber das Jahr 2017 hinaus®, so Nicolette Naumann, Vice President
Ambiente.

How very British

Neues Partnerland der Weltleitmesse ist 2017 Grofibritannien.
Nach der italienischen Trikolore steht die kommende Ambiente
damit ganz im Zeichen des Union Jacks. In einer umfangteichen
Inszenierung — der Partnerland-Prisentation — werden Produkte
britischer Aussteller vorgestellt. Am Messemontag gibt es traditi-
onell einen Thementag zum jeweiligen Partnerland. Gestaltet wird
der ,,Great Britain Day“ von britischen Ausstellern, die die Messe-
besucher zu verschiedenen Events und Prisentationen einladen.
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Hotspot fiir das Objektgeschaft

Mafigeschneiderte Losungen fir die Einrichtung von
Hotellerie und Gastronomie zeigten auf der Ambiente 2016
etwa 270 Aussteller und machten die Messe damit zum Hotspot
fir das Horeca- und Objektgeschift. Profis und Entscheider
aus dem Hotel- und Gaststittengewerbe wie Projektentwickler,
professionelle Einkiufer, Einrichter, Innenarchitekten oder
Designer, Gastronomen und die gehobene Hotellerie kénnen
hier die richtigen Geschiftskontakte im Bereich der gewerb-
lichen Objektausstattung und Horeca finden und gezielt ordern.
Wie gewohnt werden zur Ambiente 2017 die mafigeblichen
Trends fiir die Bereiche Tisch, Kiiche, Wohnen und Schenken
prasentiert.

Vier Trendwelten recherchiert das renommierte Stilbiiro
bora.herke.palmisano und inszeniert diese in einer groflen
Sonderschau. Clevere Ideen finden Besucher in der Solutions-
Sonderprisentation. Auf der Ambiente 2016 zeigten rund 4.400
Aussteller den 137.000 Fachbesuchern aus fast 150 Lindern fiinf
Tage lang ihre Produktklassiker und Innovationen.

www.messefrankfurt.com
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Machen Sie
Meer aus
Ihrem Pool...

HydroStar ist eine Gegenstromanlage,
die Ihnen ein nie gekanntes Schwimmerlebnis bietet

-

!
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Einfach zu bedienen: HydroStar lasst sich bequem per
Fernbedienung, Piezo-Taster oder Touch-Display steuern

Die Turbinenschwimmanlage HydroStar von BINDER
eignet sich sowohl fir Wellnessanwendungen als auch
fur ambitioniertes Training

Als Zubehor fir HydroStar ist eine Edelstahl-Treppe
erhéltlich, die BINDER auf Wunsch mit einer Luftsprudel-
anlage ausstattet

Wer sich einen Hotelaufenthalt génnt,
mochte abschalten vom stressigen Alltag.

In einem Pool schwimmen zu kénnen, ist fiir
viele Gaste deshalb ein Highlight und der
Inbegriff der Entspannung. Mit der einzigar-
tigen Turbinenschwimmanlage HydroStar
von BINDER wird dieses Erlebnis jetzt noch
angenehmer: Das extrem leise System er-
zeugt eine breite Stromung wie in einem na-
tirlichen Gewasser, die den Korper gleich-
maBig umspiilt. Der Schwimmer hat das
Gefiihl, vom Wasser getragen zu werden.

Als Handler haben Sie ebenfalls viele Vorteile
von HydroStar.

® Einfache und unkomplizierte
Installation (auch nachtraglich)

® Sehr geringer Energieverbrauch von nur
20 bis 50 Prozent im Vergleich zu handels-
Ublichen Anlagen

® Kinderleichte Bedienung via Piezo-Taster,
Fernbedienung oder Touch-Display (optional)

® Keine Wartungskosten: HydroStar wird mit
einem burstenlosen Gleichstrommotor mit
keramischen Gleitlagern, die vom Wasser
geschmiert werden, betrieben

HydroStar kann aber noch mehr: Die Turbinenschwimmanlage verwan-
delt lhren Hotelpool auf Knopfdruck sogar in ein Fitnesscenter. Dank der
leistungsféhigen Turbinen bietet die sehr leise Anlage selbst Profisport-
lern ideale Trainingsbedingungen: Der Wasserdurchsatz von 160 m3/h
(Einzelturbine) ist deutlich héher als bei marktiiblichen Systemen. Ein
weiteres Plus: Die Starke der Strdmung lasst sich per Fernbedienung,
Piezo-Taster oder Touch-Display individuell regeln — so kénnen Ihre Gaste
HydroStar ganz nach ihren persénlichen Bediirfnissen nutzen. Uber das
Touch-Display besteht auBerdem die Méglichkeit, verschiedene Trai-
ningsprogramme zu erstellen, Trainingserfolge zu dokumentieren und
eine optionale Poolbeleuchtung zu steuern. Das Display verfligt auch
Uber einen Wellenmodus, der kleine Wellen erzeugt und ein angenehmes
Wellnessfeature darstellt. Als Zubehér fur HydroStar bietet BINDER fer-
ner eine Edelstahl-Treppe an, die auf Wunsch mit einer Luftsprudelanla-
ge geliefert wird.

Sie haben Interesse? Dann laden wir Sie zu einem kostenlosen
Probeschwimmen ein. Vereinbaren Sie gleich einen Termin unter
www.hydrostar-binder.de/probeschwimmen/

HydroStar

N~ Die Turbinenschwimmanlage



Ein Hideaway
am Wagram
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Seit einigen Jahren
beschaftigt sich Architekt
Christian Prasser mit
innovativen Hotelkonzepten.
Fir das ..Hotel am Wagram”,
das neue Hotel von Toni
Morwald, wurde vom
Wiener Architekten mit viel
Liebe zum Detail und
Respekt vor der historischen
Architektur das bestehende
Restaurant ,Zur Traube”

in Feuersbrunn um ein Hotel
erweitert bzw. aufgestockt.




Als durchgingiges Prinzip des architektonischen Zugangs von
Prasser lisst sich ein besonders sorgsamer Umgang mit Ssterreichi-
schen Traditionen in Verbindung mit zeitgendssischer Architekeur
nennen. Als Beispiele seien unter anderem das Konferenzhotel
Stollhof am Fuf der Hohen Wand bei Wien, das Arthotel Blaue
Gans in der Salzburger Getreidegasse und das Boutiquehotel
Hollmann Beletage in Wien genannt. Zudem auch die Innen-
architektur des Hotels Goldener Berg in Oberlech, der Lech Lodge
und des Relais & Chateaux Hotels Post in Lech am Arlberg eben-
so wie die Innenarchitektur des Steigenberger-Hotels in Krems.
Das Konferenzhotel Stollhof ist Preistriger des NO Holzbaupreis
2014 und wurde mit dem Iconic Award 2014 des deutschen
Rates fiir Formgebung ausgezeichnet und zweimal schon konnte
Prasser mit unterschiedlichen Projekten auch beim H&D-Award
in der Kategorie ,,Architektur des Jahres® gewinnen.

Hotel am Wagram Projektdaten

Das neue Refugium : ,
Bauherr: Morwald Holding GmbH

Der Zubau sitzt iiber den bestehenden Riumen und ragt zur Planungsbeginn: Dezember 2013

Strafle hin aus. Rezeption, Lobby, Shop, Sanitirbereiche und Biiros .
Baubeginn: Oktober 2015

sind im Erdgeschoss angeordnet, welches im Mittelteil umgebaut
wurde. In den Obergeschossen befinden sich die Gistezimmer und Fertigstellung: Juni 2016

der Wellnessbereich. Zwei (Hochzeits-)Suiten im zweiten Stock Nutzfliche:

orientieren sich nach Nord-Siid und bieten Richtung Norden 1.220 m2, 122 m? Terrassen, 101 m2 Wellnessbereich
freien Blick auf den Wagram und im Siiden bei guter Fernsicht

. Grundflache: 2665 m?
auf die erste grofle Erhebung der Alpen, den Otscher. Diese Ge-

biudeteile spiegeln die dérfliche Struktur der Umgebung wider. Zimmergrdfien: 30 bis 92 m?
Die Silhouette der Dachlandschaft nimmt das Bild der giebel- Architektur: Mag. arch. Christian Prasser

standigen Hiuser der fiir den Wagram typischen Kellergassen auf. SrefieTings Bl Ao BTH Benedld: Mavhosiiar

Mitarbeit: MA of Arts Alexander Bader

Die kleinteiligen Strukturen erwecken Assoziationen an einen
Dorfplatz. Im Zentrum sticht der zweigeschossige Bereich mit
der Haupterschliefung hervor. Dieser mit dunklen Lamellen Innenarchitektur:

verkleidete Baukorper unterbriche als vertikales Element den cp architektur in Zusammenarbeit mit Martin Steininger,
Zimmertrakt, der durch die Dachlinie horizontal betont ist. steininger.designers GmbH, www.steininger-designers.at

Das zweite Obergeschoss ist zuriickver-
setzt und nimmt sich so in seiner Erscheinung
zuriick. Die vorspringenden Dicher an der
nordseitigen Fassade ermdglichen grofziigige
Glasflichen und tiberdachte Balkone fiir alle
Zimmer.

Das bestehende Erdgeschof8 wird mit
einem Vollwirmschutz gedimmt, der ge-
samte Neubau ist in Holzfertigteilbauweise
geplant, um einen hohen Grad an Vorfer-
tigung zu ermoglichen und somit eine Um-
setzung in sieben Monaten Bauzeit zu ge-
withrleisten. Das Material Holz wird in den
Deckenuntersichten und den iiberdachten
Bereichen in Tannenholz naturbelassen
eingesetzt. Im Kontrast zum hellen Nadel-
holz stehen die anthrazitfarbigen Eternit-
schindeln. Die Innenarchitektur wurde in
enger Zusammenarbeit mit dem Miihlviertler
Familienbetrieb steininger.designers realisiert.
Die Umsetzung des gesamten Bauprojektes
erfolgte weitestgehend mit lokalen Firmen.
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Was macht einen Urlaub perfekt?

Diese Frage stellten sich die
Eigentimer des Hotels Stafeli schon vor
24 Jahren bei der damaligen Eroffnung.
Am 15. Dezember 2016 wird es nun
nach aufwendigem Umbau wieder-
eroffnet und hat erneut Antworten auf
die obenstehende Frage gefunden.

Der Urlaubszeit mehr Wert geben

Wenn man die Méglichkeit bekommt, Zeit fir sich selbst
selbst zu nehmen, wenn man sowohl Ruhe als auch Aktivititen ge-
nieflen kann, wenn man sich herzlich willkommen fiihlt und Raum
bekommt fiir Inspiration und Entspannung, dann ist man im
4-Sterne-Hotel Garni ,,Stifeli — Relais du Silence” im Bergdorf Zug
am Arlberg laut Eigentiimer angekommen. Das véllig neue und
innovative Konzept mit viel Literatur, einem besonderen Spiel-
zimmer, kreativen Workshops und neu gestalteten Flachen schafft
noch mehr Zeit und Raum, um Gedanken, Ideen und Triume in-
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mitten spektakuldrer Natur fliegen zu lassen. ,,Die Bergvilla“ - ein
moderner Anbau — bietet 16 zusitzliche anspruchsvoll designte
Zimmer und Appartements fiir Singles, Paare und Familien.

Der Anziehungspunkt

400 Betten und acht Restaurants auf beschauliche 100 Ein-
wohner: Zug bei Lech am Arlberg ist einer dieser Orte, der fur
viele Menschen aus der ganzen Welt eine besondere Anziehungs-
kraft und Magie ausiibt. Zu Gastfreundschaft und Herzlichkeit
tragen in besonderem Mafle auch Gitti, Heinz und Stephanie
Birk mit ihrem Hotel ,,Stifeli“, dem Restaurant ,,s’Achtele, einer
Weinhandlung und dem GenussRaum ,,Allerlei® bei.

Gemeinsames Erleben

Das neue Konzept des Hotels riickt das gemeinsame Erleben
noch mehr in den Mittelpunkt und dies sowohl in Bezug auf
die Einrichtung als auch auf die Aktivititen und Angebote.
Ruhenischen bieten Riickzug, eine alte Schreibmaschine in-
spiriert zum Briefe schreiben. In Zusammenarbeit mit Stephanie
Wissmann vom Blog Stepanini wurde zudem ein auf jeden
Raum abgestimmtes Literaturkonzept entwickelt, welches jedem
Gast die Méglichkeit bietet, sich nach Herzens- und Leselust in
unzihlige thematisch passende Biicher und Texte zu vertiefen.
Im offen gestalteten ,,ZeitRaum* beispielsweise geht es vor allem
darum, im wortlichen Sinne Zeit miteinander zu verbringen.

Das neue Hallenbad bietet einen Edelstahlpool inklusive
Gegenstromanlage und Wasserspeier. Digital Detox ist das Gebot
der Stunde — im gesamten Spa-Bereich miissen die Handys
draufien bleiben. Die 16 anspruchsvoll designten Zimmer in der
angebauten Bergvilla sind mit Mobeln und Sofas des italienischen
Mobelherstellers Gervasoni, Vorhingen von Designers Guild
sowie Lounge Mobeln von Varaschin und Rausch liebevoll aus-
gestattet und bieten Komfort auf héchstem Niveau. Die Zimmer
sind teils mit privatem Garten, teils mit Balkonen und Hinge-

matten ausgcstattet. i
www.staefeli.at
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Ein Tiroler Start-Up sagt dem Dekowahn Made in Asien den Kampf an -

mit Holz, zeitlosem Design, einfachem Handling und Nachhaltigkeit fur viele Jahre.

Das Unternchmen ,,3 Design Tirol“ nutzt die Chance in
der Start-Up-Show ,,2 Minuten 2 Millionen® und gewinnt mit
SilenTree — cinem ganz besonderen Weihnachtsdekobaum aus
Holz - einen Investor, der auf Nachhaltigkeit und Tradition setzt.

Weihnachtszeit ohne Dekoration geht nicht — Weihnachts-
dekoration ohne Plastik sehr wohl. Denn es sind die einfachen,
authentischen Dinge, die uns die ,Magie von Weihnachten®

wieder spiiren lassen — gerade in dieser hektischen, unruhigen Zeit.

SilenTree gibt es in traditioneller Chalet Zirben-Ausfithrung
und im modernen Graphit Loft Design, jeweils in drei Grofen —
als Tischdeko in 40 cm und fiir den Boden in 86 und 187cm,
regional produziert von erfahrenen Handwerkern in Tirol.
Hochwertig, prizise und langlebig fiir viele Feste.

Und nach Weihnachten: kein Entsorgen, sondern platz-
sparende Lagerung bis zum nichsten Advent. In der wertigen
Filztasche oder Geschenkverpackung aus Karton.

DER INNENAUSBAU-GU

Fir Renovierungen und Neubau

| INNENARCHITEKTUR | + AUSFUHRUNG I

voglauer.com

VOGLAUER

hotel concept



JOKA Schauraum Wien 1

Wittmann

Wohntrends fur
m Gemutlichkelt

Zeig” mir Deine Wohnung und ich sage

Dir, wer Du bist - eine oft bewahrte
Alltagspsychologie. Naturliebhaber,
Minimalist oder Romantiker - die
Wohnung sagt viel Uber das Naturell
ihres Bewohners.

Fotos: Osterreichische Mobelindustrie

Und damit in der eigenen Wohnung ein besonders grofies
Wohlgefiithl aufkommt, gibt Andrea Steinegger von der dster-
reichischen Mébelindustrie ein paar praktische Tipps dafiir, wie
sich die verschiedenen Wohntypen zuhause am besten entfalten.

Die Natirlichkeit

»Healthy Living” ist nicht nur im Bereich Lebensmittelkonsum
ein grofles Thema. Auch wenn es um die Inneneinrichtung geht,
sind natiirliche Mobel angesagter denn je — ein Stiick Wald-
charme ins Leben holen und sich dabei etwas Gutes tun, lautet das
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Credo. Lieblingsmaterial ist Holz. Von Eiche tiber Kirschholz bis
Nussholz variieren die Farbenpracht und das Erscheinungsbild.
Urspriinglich oder modern interpretiert schafft der Einsatz von
nachhaltigem Holz ein angenchmes, warmes Wohnklima zum ge-
miitlichen Beisammensein. Die Kombination mit weiteren Natur-
materialien wie Leder, Wolle, Rattan oder anderen Pflanzenfasern
unterstreicht die Naturverbundenheit. Auch schlichte Striufle
und Pflanzen gliedern sich harmonisch ein.

Der Minimalismus

»Weniger ist mehr® lautet ein wohlgemeinter Ratschlag,
Hinsichtlich der Einrichtung kann ein dhnlicher Trend erkannt
werden: weg von vollgestellten Raumen, behangenen Winden,
Accessoires und Allerlei hin zu einem offenen, minimalistischen
Raumbild. Klare Linien und Akzente stehen fiir diesen Stil und
erzeugen damit ein aufgerdumtes, strukturiertes Bild. Die Stiicke
sind sorgfiltig ausgewihlt und gekonnt ins rechte Licht geriicke.
Farblich verhilt sich dieser Trend schlicht und eher monochrom.
Nichtfarben wie Schwarz und Weif$ werden mit dezenten Ténen
wie Kupfer, Silber, Bronze, Cognac, Grau oder Blau kombiniert.
Die Wohnung kann mitunter atelierartig und unfertig wirken.
Der eigenen Auslegung des funktionalen Stils sind keine Grenzen
gesetzt. Hauptsache ist: Der Raum ist grofiziigig gestaltet und es
bleibt Luft zum Atmen.

Die Romantik

Die Sehnsucht nach Poesie und Sinn-
lichkeit beschreibt den Romantikstil. Fili-
grane Beine, verschnorkelte Accessoires,
florale Muster — das sind Indizien fiir die
verspielte, aber nicht kindliche Einrich-
tung. Mit einem Arrangement aus kleinen
Kunstwerken und der Kombination
sanfter Farben kreiert der Stil eine lieb-
liche Riickzugsoase. Rosa, Hellgelb, Mint
oder Flieder werden hiufig verwendet,
auch im Mix. Durch das Finbinden von
Grau und Beige wird der Stil etwas redu-
ziert und wirkt weniger midchenhaft.

Ob tatsichlich antik oder antik ge-
macht — es gibt eine Fille an Moglich-
keiten, um einen romantischen Vintage-
stil zu schaffen. Stithle in verschiedenen
Variationen konnen miteinander kom-
biniert werden, genauso ist das Um-
funktionieren von Wohnelementen sehr
beliebt: Weinkisten an der Wand dienen
als Regale oder leere Glasflaschen werden
in eine Lampe verwandelt. Diverse Deko-
elemente, unter anderem mit Riischen
oder Volants, runden das romantische
Raumbild charmant ab.

* ¥ %

MOBEL & INTERIEUR H&)D

ADA, Nephele

Sedda, DORA
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Komplettlosungen aus einer Hand

Als langjahriger Partner der Hotellerie liefert Voglauer hotel concept einzigartige,

mafigeschneiderte Gesamtlosungen fir den individuellen Innenausbau sowie fir

durchdachte Renovierungen und Neubauten.

In den vergangenen 80 Jahren hat sich Voglauer vom an-
finglich kleinen Tischlerbetrieb zu einem der bedeutendsten
Maobel-Produzenten Osterreichs entwickelt. Spezialisiert auf hoch-
wertige Naturholzmébel, ist das Familienunternehmen seit fast drei
Jahrzehnten auch als Komplettausstatter fiir die internationale
Hotellerie titig und fertigt im salzburgerischen Abtenau Hotel-
einrichtungen der Premiumklasse — in bester Handwerkstradition
und unter Zuhilfenahme modernster Technik. Dabei kiimmert
sich Voglauer hotel concept um die gesamte Planung und Aus-
fihrung, um den perfekten Ablauf jedes Projektes zu gewihrleisten.

Individualitat im Fokus

Mehr denn je ist das Interieur eine Sache der Lebensweise
und des Lebensgefiihls. Geschmack und Stil sind dabei stets in-
dividuell, gleichzeitig lassen sich mit der passenden Einrichtung
bestimmte Stimmungswelten definieren und charakterisieren.
Voglauer hotel concept bietet mit 400 Mitarbeitern ein umfang-
reiches Leistungsspektrum, angepasst an die jeweiligen Projekt-
grof8en und Leistungsumfinge, an: Mobellieferungen aus eigener
Fertigung sowie komplette FF&E-Pakete bis hin zur umfas-
senden Generalunternehmerleistung fiir den gesamten Innenaus-
bau. Ein wertvolles Instrument fiir ein optimales Ergebnis ist das
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Voglauer-Kompetenzzentrum: Hier wird mittels einer umfang-
reichen Musterkollektion an Materialien, Mdbeln und Zimmer-
konzepten die einmalige Moglichkeit geboten, unterschiedliche
Ausstattungs-Varianten durchzuspielen.

Referenzen im In- und Ausland

Ein kleiner Auszug aus den Referenzen von Voglauer hotel
concept sind u. a. die 5-Sterne Hotels Sofitel Le Faubourg in Paris,
The Chedi in Andermatt (Schweiz), Le Royal in Luxemburg oder
das Top-Hotel Tangla in Briissel. In Osterreich stellte Voglauer
hotel concept zuletzt seine Kompetenz bei der Ausstattung
des 4-Sterne-Superior Ski- und Wellnesshotels Alpina deluxe in
Obergurgl unter Beweis. Vom Planungskonzept bis hin zur Aus-
fithrung und Fertigstellung agierte der Profi bei der Renovierung
der 15 Suiten als Generalunternchmer fiir den kompletten Innen-
ausbau. Besonderes Augenmerk wurde dabei auf die indirekte
Beleuchtung gelegt, um so ein spezielles Ambiente zu schaffen.
Durch den Einsatz warmer Materialien wie Eiche Rustiko, kom-
biniert mit Loden sowie Holzbdden, wurde ein alpiner Lifestyle
passend zur Umgebung kreiert. Géste konnen nun das gemiitliche
und familidre Ambiente genieffen und im grofiziigigen Wellness-
bereich entspannen, um innezuhalten vom hekeischen Alltag,

www.voglauer.com

HOTEL&DESIGN Nr. 6 | DEZEMBER 2016



Designstucke fur Individualisten

Immer einen Schritt voraus - das ist seit nun fast 25 Jahren das Credo von Prima,

Sudtirols innovativem Hotelausstatter und Atelier fir maf3igeschneiderte Losungen.

Von Sidtiroler Hotelkosmetik und anderen Pflegeserien
tiber mafigeschneiderte Bett- und Frotteewische bis hin zu stil-
vollen, handgemachten Speise- und Weinkarten sowie Directories.
Ganz nach dem Motto ,,made a mano“ realisiert der kreative
Individualist wahre Unikate fiir die gehobene Hotellerie und
Gastronomie. Speisckarten werden mit feinsten Materialien mit
viel Liebe und Herzblut von Meisters Hand auf Maf§ angefertigt,
hochwertige Bademintel per Handarbeit geschneidert oder eine

individuell abgestimmte Rezeptur einer Kosmetiklinie exklusiv

fiir ein Haus entwickelt.

Individualitat ist gefragt

Auch in Sachen Ideenfindung ist die Firma Prima ,a step
ahead” und auf stindiger Suche, individuelle Ideen zu aufler-
gewodhnlichen Ergebnissen fiir Bad, Bett, Tisch und Wellness zu-
sammenzufiihren.

Bei der Auswahl der Zulieferer iiberlisst Prima nichts dem
Zufall. Es werden nur Manufakturen als Partner gewihlt, die ganz
tiberzeugen, sei es mit deren Produkten, der Art der Verarbeitung
und deren Philosophie. So zihlen beispielsweise das berithmte
Traditionshaus Frette, dessen Luxusbettwische in den Zimmern
fast aller europdischen Kénigshauser zu finden ist, der Premium-
kosmetik-Produzent ADA und seit neuem auch die Betten-

manufaktur Schramm zu Primas auserwihlten Partnern.

www.prima-net.it

Qualitaten. Sie tragen dazu bel,
ein Hotel einzigartig zu machen.” iy @
Michl Tschimben Geschiftsfiibrer von prima :

.Oft sind unsere Produkte nur
Kleinigkeiten, am Ende sind sie aber

Symbol exzellenter Gastgeber-

L ST,

=)
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Zeltgemalies Bad-Design
mit cleveren Funktionen

Keramag prasentiert Badserien fiir hohe Anspriiche an Komfort und Asthetik.

Sie kombinieren Design mit hoher Funktionalitat.
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Die funf Highlight-Serien des Keramag Portfolios erfiillen
ganz unterschiedliche Anspriiche an die Badgestaltung. Mit
Xeno?, myDay, Smyle, iCon und Renova Nr.1 Comfort bietet
die Marke Keramag fiir viele Raumsituationen und Budgets
hochwertige Keramik- und Mobelkonzepte an. Erginzt werden
die Badserien durch die Spiegelschrinke Option/Option PLUS,
die mit cleveren Funktionen punkten. Die traditionsreiche Marke
Keramag gehort seit Beginn dieses Jahres zur Geberit Gruppe.

Badserien aus dem
Designportfolio von Keramag

Die auf den ersten Blick betont schlichte Gesamtanmutung
von Xeno’ entfaltet bei niherer Betrachtung ein aufregend
emotionales Potenzial. Bei allen Waschtischen werden streng
geometrische Auflenformen mit sanft fliefenden Innenbecken
kombiniert. Die Objekte weisen zudem eine schmale Stufe zum
Ablagebereich und eine leicht erhéhte Hahnlochbank auf.

Das bewusst schlichte und reduzierte Mébel-Design sorgt
zusammen mit den Keramik-Objekten fiir ein ebenso attraktives
wie schliissiges Ambiente. Die drei miteinander kombinierbaren
Oberflichen ,Weiff Hochglanz®, ,,Greige matt“ und Holzstruktur
»Scultura Grau® erdffnen einen groflen Gestaltungsfreiraum.

Zeitgemale Eleganz

Das prigende Designmerkmal der Smyle Waschtische ver-
kérpert die elegante Waschbeckenkontur, die der Serie eine
attraktive Leichtigkeit verleiht. Erweitert wird die Erfolgsserie
durch die Smyle Premium Version, die mit Design-WCs und
Bidets aufwartet. Die Waschtische der Serie bieten durch ihre
breite Hahnlochbank eine grofiziigige Ablagefliche. Das Innen-
becken verfligt iiber eine komfortable Tiefe.

Design mit eleganter Leichtigkeit

Die schwebende, natiirliche Eleganz der myDay Serie orien-
tiert sich an einem Wohntrend, der sich durch Leichtigkeit und
Emotionalitit auszeichnet. Zu den unverwechselbaren Gestaltungs-
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merkmalen des Programms gehort, neben den besonders grofien
Radien und dem nach vorne auslaufenden schmalen Rand, die
grofiformatige Ablaufkappe, die wahlweise aus Keramik oder mit
edlem Chromrand verfiigbar ist.

Vielfaltiges Sortiment flir moderne Bader

Alle Waschtische der iCon-Serie sind in einer schlichten,
zeitlos-modernen Formensprache gehalten und zeichnen sich
durch eine geradlinige Auffenkontur, organisch flieBende Innen-
becken und grofiziigige Ablageflichen aus. Die WCs sowie das
Bidet nehmen die organisch fliefende Innenkontur der Wasch-
tische auf und setzen damit einen Kontrastpunkt zur strengen
Auflengeometrie der Waschbecken.

Komfort mit modernem Design

Renova Nr. 1 Comfort steht fir zeitlos-modernes Design mit
einem hohen Maf an Komfort und Sicherheit durch ergonomische
Zusatzfunktionen fiir ein Mehrgenerationenbad. Aufferdem ist das
modulare Waschtischkonzept Renova Nr. 1 Comfort Pro aus
dem robusten Mineralwerkstoff Varicor verfiigbar, das moderne
barrierefreie Waschplatzlésungen fiir 6ffentliche und gewerbliche
Sanitirriume bietet. Das WC-Sortiment beinhaltet unter anderem
ein spiilrandloses Tiefspiil-WC mit einer Ausladung von 700 mm.
Das wandhingende Tiefsptil-WC gehort zu den besonders pflege-
leichten Rimfree-WCs von Keramag,

Der Spiegel mit dem gewissen Etwas

Durch ihre universelle Gestaltung harmonieren die Spiegel-
schrinke Option und die Erweiterung Option PLUS mit allen
Keramag Serien und runden zugleich das Badmdébelangebot
optisch und funktional ab. Die attraktive Verbindung von
Design, Qualitit und Sicherheit empfiehlt sich vor allem fir
Nutzer, die sich neben einer ansprechenden Gestaltung auch
eine vielfaltige Funktionalitit wiinschen. Alle Serien bieten ein
umfangreiches Programm an Keramiken fiir WC, Bidet, Wasch-
tisch sowie passende Mébelprogramme.

www.keramag.at
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Fur Liebhaber
des Besonderen

Die Edition Lignatur vereint erstklassige
Badkompetenz von KEUCO mit
traditioneller Handwerkskunst von TEAM 7.

Mobel aus reinem Naturholz sind etwas ganz Besonderes.
Das sieht man, das riecht man, das fiihlt man. Das Unternehmen
TEAM 7 aus Osterreich produziert schon seit mehr als fiinf
Jahrzehnten Massivholzmébel fiir alle Bereiche des Hauses. Nur
ein Raum hat gefehlt: das Bad. Gemeinsam mit KEUCO und der
Kompetenz im Bereich Waschtische, Lichtspiegel, Accessoires und
Armaturen wurde die Edition Lignatur entwickelt, ein luxuridses
Badeinrichtungskonzept von KEUCO mit Mébeln aus Natur-
holz. Die Badmabel der neuen Edition, entworfen vom Design-
biiro Tesseraux + Partner, Potsdam, sind Unikate. Jedes exklusive
Einzelstiick wird individuell gefertigt. Einzel- oder Doppel-Wasch-
tischlosungen mit eingelassenen oder aufgesetzten Waschtischen,
Sideboards, Hochschrinke und Sitzbinke entstehen aus drei
hochwertigen Naturhélzern: helle Eiche, Eiche Venedig — das
mit natiirlichen Verzierungen durch den Schiffsbohrwurm eine
ganz besondere Optik erhilt — sowie edler Nussbaum.

Ein harmonisches Bild

Bevor es an die Herstellung der Mobelstiicke geht, steht
zunichst ein spezieller Arbeitsschritt namens ,Malen mit Holz*
an. Die Maserungen der Naturholzer, die fiir Mobel verwendet
werden, sollen perfekt zueinander passen. Dazu nimmt man sich
die Zeit, die einzelnen Lamellen der Naturholzplatten, aus denen
diese zusammengesetzt werden, vorher aufeinander abzustimmen
— fiir ein harmonisches Bild im Badezimmer.

Zu den Unterschrinken aus edlen Holzern kénnen Wasch-
tische aus Varicor oder Keramik kombiniert werden. Eine Stand-
armatur, die speziell fiir das runde Varicor-Becken entworfen
wurde, steht erhoht inmitten des Waschtisches. Die Waschtische
kénnen auch mit KEUCO Wandarmaturen kombiniert werden.

Der Lignatur Lichtspiegel hat ganz besondere Funktionen:
Uber die Tastenfelder mit Touch-Sensorik lisst sich die Licht-
farbe von warmweifSer bis tageslichtihnlicher Beleuchtung (2700
— 6500 Kelvin) stufenlos steuern und dimmen. So ist das Licht
nicht nur an die Stimmung des Betrachters anpassbar, sondern
zeigt beispielsweise schon beim Auftragen des Make-ups, wie die
Wirkung im Freien, Biiro oder Restaurant ist. Das Lichtsegel
des Spiegels lisst das Licht angenehm von oben fallen. Auch
nach dem Duschen sorgt ein intelligentes Detail fiir Durchblick:
Die integrierte Spiegelheizung garantiert beschlagfreie Optik in
Sekundenschnelle.

Die Edition Lignatur ist bei exklusiven Premium Partnern
erhiltlich.

www.edition-lignatur.de
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Schwerpunktthema Renovierung

Beim Umbau von Hotelbadern stellt sich die Frage, wie
man auf kleinem Raum modernste Standards mit hdchstem
Komfort fir Gaste verbindet. Losungskompetenz zu
Herausforderungen bei Hotelbadsanierung zeigt Odorfer.
Bei der Renovierungslosung Artwall - einem besonders
pflegeleichten und widerstandsfahigen Wandpaneel-
system - entfallt eine kostenaufwandige Neuverfliesung.

Winter-Wohlfiuhlzeit

Trockene, kiihle, staub- und bakterienfreie Luft ist fir die
Gesundheit wichtig. Infrarotheizungen von easyTherm
erzeugen eine natirliche, gesunde Warme. Die Warme-
wirkung ist ahnlich der von Sonnenstrahlung oder vom
Kachelofen und wird als besonders angenehm empfunden.

Hochmoderne Antiquitat der Zukunft

Dolce Vita von Tenne Bad und Fliesen besteht aus einer
Konsole fir einen Waschtisch mit zwei oder vier Beinen
sowie zwei seitlichen Schubladen. Jedes Mdbel wird einzeln
und per Handarbeit zusammengestellt, wobei nur mit
Komponenten in absoluter Topqualitat gearbeitet wird.

| BA12-106G |

Der Grundstein
fur die Architektur
der Zukunft.

Building Automation von Beckhoff.

s

L

Skalierbare
Steuerungstechnik

Das modulare Steuerungssystem
von Beckhoff bietet Losungen
vom leistungsstarken Industrie-PC
oder Embedded-PC als Gebaude-
leitrechner bis zum dezentralen
Ethernet-Controller.

Der Automatisierungs-
baukasten

Das Beckhoff-Busklemmen-
system flir die Anbindung
der Datenpunkte unterstitzt
mit 400 verschiedenen
1/0-Klemmen alle gangigen
Sensoren und Aktoren.

www.beckhoff.at/building

Mit PC- und Ethernet-basierter Steuerungstechnik von
Beckhoff lassen sich alle Gebdudefunktionen softwarebasiert
realisieren. Das durchgéngige Automatisierungskonzept

mit Hard- und Softwarebausteinen fir alle Gewerke bietet
maximale Flexibilitdt bei geringen Engineeringkosten.

Die Automatisierungssoftware TwinCAT beinhaltet alle
wesentlichen Gebdudefunktionen sowie eine standardisierte
Systemintegration (iber Ethernet, BACnet/IP, OPC UA oder
Modbus TCP. Der Beckhoff Baukasten erfiillt eine Gebdude-
automation nach Energieeffizienzklasse A.

BECKHOFF




Ein Traditionshaus erstrahlt
Im neuen Glanz

Hotelier Georg Imlauer hat sein Hotel ,Crowne Plaza Salzburg - The Pitter”

in den letzten Jahren um rund 15 Millionen Euro renoviert, erweitert und um eine
Etage aufgestockt. Qualitdt in Sachen ,soft- und hardware” sind seit jeher die
Philosophie. Auch deshalb arbeiten die Verantwortlichen in Bezug auf Wasche mit

Salesianer Miettex zusammen.
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Das Crowne Plaza kann mit Zuversicht in die Zukunft blicken,
denn nach den aufwendigen Renovierungs- und Erweiterungs-
arbeiten prisentiert sich die Hotelikone in Salzburg frisch, modern
und zukunftsorientiert. Einen atemberaubenden Blick iiber die
Dicher der Altstadt bietet das neue Sky-Bar & Restaurant in der
neuen Etage im 6. Stock des Hauses. Restaurant und Bar, die
miteinander verbunden sind, bieten insgesamt 220 Personen
Platz, plus 100 Sitzplitze auf der Rundum-Terrasse.

Serviert werden im Restaurant mit 180-Grad-Blick auf die
Stadt Salzburg Gerichte mit mediterranem Touch, Steak, Fisch,
Pasta und Salate aus regionalen Zutaten sowie ausgewihlte
Klassiker der 6sterreichischen Kiiche. Abgerundet wird ein per-
fekter Abend in der Sky-Bar, die wohl als eine der coolsten Bars
in Salzburg bezeichnet werden kann.

Der neue , Pitter Saal”

Der neue ,Pitter Saal“, Herzstiick vom ,,Pitter Event Center",
prasentiert sich als 450 Quadratmeter grofer und zentral ge-
legener Ort, der 400 Personen fasst, der in sechs Sektionen unter-
teilt werden kann und dabei immer das Tageslicht einfingt.
Ausgestattet wurde er mit modernster Technik. Die Kapazitit des
insgesamt 1.200 Quadratmeter groffen Veranstaltungszentrums
liegt bei rund 1.000 Personen.

Die einmalige Architektur

Das Haus wurde nach den Plinen des Antheringer Archi-
tekten und Baumeisters Robert Gabriel erneuert. Zudem wurde
das Gebdude um ecine Etage aufgestockt. Dort wurden auf einer
Fliche von 800 Quadratmetern Restaurant und Bar mit viel Glas
und Liebe zum Detail im modernen, gemiitlichen Stil errichtet.
Dabei spielen Materialien wie Moor- und Raucheiche ecine
wichtige Rolle. 250 Quadratmeter Glasfliche 6ffnen einen ein-
maligen 180 Grad-Blick auf die Stadt. Glas wird auch als Trenn-
wand zwischen Restaurant und Bar eingesetzt. Damit entsteht
eine grofiflichige Einheit. Spiegelwinde sorgen fiir spannende
Reflexionen der Landschaft im Raum. Erhohte Sitzflichen sowie
Designermébel schaffen zusitzlich Atmosphire und hochwertige
Akustikdecken tragen zu einem angenchmen Raumfeeling bei.

* ¥

HOTELS NATIONAL H&D

Mit Hoteldirektor Martin Gissel und neuen professionellen
Mitarbeitern wurde dem Hotel Pitter wieder Charme ein-
gehaucht und Georg Imlauers Sohn Thomas, der die Geschicke
der Gastronomie im Hotel kiirzlich iibernommen hat, wird
dem Haus jetzt auch wieder die Salzburger Gastlichkeit zuriick-
gegeben. Seit 2014 sind alle Imlauer Betriebe Partner des Klima-
schutzbundes. Die Hotels wurden 2015 mit dem Osterreichischen
Umweltzeichen ausgezeichnet.

Die Firmenphilosophie

Salzburger Gastlichkeit und Bodenstindigkeit wird in allen
Imlauer Betrieben groff geschrieben. Als in der Region fest
verwurzeltes Unternchmen sind dem familiengefithrten Unter-
nehmen die Umwelt und die nachhaltige Bewirtschaftung be-
sonders wichtig. Stetig ist man bestrebt, kontinuierliche Ver-
besserungen in allen diesen Bereichen zu erzielen. Mit iiber 900
Hotelbetten und iiber 2.000 Restaurant- und Barsitzplitzen sind
und bleiben die Betriebe Orte der Gastlichkeit mit persdnlicher
Note. Jedes Hotelzimmer wurde mit viel Liebe zum Detail einge-
richtet. Der personliche Geschmack der Eigentiimer spiegelt sich
auch in den Mébeln und Materialien wider. Hochwertigstes
Holz, Leder und Stoffe wurden in allen Hiusern von heimischen
Firmen verbaut. Zeitlose Eleganz und Salzburger Charme spielten
bei jedem Einrichtungsprozess die Hauptrolle. Auch rund um das
Thema ,Bett-und Tischwische sowie Arbeitsbekleidung® werden
keine faulen Kompromisse eingegangen. Die gesamte Umlauer
Unternehmensgruppe vertraut schon seit vielen Jahren auf die

Professionalitit von Marktfiihrer Salesianer Miettex.

www.imlauer.com | www.salesianer.com

Die Imlauer Hotels & Restaurants - zwei Hotels
in Salzburg und zwei Hotels in Wien - geben
ein klares Bekenntnis zum Schutz der Um-
welt ab. Alle Imlauer Betriebe haben sich im
Jahr 2015 zum Osterreichischen Umweltzeichen

zertifizieren lassen und leisten somit einen Uber-
durchschnittlichen Beitrag zu nachhaltigem Tourismus.
Der perfekte Partner dafir ist Salesianer Miettex. Auch
dieses Unternehmen ist fiir mehrere Betriebe mit dem
Osterreichischen Umweltzeichen ausgezeichnet.
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Marriott Vienna im neuen Glanz

Das Wiener Marriott Hotel ist eines der bekanntesten und auch erfolgreichsten Hotels
der Stadt und das schon seit Jahrzehnten. Im Laufe der Jahre wurde immer wieder
um- und zugebaut, um Gasten aus aller Welt zeitgemaflen Komfort, Design und Luxus
anzubieten. Nun war es wieder soweit. Die erste Renovierungsphase in den Zimmern

und Suiten ist nun abgeschlossen.

M
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Die neugestalteten Zimmer lauten auf den Namen ,,Superior
Deluxe Room“ und wurden wie auch die neuen Suiten von
Carbone Interior Designs mit viel Liebe zum Detail designed. In
einem begehrten Business- wie auch Urlaubshotel dieser Kate-
gorie, das sich noch dazu in einem heif§ umkimpften Markt be-
findet, miissen sowohl das Kulinarikangebot als auch das Design
der Zimmer den Anforderungen eines anspruchvollen Klientels
entsprechen. Die Kulianrik der Marriott Hotels in Wien de-
monstriert schon seit Jahrzehnten ihre Stirken — das Restaurant
und das Caféhaus zihlen zu den beliebtesten Hoteltreffpunkten
der Stadt. Die Zimmer miissen naturgemif diesen hohen An-
spriichen als auch dem Zeitgeist ebenfalls Rechnung tragen.

Stylisch modern

Anspruchsvolles, zeitgemifles Design, hochwertige Materialien
schaffen nun nach der Umgestaltung eine Oase der Ruhe und
Gemiitlichkeit abseits vom Alltag. Edle Holzer und exklusive
Stoffe kreieren ecine einzigartige Atmosphire mit héchstem
Komfort und laden zum Verweilen ein. Die tiirkis-beige Farb-
welt vermittelt Leichtigkeit, Frische, aber zugleich auch Ruhe
nach einem gestressten Tag. Die Vorgabe der Verantwortlichen
war, eine optimale Kombination zum Arbeiten und Relaxen zu
schaffen. Das internationale Flair war sicher ebenfalls eine Vor-
gabe, denn das Gisteklientel des Hotels kommt aus der ganzen
Welt und hat somit auch einen internationalen Geschmack.

Die Zimmer sind in der Regel zwischen 27 bis 34 m” grof, ent-
weder mit Kingsize-Betten oder zwei Doppelbetten — natiirlich
wie in amerikanischen Hotels usus — mit Boxspringbetten bester
Machart ausgestattet. Die Technik wurde ebenfalls auf die Be-
dirfnisse der heute Reisenden ausgelegt, ein 48 oder 55 Zoll
Flachbild TV, Highspeed Internetzugang mit W-LAN sind daher
eine Selbstverstindlichkeit. Die erste Phase des Umbaus erfolgt
bis April 2017, naturgemaf bei laufendem Betrieb. Die Zimmer-
anzahl wird nach Abschluss der Arbeiten von 323 auf 328 ge-
stiegen sein. Das Farbkonzept fiir die Renovierung wurde eigens
von Marriott fiir das Wiener Haus entwickelt. Die Blautone und
Linien im Teppich sollen die Donauwellen demonstrieren.

Fazit

Jung, modern und stylish, das Wiener Marriott Hotel schligt
ein neues Wohnkapitel auf. Die Frische der Atmosphire iiber-
rascht positiv und hebt sich von den bisherigen Kettenhotels

deutlich ab.
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Die Zukunft der
touristischen Organisationen

.Erfolgreich sein” - Was bedeutet das fir die touristische Organisation

2030 und brauchen wir in Zukunft Uberhaupt noch diese Organisation?

Mag. Gernot Memmer, Kohl & Partner GmbH, gernot.memmerfdkohl.at, www.kohl.at

Der Druck auf Effizienzoptimierung wird grofler. Immer
mehr Unternehmer, Gemeindevertreter und Wirtschaftspartner
checken, ob das Geld, das Sie tiber Mitgliedsbeitrige, Beteili-
gungen, Steuern oder Abgaben abfiihren, effizienter eingesetzt
werden konnte. Sie fordern mehr Effizienz im Marketing der
Destination und messbare Ergebnisse. Parallel dazu steigt auch
die Macht der Giste und der Leistungstriger vor Ort, die immer
professioneller agieren. Touristische Organisationen stecken in
vielerlei Hinsicht im Zwiespalt und in der Zwickmiihle. Sollen
Sie nur fiir ,,die Guten® da sein, oder fiir alle?

Viele stellen die provokante Frage: Stirbt der Tourismusver-
band? Stirbt die DMO (Destination Management Organisation —
wir reden in der Folge iiber die regionale Tourismusorganisation
als DMO)? Brauchen wir in Zukunft itberhaupt eine touristische
Organisation? Oder wird es die DMO in einer anderen Form
mit anderen Aufgaben geben? Wird sie neugeboren? Weil neue
Anforderungen und Aufgaben entstchen und die alten her-
kémmlichen Aufgaben iiber eine andere Organisation besser er-
fille werden konnen. Vielerorts ist es notwendig, mutig einen

neuen Zugang anzudenken.

Welche Symptome gefihrdeter Destinationen kénnen wir
heute schon beobachten? Die Praxiserfahrungen zeigen vor allem
folgende Anzeichen fiir aufkeimende Gefahren:

o Einzelkimpfertum — Jeder gegen Jeden: Es fehlt am Zusammen-
halt und an der Zusammenarbeit in der Destination zwischen
den Leistungstrigern oder zwischen den Gemeinden. Eigensinn
statt Krifte biindeln.

e Keine klare nachhaltige Linie — es wird stindig was Neues
versucht. Seien es hiufige Anderungen der Marketingstrategien
oder der kurzfristige Wechsel beim Posten des Destinations-
managers.

e Beschonigung der Vielfalt statt Kernkompetenzen zu definieren
(mit dem Ziel einer klaren Positionierung) — ,, Wir sind fiir alle
da“. Ein bisschen Alles fiir Alle tun.

o Oberflichlichkeit statt Tiefgang — sei es bei der Produktent-
wicklung, neuen Angeboten oder strategischen Leitlinien. Keine
spezifischen Kompetenzen.
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o Uberzeugende Innovationen fehlen — dafiir ist man aktiv in
Nebensichlichkeiten.

e Die meisten Unternchmer der Destination zeigen wenig
Initiative — sowohl im eigenen Unternechmen (,lahme Pferde®)
als auch in ihrem Engagement auf Destinationsebene. Eine
gewisse Trigheit und Sattheit macht sich breit.

e Schwache Betriebe und eine sinkende Anzahl von kleinen
Betrieben.

e Die guten Unternchmer zichen sich aus der touristischen
Organisation zuriick bzw. sind weniger aktiv.

o Keine klare Aufgabenteilung zwischen Leistungstrigern, Orts-
ebene, Regionsebene oder zwischen Gemeinde und der touris-
tischen Organisation.

e Zahlen werden beschonigt dargestellt — es fehle der Mut zur
Wahrheit.

o Kritiker werden als Nestbeschmutzer geschen.

e Tourismus-Projekte werden verhindert und selbst oft von
Touristikern als nicht notwendig gesehen.

e Politische Diskussionen statt fachlicher Arbeit bestimmen den

Alltag.

Sind diese Krisen-Symptome erkennbar — und wo sind sie das
nicht? — dann wird klar, dass es Zeit wird, einen neuen Business-
Plan, eine neue Strategie, ja sogar eine véllig neue Struktur fiir die
touristische Organisation zu entwickeln. ,Wenn das Pferd tot
ist, steige ab“ ist ein weiser Indianerspruch. Es ist dann wirkungs-
los, es weiter zu bereiten, ihm mehr Futter zu geben, es mit der
Peitsche voranzutreiben oder mehrere ,,tote“ Pferde zusammenzu-
spannen, weil man sich damit neue Kraft erwartet. Gegengleich
miissen wir uns natiirlich auch fragen, was denn ,gesunde Desti-
nationen® auszeichnet. Hier sind die wichtigsten Kennzeichen:

o Konfliktfihigkeit und Lernfihigkeit der Akteure
o Kontinuitit in der Entwicklung

o Kooperationsfihigkeit der Leistungstrager

o Zahlenwahrheit

o Bewusste Entwicklungsarbeit

e Mut zum Profil

o Klare Aufgabenteilung

o Strategische Losungskompetenz

o Mutige und tiefgreifende Entscheidungen



Um 2030 erfolgreich zu sein, miissen in den Destinationen vor
allem 4 grof8e und zentrale Probleme bzw. Herausforderungen
gemeistert werden:

1. Betriebliche Probleme: Oft fehlt die betriebliche Nachfolge in
den Hotels oder ist zu schwach, Investitions-Stau und Konkurse
sind zu meistern, Nahversorger (Konditorei, Post, Geschifte
etc.) sperren zu, Immobilienprojekte nehmen zu und ,,passieren®

ohne Masterplan, kein Investorenmarketing...

2. Falsche Erwartungen an die DMO: Die DMO wird von vielen
Betrieben nach wie vor als ,,Verkaufsmaschine“ und Bettenfiiller
geschen und soll moglichst alle Themen spielen. Durchgriffs-
rechte werden der DMO allerdings keine zugestanden.

3. Generell Mittelmafigkeit: Im Branding, im Marketing, in der
Dienstleistung, in der Infrastrukeur ... vieles ist zu mittelmifig.
Das Einzigartige ist nicht vorhanden oder nicht erlebbar und

spurbar.

4.Stimmung & Perspektiven: Schwindender Glaube an den
eigenen Ort, die eigene Region. Die Tourismusgesinnung lisst
nach. Die bisherige Motivation tiber Kapazititswachstum ist
noch nicht einer Motivation iiber das gemeinsame Wirken in

Netzwerken gewichen.

Aus dem bisher Gesagten lassen sich Notwendigkeiten ab-
leiten, die wir als Thesen formulieren, um einen Diskussions-
prozess auszulsen. Was ist notwendig, um auch im Jahre 2030 -
und die Zeit vergeht schnell - als Destination erfolgreich zu sein?
Welche Schritte miissen schon heute eingeleitet werden, denn
wir alle wissen, wie langsam grundlegende Weichenstellungen
und Veridnderungen umzusetzen sind — vor allem, wenn mehrere

eigenstindige Partner koordiniert werden miissen.

o Standortentwicklung in Richtung attraktive Lebensraume, in
denen sich Einheimische wohl fithlen, gewinnen an Bedeutung.
Giste suchen verstirkt intakte und somit authentische Lebens-
raume.

o Die DMO entfernt sich von der Dominanz des Marketings und
wird zu einer Netzwerkorganisation mit Entwicklungsaufgaben.

e Dic komplexen Anforderungen an eine DMO 2030 werden
nur groflere DMOs schaffen — jedenfalls keine DMO unter
1 Mio. Nichtigungen.

o Daraus folgt die Notwendigkeit, grofSere touristische Regionen
zu schaffen, die vom Gast noch als Einheit (Destination) geschen
werden und die intern eine Identitit schaffen.

o Im Zweifelsfall geht Identitit und Abgrenzung der Destination
vor Grofde.

¢ Eine DMO braucht mindestens 3 -5 starke Pferde — von ihnen
geht das ,Netzwerk der Netzwerke® (siche These 1) aus und sie

garantieren schnelle Entscheidungen.

e Die Organigramme der DMOs miissen in Zukunft verindert
werden. Marketing ist in der DMO nur noch ein Teilbereich.

e Vor allem die Bereiche ,,Produktentwicklung, Erlebnisdesign &
Wartung® und ,Service & Integration® werden an Bedeutung

gewinnen.

e Die Destination wird Kompetenz-Zentrum fiir ausgewihlte
Themen. Zu diesen Themen sind Spitzenleistungen notwendig,
die die Destination begehrlich machen!

e 2030 garantieren nur Spitzenleistungen einen dauerhaften Er-
folg, da sich Zufriedenheit und Unzufriedenheit noch stirker
als heute iiber Social Media verbreitet.

e Ein Support-Center der DMO unterstiitzt vor allem Klein-
betriebe.

e Diec DMO bietet Gisten tiefgreifende Unterstiitzung im
Freizeit-Hub.

e Die Standortentwicklung wird nicht externen Treibern iiber-

lassen.

Diese 8 Thesen zur touristischen Organisation in der Desti-
nation 2030 zeigen im Kern die Notwendigkeit, dass sich eine
erfolgreiche regionale DMO von der Dominanz des Marketings
entfernen und zu einer Netzwerkorganisation mit Entwicklungs-
aufgaben mutieren muss. Touristische Organisationen wird es
auch 2030 geben, aber die Strategic der DMO geht eindeutig in
Richtung Destinations- und Standortentwicklung,

33



BUCH-TIPPS

I'HI
CIGAR
WORLD

I WS TN N EATAR WY T
P Pisole RS 0 P S TR TR
e
{ ¥ 1 3 )

[LAUNE
¥ Tf:' EI_..HL%#L

- T "

Espre
maschinen

richtig bedienen

34

THE CIGAR WORLD cosima M. Aichholzer

Luxus, Exklusivitat, Status - seit vielen Jahrhunderten gilt die Zigarre als Symbol fiir das Besondere,
das AuBergewdhnliche. Was vor mehr als zweitausend Jahren mit den Maya begann, erlebt heute
mehr denn je eine Renaissance. Die Zigarre ist ein hochgefragtes und luxuriéses Genussmittel, das
an Handwerkskunst, Tradition und Kult kaum zu lberbieten ist. Lassen Sie sich entfiihren auf eine
spannende und faszinierende Reise in die Welt der Zigarren. Entdecken Sie Herkunftslander, Roh-
stoffe, Handwerkskunst und die schonsten Cigar Lounges dieser Welt in faszinierenden Bildern.
Werfen Sie einen Blick auf exklusive Accessoires, mafB3konfektionierte Humidore oder luxuriose
Feuerzeuge. Lehnen Sie sich zuriick und rauchen Sie eine Zigarre zusammen mit prominenten
Genuss-Kollegen. Hardcover, 25 x 32 cm, 252 Seiten, ca. 200 Farb- und Schwarz-Weif3-Fotos,
Text in Englisch, Deutsch und Franzosisch, 79,90 €, ISBN 978-3-8327-3475-6, teNeues

Feierlaune - Die schénsten Deko- & Food-ldeen fiir entspannte & frohliche Feste
Holly Becker, Leslie Shewring

Planen Sie ein grofles Fest oder mdchten Sie die Wohnung besonders liebevoll herrichten, weil
Freunde auf einen Sprung vorbeikommen? In diesem Buch finden Sie jede Menge origineller und um-
setzbarer Ideen fir einfach jede Feier! Vom Kindergeburtstag liber die vergniigliche Familienfeier
und schicke Cocktailparty bis zum festlichen Abendmenii: Die Autorinnen prasentieren eine bunte
Palette charmanter Deko-ldeen, witziger DIY-Tipps sowie bezaubernder Vorschlage, um Speisen
und Getranke einmal ganz anders zu servieren. Und das Beste: Vieles lasst sich so gut vorbereiten,
dass Sie selbst ganz schnell in Feierlaune kommen und einfach entspannt geniefen konnen.
Gebundenes Buch, Pappband, 30,90 €, ISBN: 978-3-421-04036-7, DVA

Gin & Tonic - Das ultimative Handbuch fiir den perfekten Mix
Frédéric Du Bois, Isabel Boons

Gin und Tonic sind heute eine fast schon zwangslaufige Verbindung, und der Boom der Tonic-Sorten
beweist, dass dieser Trend noch lange nicht ausgereizt ist. Aber welches Tonic passt zu welchem
Gin, welche Garnitur rundet den Drink perfekt ab? Gurke oder Limette oder keines von beiden?
Woher riihrt der momentane Hype um den Cocktail, und wer hat Gin eigentlich erfunden? Diese
und viele andere Fragen beantworten in diesem Buch der Gin-Experte Frédéric Du Bois und die
Foodjournalistin Isabel Boons. Sie prasentieren mehr als 400 Gin-Sorten und 50 Tonics aus aller
Welt und empfehlen jeweils die ideale Kombination. Ein einzigartiges Nachschlagewerk fiir Kenner
und Freunde von Gin & Tonic!

13x 19,5 cm, 432 Seiten, 30,80 €, ISBN 978-3-8369-2125-1, Gerstenberg

Modern Wohnen Chalet Style claire Bingham

Selten wurde so viel in Einrichtung und Dekoration investiert wie heutzutage. Ein gemiitliches
Interieur mit natirlichen Materialien, warmen Farben und weichen Textilien, das einen Hauch
von Bergurlaub verspriiht - Modern Wohnen Chalet Style zeigt, wie es geht. Kaum ein Stil ist so
elegant und zugleich behaglich wie dieser. Ob mit Antiquitaten, Fundstiicken aus der Natur,
Kunstwerken oder Designerstiicken umgesetzt, der Chalet-Stil ist sehr individuell, ob rustikal-
traditionell oder elegant modern. Er ist immer einladend, sowohl fiir entspannte Stunden als auch
fur gesellige Runden. Die schonsten Chalet-Interieurs sorgen fiir Inspiration und vielleicht auch
Urlaubssehnsucht. Die Autorin gibt Tipps und Tricks, mit welchen Kniffen Sie dieses wohlige
Chalet-Gefiihl erzeugen, sogar ganz ohne Berge in der Nahe.

Hardcover, 22,3 x 28,7 cm, 176 Seiten, ca. 150 Farb- und Schwarz-Weif3-Fotografien, 39,90 €,
ISBN: 978-3-8327-3419-0, Verlag teNeues

Espressomaschinen Johanna Wechselberger

Sie sind Kaffeejunkie und wollen zu Hause perfekten Espresso oder Cappuccino genief3en. Doch
welche Espressomaschine ist die richtige fir Sie und lhre ganz individuellen Bedirfnisse? In
diesem kompakten Nachschlagewerk finden Sie die Antwort auf diese und viele weitere Fragen.
Welches Modell wird lhren Anspriichen gerecht, wie stellen Sie die Maschine auf den jeweiligen
Kaffee ein, welche Bohnen treffen Ihren Geschmack, warum ist eine gute Kaffeemiihle genauso
wichtig wie die Espressomaschine selbst? Ob Vieltrinker oder Gelegenheitsgeniefler, Espresso-
maschinen ist ein Buch fir all jene, die bei der Zubereitung von Espresso oder Cappuccino nichts
dem Zufall Gberlassen wollen.

Klappenbroschur, zahlreiche Farbfotos, 160 Seiten, 15 €, ISBN 978-3-99100-105-8, Braumiiller
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Geschmacksneutral

Mit Rachid Boulfouyoul, Stefan Maier, Szymon Wojciechowski und Thomas
Fuchs haben sich vier Unternehmer und Vodka-Aficionados aus Polen, Deutschland
und Osterreich zusammen getan, um den geschmacksneutralsten Vodka herzustellen.
In Kooperation mit 6sterreichischen Brenner-Spezialisten haben sie nun ,X Vodka
Austria® entwickelt — einen klassischen westlichen Vodka, der durch mehrere auf-
wendige Destillations- und Rektifikationsschritte eine Stirke von 96,5 % erreicht. Dank
belebenden Alpenwassers und dreifSigfacher Holzkohlefiltration erlangt er héchste
Reinheit und Milde. Hergestellt wird ,X Vodka Austria® — je nach Sorte — aus Sommer-
weizen (,,High Quality*, 38 Vol. %) bzw. aus Kartoffeln (,,Premium Quality*, 40 Vol. %),

Rum-Reise

Aus dem Haus Maxime Trijol - einer
Cognac-Manufaktur, die schon seit 1859
eigene Anbaugebiete in Frankreich be-
wirtschaftet — stammt die internationale

Rum-Linie ,,Twezo“ mit den Varianten

»Twezo Cuba“, ,Twezo Trinidad y
-'-.! Tobago“ und , Twezo Barbados“ (3 oder
. 8 Jahre alt). Jede der Rum-Sorten wird
aus dem jeweiligen Land als Rohware
importiert und in Frankreich durch den
Master Blender veredelt sowie teils in
Cognac- und Sherry-Fissern gelagert.
Neben der 700-ml-Flasche steht der
Rum auch als 50-ml-Miniatur zur Ver-
figung. Einige Wiener Kaffechiuser (u. a.
das Café Landtmann, Café Mozart und
Palais Hansen Kempinski) servieren die
Flischchen bereits mit groffem Erfolg
zum Tee oder Kakao, aber auch ,solo®

mit passendem ,, Twezo“-Rumglas.

www.blum-beverages.com

Extraordinaire

Im Jahr 1989 setzte Alexandre Gabriel seine Vision um, abseits der Massenproduktion
wieder nach althergebrachter Methode Cognacs zu produzieren, die den traditionellen
Charakter des Anbaugebictes Grande Champagne perfekt zum Ausdruck bringen.
Durch das Zusammentreffen mit einem der iltesten Cognac-produzierenden Hauser
Frankreichs, der Familie Ferrand, ist das Unternehmen Cognac Ferrand entstanden:
Inmitten der franzosischen Weinberge werden hier im Winter edle Cognacs der Marke
»Pierre Ferrand“ gebrannt - in zehn kleinen Kupfer-Brennblasen, deren Kapazitit bei
max. 25 Hekeoliter liegt. Cognac Ferrand hat aber noch mehr zu bieten: Im Frithjahr
wird nach einem speziellen Verfahren der vielschichtige ,,Gin Citadelle” destilliert, und
auch ,,Citadelle Vodka“ sowie verschiedene Rum-Sorten aus der Karibik (,Plantation
Rum®) finden sich im Sortiment. Alle Spirituosen aus dem Hause Cognac Ferrand sind
in Osterreich exklusiv bei Trinkwerk/Transgourmet erhiltlich.

www.trinkwerk.cc
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angeboten jeweils in verschiedensten Flaschengréflen von 0,02 bis 3 Liter.

www.worldfinest.at

Neuer Look
»Havana Club Afiejo 7 Anos“ prisen-

tiert sich im neuen Design: Bei der
Entwicklung und Gestaltung der neuen
Flasche liefen sich die Designer vom
typisch kubanischen Lebensgefiihl sowie
der damit eng verbundenen Rum-Kultur
inspirieren. Bauchig, sinnlich geschwun-
gen, aber dennoch schlicht, beruht die
Flaschenform auf einer Originalskizze
von Primer Maestro Ronero Don José
Navarro, Meister des ,,Afiejo 7 Afios*, und
seinen Vorstellungen von der perfekten
Bottle fiir diesen authentischen Rum.
Auch das Flaschenlabel wurde adaptiert
und zeigt den ranghochsten Maestro
Navarro.

www.pernod-ricard-austria.com
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Mit der Rare Collection bietet Beam Suntory eine exklusive Kollektion an

ausgewahlten Super-Premium-Spirituosen aus aller Welt.

Das Repertoire umfasst Top-Bourbons und schottische
Single Malts ebenso wie irische und kanadische Whiskys. Ein
besonderes Highlight innerhalb der Rare Collection sind zudem
edle Whiskys aus Japan, die in traditioneller Handarbeit in zwei
Destillerien hergestellt werden. Eine davon ist die alteste Brennerei
des Landes. Ob der blumige ,Hibiki“ oder die Single Malts ,,The
Yamazaki“ und ,,The Hakushu®, die durch die Verblendung mit
sog. »young talent“-Whisky ihren auflergewohnlichen, reifen
Charakter entwickeln — japanische Whiskys sind unter Kennern

weltweit eine hoch geschitzte Raritit.

American Spirit

Das Herzstiick der American-Whiskey-Range bilden die
»Bourbon Legends” — wahrlich legendire Kentucky-Whiskeys wie
»>Maker’s Mark®, ,Knob Creek®, ,Basil Hayden’s“ ,,Booker’s“ und
»Baker’s“. Nicht fehlen darf in dieser elitiren Runde natiirlich der
neue ,,Jim Beam Double Oak“: Nach der traditionellen Reifung
in ausgeflammten Fissern aus amerikanischer Weifleiche wird
dieser Bourbon weiter in einem zweiten Fass gelagert, wodurch
er sehr komplexe, leicht siiflliche Geschmacksnoten nach Vanille,
Karamell und Toffee entwickelt. Dadurch schmeckt der Whiskey
auf8ergewohnlich mild und aromatisch und spricht damit insbe-

sondere auch Frauen an.

Peated Malts

Typisch rauchig-torfig prisentieren sich hingegen die ,,Peated
Malts“ von Beam Suntory. Traditionell wird auf der schottischen
Insel Islay die Gerste tiber Torffeuer getrocknet, was —
neben dem rauen Klima — die einzigartige Stilistik der

Single Malts ausmacht. Alles, wofiir Islay steht, kommt in einem
Glas ,Bowmore® oder ,Laphroaig” perfekt zur Geltung. Davon
zu trinken ist, wie auf der Insel am Pier zu stehen und die be-
lebende Seeluft einzuatmen. Besonders ausgeprigt zeigt sich dies
beim ,,Bowmore Vault No. 1 - dieser erste Part einer vierteiligen
Limited Edition spiegelt mit seinem salzigem Geschmacksprofil
perfekt die Lebendigkeit des Atlantischen Ozeans wider. Der
»Laphroaig Triple Wood“ hingegen wurde im Falstaft Bar- &
Spirits Guide 2017 zum besten Islay Single Malt gekiirt. Dreifach
gelagert in Bourbon-, Quarter-Cask- und Oloroso-Sherry-Fissern
entwickelt er eine unvergleichliche Aromenvielfalt.

The Toast of Paris

Neben Whiskys aus aller Herren Linder umfasst die Rare
Collection auch Tequila, Vodka, Gin und exquisiten Cognac.
»Courvoisier” hat als einziges Cognac-Haus den Titel ,Prestige de
la France®, Frankreichs hochste Qualititsauszeichnung, erhalten:
Denn ,,Courvoisier V.S.0.P“ ist eine Marriage verschiedener
Crus mit perfekter Balance zwischen Fin Bois, Grande und Petite
Champagne. Er ist vielschichtig und aromareich und iiberrascht
mit der vollen Ausprigung des geschmacklichen Potentials eines
Cognacs. Schon 1889 wurde der edle Cognac anldsslich der
Weltausstellung mit einer Goldmedaille primiert, und als im
selben Jahr Gustave Eiffel und Thomas Edison hoch oben auf
dem Eiffelturm mit ,,Courvoisier auf ihre berithmten Werke an-
stielen, wurde die Spirituose zum ,, Toast of Paris“: der Cognac,

mit dem man auf seine Errungenschaften anstofSt.

www.beamsuntory.at
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Originelle
Vertuhrungen
Im Glas

Ob es die prickelnden, die reiferen
oder die trendigen Verfihrungen sind -
mit dem Haus Schlumberger und
dessen Vertriebstochter Top Spirit trinkt

man immer en vogue.
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Zum Feiern sollte es immer gentigend Griinde geben. Speziell
rund um die Weihnachtszeit und in der Ballsaison greift der Gast
auch gerne zu Besonderheiten. Und da ist man mit der breiten
Produktpalette aus dem Hause Schlumberger und Top-Spirit
bestens bedient. Seit kurzem ist die Vielfalt des Schaumwein-
sortiments der Wein- und Sektkellerei Schlumberger um eine
Spezialitit reicher. Der Sekt aus Griinem Veltliner, als sorten-
reine Produktneuheit von Schlumberger prisentiert und seither
bereits mehrfach auf internationalem Parkett primiert, feiert
nach der Markteinfithrung schon beeindruckende Exporterfolge.
Die sortentypische osterreichische Spezialitit wird natiirlich nach
der Méthode Traditionnelle hergestellt.

Wer es ganz vornehm genieffen will, dem sei der Griff zu
Champagne Louis Roederer angeraten.

Noblesse in Perfektion

Als Flaggschiff und schopferischer Hohepunke gilt Roederer
Cristal. Ab Herbst 2016 ist der Cristal Jahrgang 2009 erhaltlich.
Interessant ist, dass dieser neue Cristal Jahrgang 2009 auf 2007
folgt. Der grofe Jahrgang 2008 wird deshalb vorliufig iiber-
sprungen, weil der intensive Charakter dieses kraftvolleren Jahr-
gangs 2008 noch mehr Flaschenreife benétigt, wihrend es sich
beim leichtfiifligen, zuginglichen Jahrgang 2009 genau umgekehrt
verhilt. Eine ungewohnliche Vorgangsweise, die Roederer aus rein
qualitativen Uberlegungen im Sinne der Konsumenten umsetzt.

Die Perfekten

Diejenigen, die sich lieber dem absoluten Trend-Getrink Gin
zuwenden, sei der Hendrick’s Gin ans Herz gelegt, denn der als
weltweit bester seiner Kategorie bezeichnete Gin (lt. Wall Street
Journal) ist und bleibt Hendrick’s. Und alle Whiskyverliebten
sind mit dem Glenfiddich Whisky bestens bedient, denn er ist
und bleibt der weltweite Nr. 1 der Single-Malt-Whiskys. Der GF
18 Years und 21 Years und der erste ausschlieflich in Bourbon-
Fissern gereifte GF 26 Years demonstrieren eine Extraklasse fiir
sich und lassen jeden Whiskykenner ins Schwirmen geraten.

Und die ganz Siiffen unter den Genieflern
sollten einmal die Mozart Schokoladenlikére
kosten. Die drei Schokoladesorten Mozart
Chocolate Cream, Mozart White Chocolate
Vanilla Cream und Mozart Dark Chocolate

tiberzeugen auf jeden Fall.
Mit einem Satz —

mit Schlumberger
und Top-Spirit
lasst sich richtig

feiern.
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Premium-Spirituosen aus aller Welt,
vereint in einer einmaligen Kollektion.

Beam Suntory hat eine Kollektion erstklassiger Premium-Produkte und Limited Editions
zusammengestellt, um auf den wachsenden Markt der Premium-Spirituosen aufzubauen.
Informationen zum umfassenden Sortiment sowie zu ausfuhrlichen Master Classes erhalten Sie Uber:
rarecollection@beamsuntory.at

www.drinksmart.com
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Im Nassau Valley, im Herzen von Jamaica, erstrecke sich tiber
eine Fliche von mehr als 4.600 Hektar das Appleton Estate — die
ilteste Destillerie der Insel mit ihren weitliufigen Plantagen.
Hier auf den reichhaltigen, fruchtbaren Béden wird schon seit
1749 Zuckerrohr angebaut und zu edlem Rum verarbeitet, der
in seinem typischen Aroma das sonnige Klima und das Lebens-
gefithl der Karibik widerspiegelt. ,Fiir den angenchm milden
Geschmack des ,Appleton Estate Rums’ sorgt neben dem gut ge-
reiften Zuckerrohr und dem natiirlichen, mineralisierten Quell-
wasser Jamaicas insbesondere auch das sog. ,Tropical Ageing’ in
gebrauchten Bourbon-Fissern®, wie Joy Spence erklirt: ,Wenn
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Als weltweit erste weibliche Master Blenderin hat sich Joy
Spence ganz dem Rum verschrieben und zeichnet mittlerweile
seit zwei Jahrzehnten mit viel Leidenschaft fir die Herstellung
der Premium-Rums von Appleton Estate verantwortlich.

unser ,Appleton Estate Rum® ein Jahr lang unter karibischen
Klimabedingungen reift, entwickelt er in dieser kurzen Zeit die
selben Charakteristiken wie etwa Whisky, der in kithlem Klima
zirka drei Jahre im Fass lagert.”

Die Kunst des Blendens

Nicht minder entscheidend fiir den Geschmack des ,Appleton
Estate Rums® ist natiirlich die seit iiber 260 Jahren iiberlieferte
Tradition bei dessen Verblendung. Mittlerweile seit 20 Jahren
ist dies die verantwortungsvolle Aufgabe von Joy Spence. Die
studierte Chemikerin und Wissenschafterin startete ihre be-
rufliche Laufbahn bei Appleton Estate im Jahr 1981 und wurde
1997 zur Master Blenderin berufen — als weltweit erste Frau in
der Spirituosenbranche. Mit groffer Hingabe und viel Finger-
spitzengefiihl kontrolliert sie den gesamten Herstellungsprozess
des Rums und sichert damit dessen gleichbleibende Qualitit. ,Fiir
den klassischen ,Appleton Estate Signature Blend* werden bis zu
15 verschiedene Rums aus unterschiedlichen Fissern verblendet,
um letztlich den gewohnten, perfekten Geschmack zu erzielen®,
beschreibt die lebenslustige, naturverbundene Jamaicanerin.

Im Laufe der letzten zwei Jahrzehnte hat Joy Spence auch
einige besondere Premium-Rums hervorgebracht, wie etwa den
50-jahrigen ,Jamaica Independence Reserve®, den limitierten
~Appleton Estate 21° oder den zwélfjihrigen ,,Appleton Estate
Rare Blend®. Zusammen mit dem ,Appleton Estate Signature
Blend” und dem ,,Appleton Estate Reserve Blend 21 Years Old*
bildet dieser das Kernsortiment an international mehrfach aus-
gezeichneten Rum-Sorten. Den ,,Rare Blend® mit seinen feinen
Kaffee- und Toffee-Noten geniefit Joy Spence besonders gerne
abends zum Entspannen: Mit einem groflen Eiswiirfel lasst er
sich pur wie edler Whisky oder Cognac genieflen, er macht sich
aber auch hervorragend als Basis diverser Cocktails, etwa eines
Old Fashion, oder - typisch jamaikanisch — gemixt mit Ginger
Beer und einem Schuss Lime Juice. ]



Kreative
Festtags-Drinks

In Kooperation mit der Loos Bar hat Pernod Ricard
Austria neue Cocktail-Rezepte speziell fir Weihnachten
und Silvester kreiert — und bietet damit Inspirationen
fir Gastronomen, die ihren Gasten etwas Besonderes

bieten mochten.

www.pernod-ricard-austria.com

Das Team rund um Milen Milkov ziickte die Shaker und zauberte mit ,,Absolut
Elyx“ festliche Cocktail-Kreationen, die nicht nur wunderbar schmecken, sondern auch
herrlich mit beliebten Festtagsgerichten harmonieren. Alle Rezepte finden sich im
brandneuen Kalender, den die Loos Bar in Kooperation mit ,,Absolut Elyx” aufgelegt

hat — mit tollen Aufnahmen von Star-Fotografin Inge Prader.

Absolut Elyx Oyster Mary

Fruchtig-herb im Geschmack und
mit Salz, Pfeffer und Tabasco auf-
gepeppt, ist dieser Drink ein High-
light zu Delikatessen wie Kaviar,
Austern oder Escargots.

4 cl Absolut Elyx

0,5 cl frischer Limettensaft

10 cl Kirschtomatensaft

1 Barloffel Austernsauce

1 Barloffel Oberskren

Salz & Pfeffer, Tabasco
Wachtelei mit Kaviar als Garnitur

Absolut Elyx Honey Rider

Mit seiner siifien Honig- und
Vanillenote ist dieser Champagner-
Cocktail nicht nur ein festlicher
Aperitif, sondern auch ein toller
Begleiter zu Fleischgerichten oder
Truthahn.

3 cl Absolut Elyx

10 cl Perrier-Jouét Champagner
3 Barloffel Lavendel-Vanille-Honig
Honig im Vodka auflosen,
kaltshaken, Double Strain,
Champagner Fill-up

Absolut Elyx Pipeline

Zu winterlichen Desserts mit
Marzipan passt sehr gut ein
Cocktail, der selbst eine eher
sduerliche Komponente mitbringt.

4 cl Absolut Elyx

1,5 cl Mandelsirup

0,5 cl frischer Limettensaft

8 cl Ananas-Saft

2 Gurkenscheiben als Garnitur

Absolut Elyx
Wilde Himbeere

Die Drink-Empfehlung zu Mousse
au Chocolat heifit ,Wilde Himbeere”
und setzt mit frischen Himbeeren
und einem Schuss Limettensaft
fruchtige Akzente als Gegenpart
zur siiBen Schokolade.

4cl Absolut Elyx

6 Himbeeren

1 cl frischer Limettensaft

2 cl Holunderlikor

Beeren im Shaker andriicken,
shaken, Double Strain,
Himbeeren als Garnitur

41
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.Blossom Hotel“ von Villeroy & Boch

Stimmungsmacher bei Tisch

Die Tischkultur sollte neben dem kulinarischen Konzept im Zentrum jedes

Gastronomiebetriebes stehen. Kaum etwas beeinflusst die Atmosphare im

Restaurant mehr als die sorgfaltige, perfekt aufeinander abgestimmte

Komposition von Tischwasche, Porzellan, Besteck, Glasern und Accessoires.

Richtig eingesetzt eroffnen sich mit
wenigen Handgriffen zahllose Moglich-

keiten, um mit einem stimmig gedeckten
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Tisch wahlweise ein frisches, gediegenes
oder festliches Ambiente zu schaffen und
so fur den Gast ein abwechslungsreiches
Wohlfithlambiente zu kreieren. Dabei darf
gerne mit Farben, aber auch mit unter-
schiedlichen Materialien gespielt werden.

Aufgetischt

Wischekrone unterstiitzt mit seiner
umfangreichen Tischwische-Kollektion
Hoteliers und Gastronomen dabei, das
perfekte Arrangement fur ihr Gastrono-
mieckonzept zu kreieren — ob rustikales
Brauhaus, modernes Hotelrestaurant oder
eleganter Gourmet-Tempel. Die neue
Tischwische aus floralem Piquet-Gewebe
beispielsweise setzt mit ihrem dezenten
Blumen-Muster mit Hoch-Tief-Effekten
verspielte Akzente, wihrend die neue
Tischwische-Serie aus Vollzwirn-Damast
mit ihrem feinem Schatten-Raute-Dessin
deutlich dezenter gehalten ist.

Biologisch abbaubar

Ventidue stellt in Italien biologisch
abbaubare Servietten sowie Tischliufer
und -decken her, die neben Umwelt-
freundlichkeit auch mit einer besonderen
Optik und Haptik punkten. Dies liegt an
der Oberflichenstruktur des speziellen
Spunlaid-Materials, das sich dhnlich wie



Stoff anfiithlt und somit sehr hochwertig
anmutet. Trotzdem lassen sich Servietten
und Tischwische nach Gebrauch einfach
im Biomiill entsorgen. Ventidue bietet mit
einer groflen Auswahl, was Farben und
Dessins angeht, zahlreiche Kombinations-
méglichkeiten, auf Wunsch werden aber
gerne auch individuelle Eigendessins um-
gesetzt.

Mit ,,Blossom Hotel“ erginzt Villeroy &
Boch sein Fine Dining-Sortiment fir die
anspruchsvolle Hotellerie und Gastrono-
mie um ecine auflergewohnliche Geschirr-
Linie. Die florale Formensprache ist von
der Natur inspiriert und setzt statische
Geometrien mit flielenden Konturen in
ein lebendiges Spannungsfeld. Gefertigt
aus Premium Bone Porcelain, zeichnet
sich ,,Blossom Hotel“ durch ein brillantes
Weif$ mit schimmerndem Glanz aus. Die
Serie umfasst eine grofle Auswahl an
flachen und tiefen Tellern in verschiedenen
Groflen sowie eine Schale fur Suppen,
Beilagen oder Desserts.

Welche Farben derzeit im Trend liegen
und wie sich verschiedene Téne kombi-
nieren lassen, zeigte auf der ,,Alles fiir den
Gast“ am Tork-Messestand die Trend-
beraterin Gabriela Kaiser. Sie gab wert-

volle Tipps rund um Farben, Dekoration

und Design: ,Farben sorgen bei der
Tischdekoration fiir Leben und Abwechs-
lung, sie schaffen Emotionen®, so Kaiser.

Tork erweitert deshalb das Farbspek-

trum bei den Servietten fir die , Tork

Xpressnap“-Spender um die Trendfarben
Bordeaux, Limone und Orange sowie
Schwarz und Natur. Die eleganten Spender
der ,,Xpressnap“-Linie sind in hochwer-
tigem Kunststoff sowie im Walnuss- oder
Aluminium-Design erhiltlich. Und sie
schen nicht nur gut aus, sondern punkten
auch durch die durchdachte Anwendung:
Dank der praktischen und hygienischen
Einzelblatt-Entnahme sinke der Papier-

verbrauch im Vergleich zu herkémm-

lichen Spender-Systemen um mindestens
25 Prozent.

Egal, ob zum Frithstiick oder beim
Nachmittags-Kaffee, die Hirschen-Serie
von Gmundner Keramik passt perfekt in
die kalte Winterzeit und verbreitet in
jedem Haus ein wenig Hiittenromantik.
Als limitierte Weihnachts-Edition gibt es
das Design jetzt fiir kurze Zeit auch in
zartem Rosa. Dabei stehen neben Tassen
auch Dessertteller und Miisli-Schalen
zur Verfigung. Die rosa Linie lisst sich
natiirlich auch sehr gut mit dem Hirsch-
Geschirr in Griin und Grau kombinieren.

Fiir romantische Stimmung am Tisch
sorgt das ,Liquid Light” von Artner, das
gegeniiber herkdmmlichen Kerzen eine
Vielzahl an Vorteilen bietet: Die mittels

TISCHKULTUR
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Brenn-Kartuschen betriebenen Kerzen

schen immer aus wie soeben angeziindet,
sie tropfen nicht und hinterlassen keine
Wachsflecken. Zudem sind sie geruchlos,
ohne Russ- oder Rauchentwicklung. Und:
Fillt das ,Liquid Light* um, erlischt
die Flamme sofort. ,,Liquid Light" gibt es
in unterschiedlichen Ausfihrungen so-
wie Designs, wobei Farbe und Glas-Art
(transparent, satiniert, bunt) flexibel wihl-
bar sind.

ASA Selection setzt zu den Feier-
tagen auf eine gediegene Atmosphire: Die
puristisch wirkenden Porzellan-Wind-
lichter haben auflen eine mystisch an-
mutende, schwarz-matte Oberfliche und
leuchten innen in rotlichem Kupfer oder
strahlendem  Silber. Diese Verbindung
aus Schwarz und schillerndem Metall ver-
mittelt — in Verbindung mit dem bren-
nenden Teelicht — schlichte Eleganz, aber

auch Wirme.
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Hazel'n’Grape

Mit einem Kuss durch
die Wiener Bar-5zene

Osterreich war lange
Zeit nicht gerade fur
seine Cocktailkultur
bekannt. Doch eine
Riege kreativer
Bartender aus der
Vienna Bar Community
(VBC] sorgt seit
einigen Jahren fur
frischen Wind und viel
internationales
Renommee.
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Sie kreieren Cocktails jenseits von
Mojito und Pina Colada und experimen-
tieren dabei mit Zutaten, die man sonst
eher bei Haubenkdchen vermuten wiirde.
Das Ergebnis ist fast immer ein Kunst-
werk und Hochgenuss. In die Liste dieser
kreativen Zutaten fugt sich auch ecine
Frucht- oder Nuss-Spirituose, landliufig
als ,Schnaps” bekannt, wunderbar ein.
Schnaps ist definitiv mehr als ein Stamperl
zur Verdauung oder ein Gipfeltrunk. Viel-
mehr ist er eine vollwertige Cocktailzutat.
Und das Familienunternehmen Destillerie
Franz Bauer aus Graz hat auch auf diesem
Gebiet einige Kostlichkeiten anzubieten.
Einige der besten Barkeeper Osterreichs
haben ihre kreative Vielfalt spielen lassen
und sich durch die Geschmacksvielfalt von
Bauers ,Kuss der Haselnuss® inspirieren
lassen. Das késtliche Ergebnis — vom
fruchtigen Sommerdrink ,Hazel ‘n* Grape®
bis hin zum vorweihnachtlichen ,Jingle
Bells* — der geschmacklichen Vielfalt sind
kaum Grenzen gesetzt. Machen Sie bei
Ihrem nichsten Wien-Ausflug einfach
einen Abstecher in die eine oder andere
dieser Szenebars Threr Kollegen.

Der Smarte

Der junge Malte Miiffelmann ist einer
der Strahleminner der Szenelocation
Heuer am Karlsplatz. Das Heuer am
Karlsplatz prisentiert sich entspannt, lissig
und duferst cool — als stiinde es irgendwo
in Sydney. Der Bartender mit dem unge-
wohnlichsten Namen Wiens ist einer jener
neuen Barelite, die locker-flockig und ohne
sichtbare Anstrengung hochst kreative
und dennoch ausgewogene Drinks aus
dem Armel schiittelt. Wie zum Beispiel
den Hazel *n’ Grape.

Das Urgestein

Erich Wassicek ist seit vielen Jahren
einer der international bekanntesten Bar-
tender Osterreichs. Er ist gerngesehener
Juror bei internationalen Cocktailwett-
bewerben und Verfechter der guten alten
Cocktailzeiten. Wer seine Halbestadt Bar
besucht, wird nicht nur einen Drink be-
kommen, sondern auch viel iiber dessen
Geschichte erfahren. Erich will seine Giste
nicht nur bewirten, sondern auch unter-

halten. Seine Drinks sind allerdings nichts
fiir Schwichlinge! Im Glas braut sich meist
duf8erst Hochprozentiges zusammen. So
wie eben beim Lady Bird.

Der AuBBergewohnliche

Kan Zuos Geschichte ist geprigt von
aufergewohnlicher Zielstrebigkeit. Als er
seine eigene Bar The Sign Lounge 6ffnete,
reichten die Einnahmen zunichst nicht,
um Pacht und Wohnung zu bezahlen.
Also schlief er jahrelang direkt in der
Bar. Heute ist er einer der erfolgreichsten
Barkeeper Osterreichs (u.a. zweimal in
Folge Osterreichs Bar des Jahres bei den

Lady Bird

* ¥ %
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Cocktails by Bauer

Malte Miiffelmann/ Heuer am
Karlsplatz; Hazel 'n’Grape:

3 cl Bauer's Kuss der Haselnuss
3 cl Burschik's Vermouth red

2 cl frisch gepresster Zitronensaft
1,5 cl Zuckersirup

10 frische blaue Trauben

Erich Wassicek/Halbestadt Bar;
Lady Bird:

5 cl Bourbon Whiskey

1 cl Rohrzuckersirup

1,5 cl Bauer's Kuss der Haselnuss
5 ml Amaretto

Ginger Ale als Filler

Kan Zuo/The Sign Lounge;
Jingle Bells:

5 cl Bauer's Kuss der Haselnuss
1,5 cl Mandarinen Marmelade
1,5 cl Zitronensaft

1 cl Walnussessig

1 Dash Zucker

Mixology Bar Awards). Seine Drinks sind
hochkomplex und in jeder Hinsicht auf3er-
gewohnlich. Aus einem Gesprich mit ihm
nimmt man immer auch eine Weisheit
fiirs Leben mit nach Hause. Der Drink
Jingle Bells lisst sicher Weihnachtsfreuden
aufkommen.

www.bauerspirits.at
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JACOBS Goldene Kaffeebohne 2016

Hier gibt es Osterreichs besten Kaffee

Und Osterreich hat doch giiltig gewahlt! In einem demokratischen Online-Voting

wurden Osterreichs beste Betriebe in puncto Kaffeequalitat und Kaffeekompetenz

gekirt. Ab sofort tragen die neun Bundesland-Sieger das Qualitatszeichen

,JACOBS Goldene Kaffeebohne”.

Zwischen Trend und Tradition

Osterreich ist ein Land der Kaffeekultur und der Kaffeege-
niefler. Den perfekten Kaffee trinkt man dabei lingst nicht mehr
nur im klassischen Kaffeehaus. Ob in der kleinen Konditorei, der
hippen Kaffeebar oder am Coffee-To-Go-Eck - sie alle beleben die
osterreichische Kaffeeszene und treiben den Qualititsgedanken
voran. Genau diese Gastronomieszene geht jedes Jahr ins Rennen
um das traditionelle Qualititssiegel ,JACOBS Goldene Kaffee-
bohne®, mit dem der Kaffeeanbieter JACOBS seit rund 20 Jahren
herausragende heimische Kaffeekompetenz ehrt.

Kaffekultur par excellence

Unterstiitzt von Falstaff werden die Betriebe in einer demo-
kratischen Publikumswahl per Online-Voting hinsichtlich Kaffee-
qualitdt, Kaffeeangebot und optischem Eindruck sowie Service/
Servierkultur bewertet. So wird die ,JACOBS Goldene Kaffee-
bohne“ in einem unabhingigen Votingverfahren von einer neu-
tralen Jury, nimlich den Gisten und Kaffeeliebhabern, ermittelt.

Um die 2.000 Betriebe waren heuer gelistet, vom traditio-
nellen Wiener Kaffeehaus iiber die klassische Konditorei bis hin
zur trendigen Hotelbar war alles vertreten. 35.000 Votings gingen
bis Juni 2016 ein. ,Mit der Auszeichnung JACOBS Goldene
Kaffeebohne wollen wir jene Betriebe chren, die sich durch ihr
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besonderes Engagement wie auch durch ihre Spitzenqualitit in
der osterreichischen Kaffeekultur auszeichnen. Man muss die
Qualitit und das Know-how in jedem Schluck schmecken. Das
zeichnet die wiirdigen Preistriger der JACOBS Goldene Kaffee-
bohne aus®, so Florian Haid, Geschiftsfithrer JDE Professional
Osterreich. Die ,JACOBS Goldene Kaffeebohne“-Trophien
und Urkunden wurden den neun Preistragern im Rahmen einer
Bundesland-Tour personlich iiberreicht.

Die Gewinner

Café Frederick / Vorarlberg

Die Briiher / Oberosterreich

COFFEEkult / Tirol

Béackerei Wienerroither / Karnten

Backerei Café Konditorei Rosslhuber / Salzburg
Kaffee Weitzer / Steiermark

Konditorei Simon / Burgenland

Schlosshotel Rosenau / Niederdsterreich

Coffee Pirates / Wien

HOTEL&DESIGN Nr. 6 | DEZEMBER 2016



CUBA NUEVA

kubanisch-temperamentvolle Wiirzmischung
mit Turquino Kaffee, Limetten- und Tabakaroma

Aufbruch in eine hoffnungsvolle Zukunft, getragen vom Charme der
Vergangenheit. Cuba Nueva ist eine Gewlirzmischung voller karibischer
Lebensfreude, mit den besten Zutaten: Rohrzucker, Kaffee, Rum, Limette,
Tabakaroma, Habanero Chilli - eine Revolution des Geschmacks.

TIPPS FUR EIN MEHR AN GENUSS

Cuba Wiirzpaste

Cuba Nueva mit etwas Wasser, Dip-Sauce Mango-Ananas
sowie einigen Tropfen Erdnuss-Ol verriihren - perfekt zum
Abschmecken von Gegrilltem sowie Kurzgebratenem.

Manner-Tee
Rinder-Bouillon mit Cuba Nueva verfeinern - fertig ist der
nach Tabak sowie Kaffee und Rum duftende ,Manner-Tee".

www.wiberg.eu El ®

WIBERG
EXQUISITE

Karibische

Gaumenfreude

/7 WIBERG

h’* (,“ - EXQUISHE

Cuba Nuev?

WIBERG

MEHR GESCHMACK. MEHR GENUSS.



Exquisite-CUBA NUEVA-Pfanne

Spannendes aus der

/

EXQUISITE
CUBA NUEVA

INBEGRIFF KARIBISCHER GAUMENFREUDE

Ein kleines Dorf in der Region von Pinar del Rio im Westen
Kubas, in dem die Einwohner vom Anbau von Zitrusfriichten
und Tabak leben, steht namentlich fiir den Aufschwung der ge-
samten Insel: Cuba Nueva! So lautet auch gleichzeitig der Name
der brandneuen Wiirzmischung aus der WIBERG Exquisite-Linie,
ein Sinnbild fiir Leidenschaft, Genuss und modernen Zeitgeist.

Das neue Kuba bricht auf in eine hoffnungsvolle Zukunft,
getragen vom Charme der Vergangenheit, donde vive la vida,
wo das Leben zuhause ist — im Rhythmus von Rumba und
Cha-Cha-Cha. Cuba Nueva ist eine Wiirzmischung voller kari-
bischer Lebensfreude: Rohrzucker, Turquino Kaffee, Jamaica-
Rum, Limette, Tabakaroma, Habanero und Guajillo Chilli,
Banane und Ananas, eben das Allerbeste, was die Konigin der
Antillen zu bieten hat. Viva la Cuba Nueva!

;
WIBERG Genusswelt
Fa

/ REVOLUTION DES

| Exquisite-CUBA NUEVA-Zigarre

GESCHMACKS

Die fruchtige Schirfe der Karibik, erginzt um fein herbe
Aromen von Kaffee, Rum und Tabak sowie die Frische von Minze
und Limette ergeben alles, wofiir Cuba Nueva steht: Feuer,

= Leidenschaft und Hoffnung, auf dem Weg in Richtung
(Genuss-)Zukunft. Diese exquisite Mischung verleiht Fleisch,

Fisch, Krustentieren, Reis, Gemiise sowie Hiilsenfriichten den
authentischen Geschmack der Karibik-Kiiche.

TIPPS FUR KUBANISCHEN GENUSS

Mit der neuen, exquisiten Wiirzmischung lassen sich in
wenigen Handgriffen einige herrliche Gerichte zubereiten.
Christian Berger vom WIBERG Team Inspiration hat sich dazu
ein paar kreative Rezeptideen einfallen lassen:

e Cuba Wiirzpaste: Cuba Nueva mit etwas Wasser, Dip-Sauce
Mango-Ananas sowie einigen Tropfen Erdnuss-Ol verrithren
— perfekt zum Abschmecken von Gegrilltem sowie Kurzge-
bratenem.

e Minner-Tee: Rinder-Bouillon mit Cuba Nueva verfeinern —
fertig ist der nach Tabak sowie Kaffee und Rum duftende
2Minner-Tee".

e Avocado Dip Cubano: Avocado, Sauerrahm, Erdnuss-Ol sowie
Cuba Nueva verrithren und als Dip oder Fiillung fiir Ofen-
oder Sii8kartoffeln verwenden.

SO SCHMECKT DER AMERIKANISCHE SUDEN

Siid- und Mittelamerika sowie die karibischen Inseln bieten
alles, was das Genieflerherz begehrt. Der amerikanische Sub-
kontinent ist reich an exotischen Friichten, kostlichen Gemiise-
sorten, Fisch und Meeresfriichten sowie Wurst- und Fleisch-
produkten von héchster Qualitit. Nicht zuletzt wachsen dort
herrliche Krauter und Gewiirze. Das alles ergibt eine Kiiche, die
es wert ist, ausprobiert zu werden — mit all ihrer Vielfalt und all
ihrem Charme. Mit den Produkten Grill-Argentina, Grill-Brasil,
Azteken Gold und Cuba Nueva leistet der Gewiirzprofi WIBERG

seinen Beitrag zu diesem Reichtum an Genuss!

Exquisite-CUBA NUEVA-Grillvariationen



Genussvolles von
den Bierprofis

Gosser - das beliebteste Bier der
Osterreicher lockt aktuell mit neuen
Bierspezialitaten.

Im Stift G&ss sind besondere Bierspezialititen in der langen
Zeitspanne des Bestechens entstanden. Neben dem beliebtesten Bier
Osterreichs, dem Gosser Mirzen, und dem ,,Staatsvertragsbier®
Gosser Spezial kommen zum Beispiel auch das duflerst beliebte
Gosser NaturGold sowie die innovativen Gosser Kracherl-Sorten
Zitrone und Holunder aus der steirischen Brauerei. Auch heuer
lasst die Brauerei Gdss mit besonderen Neuigkeiten authorchen:
mit einem Hellen und einem Dunklen Stifts-Zwickl, die sowohl
bei eingefleischten Gosser-Fans als auch bei all jenen BiergeniefSern,
die sich eine besondere bierige Abwechslung génnen méchten,
auf Gegenliebe stofen werden.

Andreas Werner, Braumeister Brauerei Goss, erklirt: ,,Bier-
spezialititen sind im Aufwind. Konsumenten suchen immer
ofter nach Abwechslung, in besonderen Situationen méchte man
sich auch etwas Besonderes gonnen. Diesem Bediirfnis begegnen
wir mit Innovationen aus Goss: Unter dem Namen Gosser

Brauschitze bringen wir zwei Zwickl-Biere auf den Marke.”

Fotos: Brau Union O.

* ¥ %
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Gosser Brauschatze aus dem Stift zu Goss

Das Helle Stifts-Zwickl ist eine Bierspezialitit aus drei ver-
schiedenen Malzsorten, verfeinert mit feinstem Celeja Aroma-
hopfen aus dem steirischen Leutschach. Durch die warme Gir-
fihrung wird dieses Bier besonders fruchtig und mild. Ungefiltert
abgefillt und daher natiirlich triib ist das Helle Stifts-Zwickl
eine gold-gelbe Bierspezialitit mit hellen Kupfertonen und be-
sonders weichem Geschmack. Das Helle Stifts-Zwickl harmoniert
ausgezeichnet mit leichten Fischgerichten und zartem Gefligel.

Das Dunkle Stifts-Zwickl

Das Gosser Brauschitze Dunkle Stifts-Zwickl wird aus vier
verschiedenen Malzsorten gebraut, darunter dunkles Roggenmalz.
Auch hier kommt feinster Celeja Aromahopfen aus dem siid-
steirischen Leutschach zum Einsatz, auch die warme Girfithrung
ist eine Parallele zum Hellen Stifts-Zwickl — auch hier ist die
Auswirkung die besonders fruchtige Aromatik und das milde
Mundgefiihl. Vollmundiger, besonders weicher Geschmack rundet
die Sinneseindriicke ab. Besonders fein begleitet das Dunkle
Stifts-Zwickl dunkles Fleisch, ganz besonders gut passt es zu Wild-
gerichten wie Wildschwein oder Hirsch.

www.brauunion.at
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Gesund,
schnell
und gunstig

Kirzlich eroffnete das kulinarisch
hochwertige Schnellrestaurant
.RisottoBox". Der bekannte und
erfolgreiche Gastronom Leo Doppler
gab seiner Risottoleidenschaft

nach und grindete ein Lokal mit

Hauptaugenmerk auf das international
beliebte Korn.

50

Wie der Name bereits besagt, steht das vielseitige Gericht
»Risotto® im Mittelpunkt. Die RisottoBox ist das erste Lokal in
Wien, welches sich auf die kernige Speise konzentriert. ,,Besonders
sollen Biiromenschen angesprochen werden, welche zu Mittag
ein giinstiges, gesundes und schnelles Essen genieflen wollen®,
bemerkt Mastermind Doppler.

Das Risotto

»Risotto ist ein aromatisches und besonders
gesundes Reisgericht, welches wichtige und
hochwertige Nihrstoffe enthilt®, weiff Leo
Doppler, welcher sich auch in einem seiner
Kochbiicher ganz dem Risotto gewidmet hat.
Neben Eiweif$ liefert das kernige Gericht auch
groflere Mengen an Vitaminen und Spurenele-
menten, welche sich positiv auf Haut, Nerven
und Stoffwechsel auswirken. Es ist auflerdem
schmackhaft und leicht bekémmlich. Der gesunde
Aspeke, aber auch die Vielseitigkeit des Gerichts, welches seinen
Ursprung in Italien findet, haben Doppler dazu inspiriert, den
Schwerpunkt seines Restaurants auf Risotto zu legen.

Nicht nur kernig

Besonders viel Wert wird ebenso auf ein ausgewogenes Frith-
stiicksangebot gelegt. Unterschiedliche Miislis und frisch geriihrte
Joghurt-Variationen sollen der arbeitenden Gesellschaft in Wien
dabei helfen, gut in den Tag zu starten. Aber auch auf den
Porridge-Trend ist der Unternechmer aufgesprungen und hat
daher auch den beliebten und warmen Haferbrei in die Friih-

stiickskarte mit aufgenommen.

RisottoBox

Durch ecine aufergewohnliche und erfolgreiche Crowd-
investing-Kampagne ist es dem Geschiftsfithrer Leo Doppler
gelungen, den Finanzierungsprozess der RisottoBox abzu-
schliefen. Der Unternchmer kann bereits auf jahrzehntelange
Gastronomie-Erfahrung zuriicksehen. 1998 eréffnete er das
Restaurant Hansen in der Wiener Borse, welches er viele Jahre
erfolgreich leitete. Die Liebe zum Reisgericht ist bei dem
erfolgreichen Gastronom nicht erst vor kurzem entstanden,
2014 veroftentlichte er das Kochbuch ,Risotto: Leo Doppler’s
Lieblingsrezepte aus der Hansen-Kiiche® mit klassischen und
exotischen Rezepten rund um das Risotto.

Fazit

Lustig, locker, leger und vor allem késtlich. Das Ambiente
besticht durch Minimalismus, ist trotzdem aber weit von dem

tiblichen Mittags-Kantinen-Flair entfernt.

www.risottobox.com



Reinlichkeit zum
Wohle des Gastes

Wer brillant spilen will, braucht nicht nur eine

Spulmaschine, sondern auch ein passend

abgestimmtes Reiniger- und Spulhygienesortiment.

Seit mehr als 60 Jahren steht Winterhalter fiir das perfekte
Spiilergebnis mit Lésungen aus einer Hand. Neben einer der besten
und innovativsten Spiilmaschinentechnik in der Branche liefert
der Spezialist fiir gewerbliche Spiilsysteme hochwertige Spiil-
hygieneprodukte, dazu effiziente Wasseraufbereitungsgerite, Zu-
behor und perfekten Service. Denn nur mit exakt abgestimmten,
prizise zusammenspielenden Komponenten lisst sich ein brillantes
und verlassliches Spiilergebnis auf Dauer verwirklichen. Mit der
langjihrigen Erfahrung und Kompetenz bietet Winterhalter ein
praxiserprobtes, hochwertiges und zuverlissiges Reiniger- und
Spiilhygienesortiment. In der eigenen Produktentwicklung am
Firmensitz in Meckenbeuren am Bodensee in Deutschland
werden permanent Leistungs- und Anwendungs-
tests durchgefithrt und die Rezepturen,
ausgerichtet auf die Winterhalter Spiil-
technik, optimiert. Immer neue Inno-
vationen garantieren hygienische Sauber-
keit und Glanz bei stetig wachsenden
Anspriichen.

Der neue Glanzstandard

Effizienz und Benutzerfreundlich-
keit werden bei Winterhalter grofige-
schrieben. Deshalb wird permanent an der
Optimierung der Produkte gearbeitet —
sowohl inhaltlich als auch formal. Das
Wainterhalter Reiniger- und Spiilhygiene-
sortiment ist mit modernsten Rezepturen
noch wirkungsvoller und priziser. Es er-
leichtert die Handhabung und entspricht
einer durchdachten, sprachunabhingigen
Systematik, die somit zu einer schnellen
Orientierung iiber das Produkt und den
Einsatzbereich verhilft.

Die richtige Dosierung

Das richtige Mittel in der richtigen
Menge ist ebenso ein wichtiger Parameter.
Grundsitzlich empfichlt der Spiilprofi
seine integrierten, automatischen Dosier- |

gerite. Sie bieten den Vorteil einer exakt |

abgestimmten Dosierung auf alle Faktoren wie Wasserhirte,
Spiilgut und Verschmutzungsgrad tiber die Programmsteuerung
der Spilmaschine. Die richtige Menge garantiert ein konstant
gutes Spiilergebnis und durchgingige Hygiene-Sicherheit, gleich-
zeitig werden Mehrkosten und unnétige Umweltbelastung
durch Uberdosierung vermieden.

Der Winterhalter Systemkreis Mensch, Wasser, Maschine,
Spiilhygiene bietet fir jede Komponente im Systemkreis eine
durchdachte Lésung. Nur im perfekten Zusammenspiel aller
Komponenten wird garantiert ein glinzendes Spiilergebnis erzielt

— zum Wohle des Gastes.

www.winterhalter.at
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V.l.n.r.: Ernst Stocker, GF Wiesbauer Gourmet, Biirgermeister Christoph Weber,
KR Karl Schmiedbauer, Prisident des Aufsichtsrates der Wiesbauer Holding AG.

Wiesbauer Strafle b

Nach dreijahriger Bauzeit wurde Mitte Oktober der erweiterte
Standort von Wiesbauer Gourmet in Sitzenberg-Reidling
offiziell in Betrieb genommen. Bei der feierlichen Erdffnung
waren neben Gasten aus Politik und Wirtschaft auch Landes-
ratin Dr. Petra Bohuslav und Biirgermeister Christoph Weber
anwesend, der mit einer Uberraschung aufwartete. Denn
der Birgermeister Ubergab KR Karl Schmiedbauer, Prasident
des Aufsichtsrates der Wiesbauer Holding AG, als Geschenk
ein StraBenschild: Ab sofort lautet die neue Adresse von
Wiesbauer Gourmet nun ,Wiesbauer Strafle 5°. Insgesamt
wurden rund 17 Mio. Euro in den Um- und Zubau des Betriebs-
gebaudes investiert. Der Produktionsstandort wurde in der
Flache auf mehr als 8.700 m2 nahezu verdoppelt und entspricht
den modernsten Technologie-, Hygiene- und Umweltstandards.
Die durch die Kihlung in der Produktion entstehende ther-
mische Energie wird mittels Warmeriickgewinnung u. a. fiir den
Betrieb der neuen Sous-vide-Anlagen genutzt. Wesentlicher
Teil des Neubaus ist zudem das moderne Hochregal-Lager
mit vollautomatischem Kommissionierungs-System.

Weintaufe

Uber 500 Gaste aus dem In- und Ausland folgten auch heuer
der Einladung der Weinkellerei Lenz Moser zum traditionellen
Herbstfest. Abt Georg Wilfinger und der Weinpate Landesrat
Dr. Stephan Pernkopf tauften den ,Lenz Moser Griiner Veltliner
Selection” auf den Namen ,Winzergliick”. Im Anschluss tber-
reichte Vorstand Walter Holzner an Abt Georg Wilfinger einen
Scheck in Hohe von € 2.000 fir das caritative Projekt ,,Auro
Danubia” zur Unterstiitzung von Waisenkindern in Rumanien.

Glanzleistung

Miele Professional stellte auf der ,Alles fir den Gast™ den
ersten Spezial-Spller mit Frischwassersystem fiir Glaser und
Besteck vor: Neben zwei Ventilen fiir Kalt- und Warmwasser
ist der ..Brilliant”-Spiiler mit einem dritten Anschluss fiir
voll- oder teilentsalztes Wasser ausgestattet. Dieses kommt
im ,.Glaser Spezial“-Programm beim Nachspiilgang zum Ein-
satz - fur glanzende, fleckenfreie Glaser ohne Nachpolieren.
Weitere Vorziige des Frischwasser-Spiilers sind die hohe Bela-
dekapazitat, die kurzen Laufzeiten und die einfache Bedienung
durch ein Touch-Display mit 13 wahlbaren Programmen. Und
weil das aufeinander abgestimmte System aus Spiilen mit
entsalztem Wasser, patentierter Perfect-Glass-Care-Funktion
und AutoOpen-Funktion (automatisches Offnen nach dem
Trocknen) ideal fir hochwertige Glaser ist, empfiehlt Riedel
.Miele Brilliant”™ zum Spilen seiner edlen Weingléser.

ProWein 2017

Vom 19. bis 21. Marz 2017 dreht sich in Diisseldorf wieder alles
um den Wein. Denn bei der ProWein werden auch diesmal
mehr als 6.200 Aussteller aus aller Welt ihre Weine, Schaum-
weine und Spirituosen prasentieren, darunter auch zahlreiche
Anbieter aus Ubersee und Middle East. Aus Osterreich werden
rund 320 namhafte Winzer vertreten sein. Die Messe wird von
einem umfassenden Veranstaltungsprogramm begleitet, wobei
neben Vortragen vor allem zahlreiche Verkostungen geboten
werden. So zeigt etwa die Sonderschau ,same but different”
spannende Ansatze, wie sich Weine innovativ produzieren und
vermarkten lassen. Zudem wird es auf der ProWein eine
Champagner-Lounge sowie die Fizzz-Lounge geben, wo die
aktuellen Cocktail-Trends in Szene gesetzt werden.
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Urlaubsvergnugen fur alle

Im Holiday Resort Central in der Flachau ist das keine leere Floskel, sondern hier wird
Urlaub fur die ganze Familie auch gelebt.

Das harmonisches Ambiente, die gute Kiiche, genug Platz
fir alle und ein abwechslungsreiches Freizeitprogramm sowohl
im Sommer als auch im Winter. Das macht die Appartement-
Hotelanlage in der Ferienanlage Central in Flachau zu einem
optimalen Ferienort. Im Sommer kithlt man sich im 700 m*
groflen Schwimmteich ab, wandert durch die idyllische Landschaft
rund um die Flachau und vieles mehr. Im Winter geniefit man
das Skigebiet inmitten des Skiverbundes Ski Amadé in vollen
Zigen! Von Skifahren und Snowboarden bis Langlaufen und
Skaten, das Skigebiet Flachau im Herzen der Salzburger Sport-
welt ist die Winterdestination rund um Skiurlaub.

Die Ferienanlage Central Flachau ist eine der begehrtesten
Ferienanlagen in Flachau und bietet alles, was das Herz begehrt:
Man findet Platz fiir 2 bis 14 Personen, geniefit die moderne
Top-Ausstattung und alle Annehmlichkeiten, die einen erhol-
samen Urlaub bereiten.

Die Essgalerie

Die Umbauarbeiten des Genuss-Ortes im Central ,,Die Ess-
galerie” sind abgeschlossen und das Team rund um Chefkoch
Markus Pfeiffenberger freut sich, Giste in der neuen Essgalerie
begriiffen und verwohnen zu diirfen. Pfeiffenberger verfiigt tiber
eine erstklassige Ausbildung sowie langjihrige nationale und inter-
nationale Erfahrung in Hauben-Restaurants, 5-Sterne-Hotels, top
Gastronomiebetrieben sowie auf Luxus-Schiffen. Er und sein Team
garantieren Spitzenqualitit und késtliche Spezialititen aus der
Region. Und das fingt beim Frithstiick an — hochste Qualitir ist
hier eine Selbstverstindlichkeit. Daher haben sich die Verant-
wortlichen auch entschlossen, auf Marktfithrer Grapos zu ver-
trauen. Im Friihstiicksbereich steht daher fiir die Giste eine
»Brooklyn Breakfast & Vitaminbar® zur Verfiigung, Sie verfithrt
nicht nur den Gaumen, sondern auch die Augen der Giste.

Mit Grapos auf der sicheren Genussseite

Die Brooklyn ,,Do it yourself* Vitaminbar ist schon ein ganz
besonderes Genuss-Stiick. In elegantem Design bietet sie drei
Frithstiicksgetrinke sowie stilles Vitaminwasser mit Natursole
zum frischen selber Zapfen und individuellen Mischen. Wie bei
der traditionellen Brooklyn-Linie kénnen die Giste auch hier ihr
Getrink mit frisch geschnittenen Orangenscheiben aufwerten
und so voll Energie in den neuen Tag starten.

www.grapos.com

www.central-flachau.com
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Der neue Genuss-Hotspot

Nur wenige Monate hat der intensive Umbau des neuen
Wein & Co Flagshipstores vis-a-vis des Stephansdoms gedauert.

Fotos: Markus Kaiser

Der neue Genuss-Hotspot des 1.
Wiener Bezirks wurde im letzten Halbjahr
komplett umgebaut und auf insgesamt
800 Quadratmeter erweitert. Neben dem
WEIN & CO Shop mit Rarititenkeller
im Untergeschoss nechmen die bereits be-
kannte Bar mit Restaurant sowie ein
Tasting Corner und Chef’s Table das
Erdgeschoss ein. Im Obergeschoss be-
findet sich ein exklusiver Raum fiir Private
Dining- und Tasting-Events. Neu im
Konzept ist ein Take-Away-Bereich. Mit
Friihstiicks- und Snackkarte sowie Lunch
und Abendessen wird der Besucher den
gesamten Tag iiber kulinarisch versorgt.
Kiichenchef Simon Siebdraht hat mit
seinem Team ein Konzept entwickelt, das
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osterreichische Klassiker und vieles mehr in Perfektion bieten
soll. Dariiber hinaus gibt es an Sonn- und Feiertagen um Punkt
12 Uhr einen Braten, frisch aus dem Ofen. Fiir den perfekten
vinophilen Genuss stchen im Untergeschoss tiber 2000 ver-

schiedene Weine bereit.

Bacchus, schau oba!

Die neue WEIN & CO Welt, die direkt auf das Hauptportal
des Stephansdoms blickt, hat sich optisch dem Thema Gétter-
welten verschrieben. Dabei ist auch die Adresse Jasomirgott-
strafle sprichwértliches Bindeglied. Sichtbar wird dies im hinteren
Teil des Erdgeschosses. Ein spektakulires Fresko zeigt im Tasting
Corner Ausziige aus den Gotterwelten alter Meister der Barock-
und Renaissancezeit. Auch an der Decke der Wendeltreppe
begegnen dem Besucher Bacchus und seine Nymphen in einer
360-Grad-Darstellung in der Lichtkuppel.

»Dem Genieflen visuell und architektonisch Raum zu geben,
dabei eine Welt zu schaffen, die all das prisentiert, was WEIN
& CO erfolgreich und so beliebt bei unseren Kunden macht®,
erklirt Heinz Kammerer, WEIN & CO Eigentiimer, seinen
Anspruch an den neuen Flagshipstore, der eine sechsmonatige
Planungs- und eine weitere sechsmonatige Umbauphase gebraucht
hat. Das fiir Wien ungewdhnliche Raumgefiihl, ein tief in das
Gebidude gehendes Loft als Restaurant und Bar zu kreieren, das
mit rohen und veredelten Flichen Kontrapunkte schafft, fille
sofort ins Auge.

Einkaufen bis Mitternacht

Im Untergeschoss findet sich eine Auswahl 2.000 lagernder
Weine, Spirituosen und Bierspezialititen mitsamt eigenem
Rarititenkeller. Sommeliers vor Ort stehen dabei stets beratend
zur Seite. Ein weiteres Highlight ist die Genuss-Abteilung, die
optisch als stilisierter Markestand Akzente setzt und Spezialititen
wie edle Reissorten, Nudeln und noch viel mehr Geniisse aus
aller Welt bictet. Wie in jeder anderen WEIN & CO Filiale mit
Barbetrieb kommt auch hier das erfolgreiche und weltweit ein-
zigartige Konzept ,,Wining-Dining-Shopping“ zum Einsatz. Da-
bei kann man die besten Weine tiglich bis 24 Uhr einkaufen und

zum Shop-Preis an der Bar oder im Restaurant genieflen.
g

Umbau und Design von BEHF

Das Wiener Architektenbiiro BEHF zeichnet sich fiir die
Planung und Durchfiihrung mit einem sechskopfigen Team ver-
antwortlich. ,,Ein zentrales Flement, das alle Ebenen verbindet,
ist die fulminante Wendeltreppe, die den Raum 6ffnet und nach
oben hin die ,Gétter im Himmel' zeigt. Sie ist das Bindeglied
zwischen den unterschiedlichen Ebenen und Bereichen®, so Armin
Ebner, Mitgriinder von BEHF. Der Shop ist mit Durchbriichen
in das Untergeschoss stets im Bar- und Restaurantbereich prisent
und lisst es zu einem Bereich verschmelzen. Durch die grauen
Zementbdden und die grauen Winde treten die Flaschen optisch
in den Vordergrund. Akzente bilden gelbe Lampen und Spiegel-

GASTRONOMIE NATIONAL

flichen sowie Fresken, die Motive von Nymphen, Satyren und

dem Gott Bacchus aus barocken und Renaissance-Meisterwerken
vereinen. Dabei kam eine in dieser Form noch nie in Osterreich
angewandte Applikationstechnik zu tragen, deren Ergebnis im
Tasting Corner und in der Kuppel der Wendeltreppe zu schen
ist. Die ,Pinot-Noir-rote” Samtbestuhlung, die eigens kreiert
und vom Wiener Traditionsunternehmen Wittmann umgesetzt
wurde, unterstreicht die asymmetrischen Elemente, die sich im
Flagshipstore immer wieder finden und den minimalistischen Stil
gekonnt durchbrechen. ,Nicht fertige” Elemente wie die tiber-
lappenden Eichenholz-Tresen im Barbereich sind ein weiteres
Beispiel. Ein ausgekliigeltes Lichtdesign schafft mit Spiegeln und
einer meterlangen, funktionalen Gliseraufbewahrung iiber der
Bar, die von innen zu leuchten scheint, ein angenchmes Raum-
erlebnis, das im hinteren Teil des Flagshipstores durch den
Tageslichteinfall iber der Wendeltreppe erginzt wird. Im Unter-
geschoss halten sich die aus Schwarzstahl gefertigten Regale sowie
die grauen Winde bewusst zuriick, um die Flaschen in den Fokus
zu stellen. Von der Wiener Manufaktur Kohlmaier wurde fiir
diesen Bereich auch ein feiner Kettenvorhang angefertigt, der den
Shop von der Gastronomie trennt und den Betrieb auch wihrend
der unterschiedlichen Offnungszeiten nicht stort. ]
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Lingenhel Kiichenteam, v.L.n.r.: Sorin Sirbu (Koch),
Daniel Hoffmeister (Kiichenchef), Marvin Tolasz (Patisserie],
Stephan Boden (Junior Sous Chef), Max Koban (Junior Sous Chef)

Die neue Genuss-0Oase von Johannes Lingenhel mit

hauseigener Kaserei o6ffnete kirzlich ihre Turen. Das

Architektur- und Design-Studio destilat entwarf das

innenarchitektonische Konzept.

Design-Trio von destilat -
v.l.n.r.: Harald Hatschenberger, Henning Weimer, Thomas Neuber
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Joachim Haslinger

P Geschmack

trifft
Design

Die Vorgabe kénnte wie folge gelautet
haben: ,Alte und neue Elemente ver-
binden sowie die hohen kulinarischen An-
spriiche des Feinschmecker-Treffpunkts
erlebbar machen.“ So oder so ihnlich
konnte der rote Faden des Bauherrn
Johannes Lingelhel an das Design-Trio
gelautet haben. Seit Ende Juni begriifit
die Genuss-Oase mit der ersten Stadt-
kaserei Wiens, einem Feinkost-Shop und
Restaurant bekennende Geniefler in der
Landstrafler Hauptstrafle 74. Mit dem
Entwurf des innenarchitektonischen Kon-
zepts wurde das Design-Trio, bestchend aus
Harald Hatschenberger, Thomas Neuber
und Henning Weimer, von destilat be-
auftragt. Das osterreichische Innenarchi-
tektur- und Designstudio mit Biiros in
Wien und Linz stellte sich der Heraus-
forderung, die iiber 220-jahrige Geschichte
des denkmalgeschiitzten Bauwerks mit
dem 21. Jahrhundert zu verbinden.

»Die Entwicklung der visuellen und
riumlichen Identitit fiir die kulinarisch-
gastronomische Vision von Johannes
Lingenhel war schr anspruchsvoll®, so
Thomas Neuber, Geschiftsfithrer von
destilat, iiber das ambitionierte Projekt.

Erlesenes Raumdesign

Um den Charakter des Gebiudes wider-
zuspiegeln, berticksichtigte das Designer-
Team den natiirlichen Alterungsprozess
der Materialien. Ein zentrales Element ist
eine Theke aus Fichenholz, die im Laufe
der Zeit durch den tiglichen Gebrauch an
isthetischer Qualitit gewinnt und eine
eigene Geschichte erzihlt. Inspiriert vom
Gebilk des historischen Dachstuhls ent-
standen Theken und Prisentationsmébel,
die an kubisch gestapelte Holzbalken er-
innern. ,Vom Stahlportal bis zum Terraz-
zoboden hat hier alles seine wohl iiber-
legte Berechtigung, dasselbe gilt fir die

Produkte in unseren Vitrinen und die



Lingenhel Genuss-Oase mit Schaukaserei & Verkostungsraum

Weine in unserer Vinothek*, so Lingenhel. Das von Cap de Ville
Kommunikationsdesign entwickelte Corporate Design wurde
auf die Innenarchitektur der Genuss-Oase bis ins kleinste Detail
iibertragen. Kennzeichnend fiir die Marke Lingenhel sind
abstrakte, grafische Formen, die einem Karomuster gleichen.
Davon inspiriert entstanden Regale, die dieses Muster aufgreifen
und somit das Corporate Design erlebbar machen.

Vorhang auf fur die Kaseherstellung

Fir die Schaukiserei mit angeschlossenem Verkostungs-
raum wurden die einstigen Hofstallungen revitalisiert. Um die
hygienischen Anforderungen einer Kiserei zu erfiillen, wurden
eine Glaswand zur riumlichen Trennung eingesetzt und eine
Hygieneschleuse integriert. Durch eine raffinierte Lichtdramatur-
gie wird der Prozess des Kisens in den Mittelpunkt gertickt und

wie ein Theaterstiick inszeniert. Die Giste konnen so verfolgen,

Johannes Lingenhel

/

=

Monika Nguyen

Monika Nguyen
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Restaurant in der Lingenhel Genuss-0Oase

wie die verschiedenen Kisesorten entstehen. Ein massiver Tisch
aus rohen Holzbalken und zwei minimalistische Luster aus
Drahtgeflechten bilden die optischen Highlights des stimmungs-
vollen Verkostungsraums, der einen ansprechenden Gegensatz
zur industriellen Atmosphire der Kiserei darstelle. Daniel
Hoffmeister, Kiichenchef im Lingenhel, wird den Gisten der
Genuss-Oase Gerichte mit dem hausgemachten Kise und marke-
frischen Zutaten der Saison servieren. Die Kiichenlinie wird sich
durch einen puristischen und modernen Charakter auszeichnen.

Fazit

Klar strukturiert lenkt die Genuss-Oase den Blick auf das
Wesentliche, nimlich die hervorragenden Lebensmittel. Trotz
einer gewissen Sachlichkeit in der gesamten Einrichtung ver-
breitet der Raum eine Gemiitlichkeit, die Giste zum Verweilen

animiert. Eine gelungene Neuinterpretation eines Genussladens.

www.destilat.at | www.lingenhel.com

Feinkost-Shop bei Lingenhel
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Pure
Passion

.Lebe deine Leidenschaft” lautet das Motto bei der neuen
Fruchtsaft-Linie von Pago. Denn hinter ,Pago Passion” steht
ein trendiges Lifestyle-Getrank ohne Zuckerzusatz mit leichtem,
erfrischendem Geschmack. Die beiden Varianten ,Rhabarber-
Birne” und .Muskateller Traube” prasentieren sich in der
transparenten, schlanken 300-ml-Glasflasche im jungen,
modernen Design und positionieren sich damit als alkohol-
freie Alternative. Serviert wird ,Pago Passion” am besten als
als After-Work Drink oder Aperitiv, entweder mit Strohhalm
direkt in der Flasche oder mit Eis im passenden Glas.

Allrounder

Mit dem ,Résti-Bergkédse Snack” bietet der Vorarlberger Kartoffel-
Spezialist 11er jetzt ein Neuprodukt an, das sich als g'schmackige
Beilage ebenso gut einsetzen lasst wie als Fingerfood beim Flying-
Buffet. Die kleinen Happchen mit 22 g Stiickgewicht sind mit herz-
haftem Vorarlberger Bergkése (g.U.) sowie Tiroler Speck (g.g.A.)
gefiillt und bereits in Sonnenblumendl schonend vorgebacken.
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Feuer und Flamme

Immer &fter wird Flammkuchen auch in Osterreich als
schnell zubereiteter Snack serviert. Besonders rasch und
einfach geht’s mit den tiefgekiihlten Flammkuchen von Toni
Kaiser, die bereits fertig belegt - wahlweise nach original
Elsasser Art oder vegetarisch mit Gemise und Parmesan -
angeboten werden und nur noch wenige Minuten gebacken
werden missen. Zusatzlich ist der Teigboden auch ohne Be-
lag erhaltlich und lasst sich so nach Belieben pikant oder sif3
verfeinern.

Geschmacks-Synergien

Der italienische Dessert-Spezialist Bindi und Gewlrz-Profi
Wiberg haben sich zusammengetan und liefern den oster-
reichischen Gastronomen nun Inspirationen fir aufler-
gewdhnliche Geschmackskompositionen. So harmoniert
etwa Bindis ,.Tartufo Fragola” perfekt mit Wibergs ., Azteken
Gold” Gewlrzzubereitung und dem warmen ,Soufflé Black
& White” mit weiBem Schokokern verleihen beispielsweise
ein paar Tropfen ,.Crema di Aceto Hibiskus-Chilli“ einen
ganz besonderen Touch.

Das Glas zum Bier

Was kommt raus, wenn sich
zwei Profis ihres Bereichs
zusammentun? Im Falle
von Spiegelau, Spezialist
fur sortentypische Kristall-
Glaser, und Trumer, Spezia-
list in Sachen Pils, ganz klar:

\ das erste CraftPilsner-Glas
fur Pils der Kategorie German
Style. Das Ergebnis, dem ein
beeindruckender Startwork-

[ i shop mit Glaspionier Georg

.I A Riedel, Trumer Privatbauerei-

Chef Seppi Sigl und dessen

] | Braumeister Axel Kiesbye

Y i vorausging, begeistert nun
s;“_‘_"_? alle Bierliebhaber.
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Kult-Mayo

1905 erstmals von Richard Hellmann
in seinem Feinkostgeschaft in New
York City verkauft, ist ,Hellmann’'s”
heute weltweit die Nr. 1 in Sachen
Mayonnaise. Jetzt ist der Klassiker
endlich auch in Osterreich verfiigbar
und bildet dank des authentischen
Geschmacks und der cremigen Kon-
sistenz die ideale Basis fiir unzahlige
Dip- und Topping-Saucen. Der Kreativitat
sind dabei kaum Grenzen gesetzt.

Der Besondere

Der international bekannte Gin-Tuftler Hans
Reisetbauer ist immer fir eine Sensation gut.
Sein Blue Gin zahlt seit Jahren zu den Bar-
Klassikern. Mit Sloeberry Blue Gin hat er den
Meilenstein fir einen weiteren Kult-Klassiker
gesetzt. Nun stellt er das Ergebnis der sieben-
jahrigen Lagerung vor - den Matured Blue Gin.
Das einzigartige Ergebnis ist fiir die Gastronomie exklusiv bei
Kattus und seinen Vertriebspartnern erhaltlich.

Festtage mit Stil

Ob Weihnachten, Silvester oder ein glamourdser Ballabend - das Erheben des
Glases gehdrt zu feierlichen Gelegenheiten dazu. Fiir die besonderen Augenblicke
der Festtags-Saison bietet Kattus eine erlesene Auswahl an Schaumweinen und
Spirituosen - ideale Aufmerksamkeiten fir jeden Anlass und Geschmack. Mit
Prestige-Cuvées Kattus Brokat Brut oder Kattus Brokat Rosé, Kattus Cuvée No.1
und Kattus Grande Cuvée schenkt man edle Freude.

Love Letters

Julius Meinl blickt nicht nur auf eine mehr als 150-jahrige
Kaffeetradition zuriick, sondern verfiigt auch Uber eine
langjahrige Tee-Expertise. Nun wartet der Wiener
Traditionsbetrieb mit einem neuen Premium-Sortiment
auf, das 13 exklusive Griintee-, Friichtetee-, Schwarz-
tee- sowie Krautertee-Mischungen umfasst und auch mit
Bio-Blends bzw. UTZ-zertifizierten Tees aus den besten
Anbauregionen der Welt aufwartet. Getreu dem Motto
.Love letters to your senses” wird jeder Teebeutel von
Hand in ein hochwertiges Briefchen verpackt, das mit
poetischen Botschaften versehen ist. Die Aufgussbeutel
bestehen aus biologisch abbaubarem Soilon-Material.
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Einmal Mick Jagger
mit Pina Colada bitte!

Paradiesische weif3e Strande, das schonste Meeresblau

weltweit, wiegende Palmen, angenehme tropische

Temperaturen. Willkommen in der Traumdestination
des Jet Sets, der wunderbaren Karibik.

Mag. Karl Riffert ist seit fast zwei Jahrzehnten profil Reisekolumnist
und Autor beim Kurier Freizeit-Magazin. Fotos: Eden Rock

Ein typischer Novembertag: 28 Grad,
schén sonnig, die Palmen wiegen sich im
Wind und das Meer schimmert in einem
unglaublichen Tirkisblau am Strand von
Saint-Jean. Perfekt, wenn nicht immer
diese Entscheidungen im Leben wiren.
Was béte sich als ,,Entree” an? Sexy Salad
Wrap vielleicht oder Tartare de Thon a
la Tahitienne, also roter Thunfisch mit
Kokosnussmilch, oder etwas Simples wie
eine Portion Kaviar. Sieben Sorten stehen
zur Auswahl; Ossetra Royal gibt es schon
fiir 165 Euro,
der Beluga Special Réserve schligt aller-
dings schon mit 2.700 Euro zu Buche.

wabhrlich ein Schnippchen,

Aber in so einer schénen Umgebung tiber
Geld zu reden, ist eigentlich unpassend.
Wir sind auf einem winzigen Eiland
mitten in der Karibik. Es ist nur 21 Qua-
dratkilometer grof und heiflt Saint-
Barthélemy, aber kein Mensch nennt diese

kleine Insel so. Zu diesem Stiickchen
Frankreich in der Karibischen See sagen
alle nur ,Saint-Barth“ — auch die beiden
langbeinigen Schénheiten am Nebentisch
hier in diesem eleganten, mit einem weiflen
Zeltstoff iiberdachten Strandrestaurant,
in dem auch Madonna keinen Tisch be-
kommt, wenn sie nicht reserviert hat.

Relaxen am Strand

Es heifdt Nikki Beach und es zieht,
wie die ganze Insel, die Reichen und die
Schonen der Welt magisch an, jenes meist
unverschimt reiche oder berithmte, hiu-
fig auch miiliggingerische Griippchen,
das man seit den Zeiten von Gunther
Sachs den Jet Set nennt. Bill Gates, Kate
Moss, Brad Pitt, Mick Jagger, Arnold
Schwarzenegger und der fiir seine Super-
yacht berithmte russische Oligarch Roman
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Abramowitsch: Sie alle haben sich auf Saint Barth eine Villa

gegonnt. Und selbstverstindlich gibt es eine lange Liste von
bekannten Schénheiten, die sich hier vergniigen: Beyonce, Gwen
Stefani, Paris Hilton, Ivanka Trump, Mariah Carey, Penelope
Cruz, Gisele Biindchen, Sarah Jessica Parker, na und so weiter. Es
muss ihn wirklich geben, den Zauber der Karibik.

Die Karibik ist — jedenfalls im europdischen Winter — die
beliebteste Kreuzfahrtdestination, weil es so schén tropisch warm
ist und man schon in kurzer Zeit von einer Insel zur anderen
gelangen kann, von denen jede ihre eigenen Attraktionen hat.
Die Karibik war aber nicht immer so gemiitlich fiir Besucher.

Im 16. und 17. Jahrhundert wimmelte es hier von Piraten. In
der Karibik gab es viel zu holen. Spanien, England, Frankreich,
die Niederlande, ja sogar Schweden, das iiber hundert Jahre lang
die Insel St. Barthelemy als Kolonie besaff, hatten sich in der
Karibik eingenistet. Besonders die spanischen Galeonen waren das
Ziel vieler Piratenangriffe. Zum einen, weil sie —
oft vollbeladen mit Schitzen aus Siidamerika
— reiche Beute versprachen, aber auch, weil
Piratentiiberfille auf spanische Schiffe fiir die
Briten eine preiswerte Methode waren, gegen die
Spanier Krieg zu fithren. Im Gegenzug erhielten die
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Seeriuber einen Freibrief, der sie be-
rechtigte, einen Teil der Beute legal
zu behalten und sich in englisch-
kontrollierten Gefilden wie Port

Royal auf Jamaika niederzulassen.

Jet Set pur

Im Nikki Beach ist Mick Jagger immer

noch nicht aufgetaucht, wohl aber der
Hauptgang, cinfache Tagliatelle nach Art
des Hauses mit schwarzem Périgord Triiffel
um 45 Euro. Erzihlen wir also noch ein wenig
uber das Inselchen Saint-Barthélemy, das seinen

Namen 1453 von Christoph Kolumbus erhielt, der sie
einfach nach seinem Bruder benannte. 150 Jahre spiter war die
Urbevélkerung praktisch ausgerottet und es lebten nur 170
Franzosen auf der Insel. Die Insel schien ziemlich wertlos, sodass
sie der franzosische Konig Ludwig XVI. dem schwedischen Kénig
Gustav III. schenkte. 1877 besannen sich die Franzosen aber

wieder eines Besseren und kauften das relativ wertlose Inselchen

fiir nur 80.000 Francs wieder zuriick. Zur Promidestination
wurde Saint Barth durch einen amerikanischen Bankier. David
Rockefeller lief sich 1957 ein luxuridses Anwesen auf Saint
Barth bauen, das iibrigens heute dem schon erwihnten russischen
Milliardir Roman Abramowitsch gehort. Was gut fiir einen
Rockefeller war, musste auch fiir den Jet Set gut sein und so wurde
Saint Barth zu dem, was es ist. Dass man hier gut leben kann,
bewies iibrigens auch Eugénie Blanchard, die cine Zeit lang die
alteste Biirgerin der Europdischen Union war. Sie starb mit 114.



Zur Gesundheit mag auch beitragen, dass die Inselbewohner
zwar viel Sonne, Meer und Strand geniefien, aber weder Ein-
kommens- noch Vermogens- und Erbschaftssteuer zahlen. Diese
paradiesischen Zustinde gelten zum Teil auch fir Auslinder.
Wer auf Saint Barth ein Haus kauft und vermietet, zahlt die
ersten dreiflig Jahre keine Steuern. Und nein, es gibt keinen

Informationsaustausch mit anderen Lindern.

Licence to kill

Die Karibik hat schon viele Europder begeistert. Einer, den
wir alle kennen, kam 1943 nach Jamaika und fasste einen
Entschluss: ,Ich habe mich entschieden®, teilte der
Alkohol, Rauchwaren und schénen Frauen nicht
abgeneigte Brite einem Freund mit. ,,Wenn
wir diesen verdammten Krieg gewonnen
haben, werde ich in Jamaika den Rest
meines Lebens verbringen. Ich werde in
Jamaika wie Gott in Frankreich leben,
jeden Tag im Meer schwimmen und
Biicher schreiben.“ Gesagt, getan.

Mit einem Makler besichtigte er
von eciner Klippe aus ein Grund-
stiick direkt am Meer mit einer
kleinen Bucht. Dort unten, so
wird es jedenfalls erzihlt, lag ein
nacktes Midchen am Strand. ,,Ge-
kauft®, sagte der Brite. ,Ich werde

es Golden Eye nennen.“ Auch die
»paar Biicher, deren Held nach
einem Vogelforscher namens James
Bond benannt wurden und die alle auf
Golden Eye entstanden, wurden Wirk-
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lichkeit. Allein bis zu seinem Tod 1964 verkaufte Ian Fleming 30
Millionen Stiick. Ohne Jamaika gebe es wohl keinen James Bond.

Und ohne Mick Jagger, der ja 6fter mal im Nikki Beach vor-
beischauen soll, ist es auch schon. Jetzt wire es Zeit fiir einen
karibischen Drink. Der berithmteste ist natiirlich die Pifia Colada.
Der Martini-Trinker James Bond wiirde sich da zwar mit Grausen
abwenden, aber die kostliche Pina Colada hat auch ohne 007
ihren Siegeszug um die Welt angetreten. Ich finde, die Pifia passt
nirgendwo besser hin als zum karibischen Meer. So, jetzt ist aber
Schluss. Ich glaube, der Opa mit dem Baby im Arm dort driiben
konnte Mick Jagger sein. Der ist ja mit seinen 70 gerade wieder

Papa geworden. Ja, dieses Saint Barth hat schon was. [}
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Abseits der Ublichen Touristenpfade gibt es im Stiden

der Toscana noch'eine etwas ungezahmtere und nicht so

tiberlaufene Region: die Maremma.

Text & Fotos: Daniela de Cillia

Sanfte Hugel, von Zypressen gesiumte Alleen, prachtige
Landhiuser. Dazu die Stidte Florenz, Pisa und Siena, die sich
mit ihren Sehenswiirdigkeiten und Kunstschitzen gegenseitig
tiberbieten. So sieht das landlaufige Bild der Toscana aus.

Aber daneben gibt es noch die rauhere Variante: Wilder mit
Wolfen und Wildschweinen, Steppen mit Rinder- und Schaf-
herden, heifles Schwefelwasser, kleine Dorfer, in denen die Zeit
stchen geblieben zu sein scheint. Die Maremma ist das wilde,
chemals unbewohnte Sumpfgebiet zwischen Siena und Rom.
Heute ist sie geprigt von Landwirtschaft, Weinbergen, Oliven-
hainen und Orten mit verschachtelten Steinhdusern und engen
Gassen. Kein Massentourismus. Und wenn man nicht darauf be-
steht, Kunst und Kultur mit Eleganz und Pracht gleichzusetzen,
dann findet man auch hier Schitze im Uberfluss.

Uber einem Abgrund thront wie eine von Giganten gefertigte,
riesige Sandburg der Ort Pitigliano. Auf einem hohen Felsriicken
von tiefen Schluchten umgeben steht diese alte Stadt etruskischen
Ursprungs spektakulir auf einem Sockel aus Tuffstein. Man kann
durch das verwinkelte Hausermeer schlendern, in Antiquititenge-
schiften und Handwerksliden stébern und das Jiidische Viertel mit
seiner Synagoge, dem Schlachthaus und der koscheren Fleischerei
aufsuchen. Oder den allseits prasenten Wildschweinen nachspiiren,
die entweder ausgestopft in Auslagen lauern, als Salami verarbeitet
von den Decken der Feinkostgeschifte hingen oder als Kuscheltier
kiuflich erwerbbar sind. Und dann sollte man dem sprichwort-
lichen ,,Do as the Italians do® frénen und ausgiebig und stunden-
lang dem Essen und Trinken zusprechen.
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Am besten im ,,II Tufo -
Allegro®, dessen gemiit-
liche Gastriume aus dem
Tuffstein formlich heraus-

geschnitzt sind. Patron 4 o :
Kochkiinstler Domenico
Pichini schwarmt von seiner

regionalen Kiiche.

Domenico Pichini folgt
den Richtlinien des Slow
Food und holt sich seine
Bio-Produkte aus der nahen Region. Er sucht nach alten toska-
nischen Rezepten, die ihn inspirieren und schafft daraus neue
moderne Gerichte. Das allgegenwirtige Wildschweinderl hat
dabei als Schauobjekt naturgemifl ausgedient und landet un-
weigerlich im Topf und danach auf dem Teller.

Auch weniger bekannte Orte wie das beschauliche Saturnia
versprithen einen eigenen Charme. Durch einen Romischen
Torbogen am Rande cines Plateaus gelangt man auf die mit Ka-
stanienbaumen geschmiickte Piazza und kann sich dort an einer
im Verhaltnis zur Kleinheit des Ortes schier unglaublichen An-
zahl an Restaurants, Bars, Delikatessenliden delektieren. Alleine
die zwei Fleischhauereien muss man in der Millionenstadt Wien
erst suchen. Wenige Autominuten entfernt entspringen die
Thermalquellen. Das heiffe schwefelhiltige Wasser ergief8t sich
iiber Stufen in verschiedene kleinere Becken, in denen man sich
wie in iiberdimensionalen Naturbadewannen rikeln kann. Wem
dies zu archaisch ist, kann sich in das nahegelegene Luxushotel
Terme di Saturnia zuriickziehen und dasselbe in einem edlen,
von Stein eingefassten Becken tun.
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Die Einzigartige

Sie nennt sich Serenissima, die Durchlauchtigste, und sie ist die schonste Stadt

der Welt. Venedig, das ..Dorf” mit kaum 30.000 Einwohnern, das jahrlich von dreiBlig
Millionen Touristen Uberflutet wird.

Text: Karl Riffert; Fotos: Venedig Tourismus , Kempinski San Clemente,
Amman Venedig, Belmond Cipriani, NH Collection Venezia Palazzo Barocci

Aman Venice Exterior
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Der 26. Februar war ein kithler Tag. Francesco Bibboni, das
Rattengesicht, und sein Freund Bebo froren ein wenig auf dem
Campo San Polo in Venedig, dem zweitgrofiten Platz der Stadt,
den kaum ein Fremder kennt. Vielleicht zitterten die beiden
auch nur wegen dem, was gleich passieren wiirde. Sie waren
gedungene Mérder und sie wiirden in wenigen Sekunden einen
gewissen Lorenzino erdolchen, den man wahlweise den ,,Kleinen®
oder auch den ,,Bdsen® titulierte. Lorenzino hatte seinen Onkel
Alessandro de” Medici, den Tyrannen von Florenz, ermordet, war
dann durch halb Europa geflohen und befand sich nun wenige
Schritte vom Haus seiner aufregenden Geliebten Elena entfernt.
Bibboni, die Ratte, und sein Kumpan Bebo wussten iiber seine
Wege Bescheid. Sie hatten sich in Lorenzinos Herberge im
Nebenzimmer einquartiert und waren ihm schon tagelang ge-
folgt. Jetzt zog Bibboni seinen Dolch ...

Man kénnte meinen, dies sei der Plot fiir einen typischen
Donna Leon-Krimi. Tatsichlich befindet sich die Fernseh-Dach-
terrasse von Commissario Guido Brunetti keine hundert Meter
Luftlinie vom Tatort entfernt an der Ecke Canale Grande/Rio de
San Polo. Aber der politisch motivierte Auftragsmord am Campo
San Polo ist keine Erfindung der aus New Jersey stammenden

Kempinski San Clemente

Wahl-Venezianerin Donna Leon, sondern hat sich tatsichlich so
zugetragen, damals im Februar 1548. Der Mord an einen Mérder
inspirierte Michelangelo zu seiner berithmten Brutus-Biiste.

Die einstige Republik Venedig, die durch Fernhandel und
eine eigene Kriegsﬂotte zu immensem Reichtum gekommen war,
avancierte zur reichsten Stadt Europas und zur gréfSten Handels-
macht der Welt, sie war zu Casanovas Zeiten ein Siindenbabel
mit 11.000 Prostituierten, aber sie ist auch bis heute ein Ort mit
phantastischen Paldsten und Kunstwerken. Und sie ist eine Stadt,
in dem die Fuflginger Konige sind: keine Autos, keine Fahrrider.

Das Wunder

Venedig hat die Biographie eines Wunders. Das historische
Herz der Lagunenstadt, dieses enge Geflecht aus 128 Kanilen,
435 Briicken und 126 Inseln, erzihlt an jeder Ecke Geschichten.
Mit Morden kann das moderne Venedig allerdings kaum dienen,
dafiir aber ist es selbst zum Opfer geworden. Ein Opfer des ge-
dankenlosen Massentourismus.

Noch vor drei Jahrzehnten lebten 120.000 Menschen in
Venedig. Heute sind es offiziell nur noch 55.000, aber auch das
ist iibertrieben, denn in dieser Zahl sind auch die Bewohner der
Inseln Murano und Burano sowie jene vom Lido mitenthalten.
Tatsichlichen residieren im historischen Kern nur mehr 27.000
Menschen und jedes Jahr werden es rund 1.500 weniger.

Gleichzeitig tiberschwemmt ein Touristen-Orkan die magische
Stadt. Dreiffig Millionen waren es im Vorjahr, fast dreimal so viel
wie in Rom. Mehr als die Halfte dieser Touristen sind Tagesbe-
sucher, die nur ein paar Stunden bleiben und dann die engen
Gassen verstopfen. Jene Touristen, die in Venedig tibernachten,
bleiben im Schnitt nur 1,5 Nichte, weshalb absurderweise die
Touristenzahlen in Venedig explodieren, die Hotelnichtigungen
aber riicklaufig sind.
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Wieso aber werden die Venezianer immer weniger? Einer,
der uns das sagen kann, ist Lino Manente, einer von rund 400
Gondolieris in Venedig. Er war frither Rezeptionist in einem Hotel,
wollte sich aber verbessern. Gondolieris sind fiir venezianische Ver-
hiltnisse Schwerverdiener. Ein Salir von 110.000 Euro im Jahr
ist keine Seltenheit. Trotzdem kann sich Lino keine Wohnung in
Venedig mehr leisten und wohnt deshalb am Festland, in Mestre.
Seit vor zwei Jahrzehnten die Mietobergrenzen fielen, gehen die
Preise durch die Decke, denn die Hauseigentiimer vermieten
lieber Appartements an Touristen oder verkaufen Wohnungen
an zahlungskriftige Auslinder. ,Irgendwann wird Venedig nachts
leer sein, weil hier nur mehr reiche Leute
leben kénnen und die meisten von ihnen
nur selten da sind®, sagt Lino. Manche
schen die Losung in saftigen Stadt-Ein-
trittspreisen gegen Tages-Billigtouristen

Kempinski San Clemente
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NH Collection Venezia Palazzo Barocci

und der Verbannung der Kreuzfahrer. Aber Venedig hingt in-
zwischen vollig am Tropf der touristischen Einnahmen, die alten
Industrien sind weggebrochen: die einstige Getreidemiihle Molino
(Venedigs groftes Industriegebiude, heute cin Hilton Hotel),
die Uhrenfabrik Junghans im Arsenal, die Klavierfabrik, die
Brauerei, die Feuerwerksmanufakeur, die Zigarettenfabrik, etliche
Glasmanufakturen — alles tot.

Venedig ohne Venezianer, ist das vorstellbar? Hoffentlich
nicht. Und Besuchern kann man nur empfehlen, sich fiir die
schonste Stadt der Welt mehr Zeit zu nehmen, in einem der
wunderbaren Hotels Venedigs zu verweilen und die nichtliche
Magie Venedigs zu entdecken, dann, wenn
sich die Menschenmassen verfliichtigen.
»Venedig ist der romantischste Ort auf der
Welt®, sagte Woody Allen. ,Noch schéner
ist es nur, wenn man es fiir sich alleine hat.”

Hotel-Tipps

Kempinski San Clemente: DZ ab
300 Euro; www.kempinski.com

Amman Venedig: DZ ab 950 Euro
Www.aman.com

Belmond Cipriani: DZ ab 1.240 Euro
www.belmond.com

NH Collection Venezia Palazzo
Barocci; DZ ab rd. 200 Euro
www.nh-collection.com
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In der Ursprungsstadt des Eau de Colognes begegnet man auf Schritt und Tritt den

schonen Duften. Neuerdings findet man diese auch im Cocktailglas.

Text: Daniela de Cillia, Fotos: Pullmann

Koln hat dem Eau de Cologne seinen
Namen verlichen. Dementsprechend groff
ist auch die Tradition der Duftherstellung.
Und es ist hier nicht die Rede vom allseits
bekannten Inhalt des tiirkisen Flischchens
mit dem vierstelligen Zahlencode, sondern
vom weitaus alteren und unvergleichlich
edleren Duft des Parfiimeurs Farina, dem
Griinder der iltesten Parfumfabrik der
Welt und Erfinder des Eau de Colognes.

Die Kunst der Parfiimerie hat in
der Domstadt einen groflen Stellenwert.

Nun hat sich das Business- und Lifestyle-
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hotel Pullmann Cologne zu einem neuen
Cocktail-Konzept inspirieren lassen. Die
Vintage-Design Bar LAB12 entfiihrt ihre
Giste im namensgebenden 12. Stock des
Hotels in die Welt der Aromenvielfalt
und bietet fiir Auge, Gaumen und Nase
cine Freude. Mit stindigem Blick auf das
zweitiirmige Wahrzeichen der Stadt er-
schaffen Christin Lorenz und ihr Team im
LABoratory auf8ergewdhnliche Kreationen
wie den ,4711 martini“ in Anlehnung an
das Kolner Duftwasser oder den Cock-
tail ,Smokey Bacon® mit edlen Whiskey
Sorten, der unter einer Glasglocke mit
Raucharomen und geréstetem Bacon ser-

viert wird.

Naturstein in schwarz und anthrazit,
Kupferelemente und indirektes Licht
kennzeichnen das Ambiente der Skybar
und legen das Augenmerk auf den spekta-
kuliren Ausblick, den man tibrigens auch
von den beiden Toiletten genieflen kann.
Herzstiick und Design-Highlight der Bar
ist die ausdrucksstarke goldene Theke mit
dunkelgrauer Steinplatte und bespiegelter
Barriickwand. Farbige Glaslampen und
Vintage-Parfiimflakons akzentuieren den
Leitgedanken des neuen Barkonzepts.

Erginzt wird die aromatische Kuli-
narik der Bar durch das Restaurant e.Lf.
im Erdgeschoss mit leicht exotisch ange-
hauchten Gerichten des aus Togo stam-
menden Kochs. Der dezente Retrocharme
mit schénen Designerleuchten, grofien
Ledersesseln und einem stilvollen Farbmix
aus eleganten Rot- und Braunténen bietet
eine stilvolle Alternative zu den vielfach
eher rustikalen Lokalen Kélns.

Architektur
Design

Spa
Kulinarik

Service



Kunst
Im Raum

Das Hotel Pullmann
Aachen Quellenhof erweckt
den Geist des guten alten
Kurbades in modernem
Kleid wieder zu neuem
Leben.

Text: Daniela de Cillia, Fotos: Quellenhof

Bad Aachen miifite die Stadt am Drei-
lindereck zwischen Belgien, Deutschland
und Holland mit seinen heiflen Quellen
eigentlich heiflen. Und an einem der vie-
len Kurparks, in Gehweite zur geschichts-
trichtigen Innenstadt, liegt das Pullmann
Aachen Quellenhof.

Vor 100 Jahren wurde das Hotel mit
der damaligen Grofiziigigkeit gebaut und
das bedeutet vor allem eines: Raum. Hallen-
artige Einginge und Lounges, siulenge-
schmiickte Ginge, ausladende Treppen-
aufginge und vor allem hohe Decken.

Pullmann hat nimlich zum Unter-
schied zu den vorhergehenden Betreibern,
die simtliche Plafonds und den Stuck
entfernt haben, mit viel Fingerspitzen-
und Stilgefithl dem Hotel zu neuer, alter
Pracht verholfen. Die Brasserie besteht
aus ciner luftigen Zimmerflut mit meter-
hohen palmengeschmiickten Vasen, die
Elephant Bar lasst den Flair der Kolonial-
zeit wieder aufleben und der asiatisch
inspirierte Spa beeindruckt nicht nur mit
cinem spannenden Licht- und Wasser-
konzept, sondern vor allem durch einen
zeitlosen Indoorpool, der zwar 2002 er-
baut wurde, aber aussieht, als wire er erst

gestern fertig gestellt worden.

Kunstinstallationen im Hotel

Da sich die Pullmann Gruppe sehr im
Bereich Design, Kunst & Photographie
engagiert, war es eine logische Konse-
quenz, Kunst und Design im mehrfachen
Wortsinn Raum zu geben.

Unter dem Titel ,Artist Playground®
gibt der Quellenhof als erstes Hotel der

Pullmann Gruppe in einem sogenannten

Art Corner nationalen und internatio-
nalen Kiinstlern eine Plattform, um ihre
Werke zu inszenieren. Der 6ffentliche Be-
reich des Hotels wird dabei zu einer Aus-
stellungsfliche fiir zeitgendssische Kunst.

Das Ergebnis bringt allen Beteiligten
einen Gewinn: Kiinstler erhalten die Még-
lichkeit, sich und ihre Werke zu prisen-
tieren, das Hotel selbst kann leerstehenden
Raum nicht nur sinnvoll nutzen, sondern
offnet das Haus einer neuen — auch lokalen
- Gisteschicht. Langfristig soll in jedem
Pullman Hotel eine Art Corner installiert

werden.

—

i

In Aachen ist das Hotel Quellenhof
auf jeden Fall nicht nur Ausgangspunkt
fir Stadterkundungen, sondern selbst Ort

fiir eine faszinierende Entdeckungsreise in

die Welt der Kunst.

www.pullmannhotels.com

HOTEL&DESIGN-Bewertung
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Neues Marriott
In Rotterdam

Marriott Hotels erweitert sein Portfolio in den
Niederlanden. Das 230 Zimmer umfassende
Rotterdam Marriott Hotel befindet sich in zentraler
Lage und ist damit ideal sowohl fir Geschafts-

als auch Urlaubsreisende geeignet.
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Abgestimmt auf die Bediirfnisse heutiger
Reisender hat das frithere The Manhattan
Hotel Rotterdam eine umfassende Reno-
vierung durchlaufen und begeistert nun mit
zeitgendssischer Eleganz und modernster
Ausstattung, 230 luxuriése Zimmer und
Suiten umfasst das neue Hotel. Jedes der
Zimmer zeichnet sich dabei durch seine
Gerdumigkeit sowie mafigeschneiderte und
innovative Einrichtung aus. Die Lobby als
zentraler Treffpunket lidt Giste ein, sich
in lassiger Atmosphire zu entspannen und
zu unterhalten. Die Pillars Bar & Restau-
rant serviert ganztigig eine Auswahl an
kleinen Snacks bis hin zu mehrgingigen
Mentis.

Das neue, exklusive Interieur wird
durch das personliche Service des Hauses
erginzt. So bictet das Hotel nicht nur
24-Stunden-Zimmerservice, sondern auch
einen Parkservice und kostenloses High-
speed-Internet. Abgerundet wird das An-
gebot durch ein voll ausgestattetes Fitness-
center, eine Executive Lounge, ein Business
Center sowie einen 600 m> grofien, flexibel
nutzbaren Raum fiir Meetings und Events.
Zusitzlich stehen im benachbarten De
Doclen International Congress Centre
Riumlichkeiten fiir bis zu 3.000 Besucher
zur Verfugung.

Offen fiir Neues

»Wir mochten unseren Gisten die
Moglichkeit geben, ihre Kreativitit in
ansprechender und zukunftsweisender
Atmosphire voll zu entfalten®, so Matthew
Carroll, Vize Prisident der Marke Marriott
Hotels. ,,Dafiir verschiebt Marriott Hotels
die Grenzen von Innovation und Fort-
schritt immer wieder aufs Neue.”

Im Rahmen der Kampagne Travel
Brilliantly entwickelt Marriott Hotels
standig neue Features speziell fiir den
modernen Reisenden. Neben mobilem
Ein- und Auschecken, mobile Requests
und einer Benachrichtigung, sobald das
Zimmer bezugsfertig ist, testet Marriott
Hotels aktuell Keyless-entry via mobiler
Endgerite in ausgewihlten Hotels.

www.marriottrotterdam.com
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Dresden ist hipp

HOTELS INTERNATI

Vienna House erdffnet im Janner 2017 das Vienna House QF Dresden. Das 95-Zimmer-

Hotel liegt in der Dresdner Altstadt, direkt neben der Frauenkirche am Neumarkt.

Boutique-Design-Hotel in Dresden

Das edle Boutique Hotel wurde 2006 erstmals eréffnet und
von Arturo Prisco, Initiator des QF-Komplexes, geleitet. Fir
die gesamte Hotelgestaltung, die sich durch viel Feingefiihl fiir
Eleganz und zeitlose Naturtone auszeichnet, ist der italienische
Designer Lorenzo Bellini veranewortlich. ,Mit dem QF Dresden
erweitern wir das Portfolio von Vienna House, welches fiir Indi-
vidualitit, Stil und eine ganz eigene Form von Entspanntheit —
nennen wir es modernen Luxus — steht®, erklart Rupert Simoner,
CEO Vienna House. ,Allen unseren Hotels ist eines gemeinsam:
die Leidenschaft fiir das Wesentliche der Hotellerie, das echte
Gastgebersein. Mit dieser Motivation, dem Know-how unserer
Hotelgruppe und der Flexibilitit, die unsere Grofle bietet,
werden wir das neue Hotel sehr erfolgreich weiterfithren®, er-
ginzt Simoner seine Plane fiir das Hotel. Die nichsten Monate
werden genutzt, um notwendige Renovierungen, Auffrischungen
und sanfte Verinderungen im gesamten Hotel durchzufiithren.
Dazu gehoren auch der Umbau der Lobby sowie der Bau eines
Fitnessbereiches.

HOTEL&DESIGN Nr. 6 | DEZEMBER 2016

»Die Stadt hat hohes touristisches Potential und verfiigt tiber
ein enormes Kulturverstindnis. Dies passt sehr gut zu unserem
Ansatz, nach den schénen Dingen des Lebens zu trachten, die
oft in einer besonderen Einfachheit liegen®, beschreibt Simoner
die Griinde fiir die Expansion in Dresden. Das Vienna House QF
Dresden — wobei ,,QF“ fiir das wiederaufgebaute Quartier an der
Frauenkirche steht — verfiigt iiber 95 Zimmer und Suiten, ein
Restaurant, eine Bar mit Coffee Shop sowie zwei Meetingriume.
Der grofle Rooftop-Meetingraum, der Platz fiir 80 - 200 Personen
bietet, ist mit einer Lounge- und Barfliche sowie einer kleinen
Terrasse mit Blick zur Kuppel der Frauenkirche verbunden.
Gastgeberin vor Ort ist Dorit von der Osten. ,Vienna House
bietet mir genau, was ich mir wiinsche: Professionalitit und
Freiraum fiir Kreativitit. Mein gesamtes Team wird iiber-
nommen und alle zichen an einem Strang, Wir diirfen den Status
Quo infrage stellen, fithren das Hotel sinnvoll ins digitale Zeit-
alter, greifen auf neue Vertriebswege zu und nutzen gleichzeitig
die Schonheit Sachsens mit den regionalen Produkten und einer
Kultur, die Weltklasse hat®, erklirt von der Osten. ]
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Wohnen wie die Fursten -
The Westin Excelsior Florence

Direkt am Arno gelegen, strahlt das Westin den Glanz einer vergangenen Epoche

aus. Ein Grand Hotel, in dem sich die glanzvolle, Uppige Belle Epoche widerspiegelt.

Wir tauchten kurz in diese Welt ein und fuhlten uns sehr wohl.

Peter A. de Cillia

Betritt man die eindrucksvolle Lobby, wird man sogleich mit
sieben Jahrhundert florentinischer Geschichte konfrontiert, denn
im 13. Jahrhundert wurde schon das Gebiude vom Orden der
Umiliati gebaut. Einige Jahrhunderte spiter wurde das eindrucks-
volle Haus bereits als Hotel gefithrt und seit 1997 leiten die
Geschicke des Hotels die Westin Gruppe. Die letzte Renovierung
erfolgte im Februar 2016, bei der ganz bewusst Stilelemente aus
den vergangenen Jahrhunderten belassen wurden. Dadurch wurde
dem Charakter der noch wenigen verbliebenen Grand-Hotels
vollends Rechnung getragen. Das Haus dominiert den gesamten
Platz Ognissanti und liegt in unmittelbarer Nihe der beriihmten
Ponte Vecchio.

Die 171 Zimmer und Suiten sind mit dem bei Gisten aus der
ganzen Welt mittlerweile berihmten und duf8erst beliebten
»Westin Heavenly Bed” ausgestattet. Auch hier dominiert ein
exklusiver Stil — teilweise antike Mébel wurden mit Stilmobeln
jingerer Bauart vermischt, die Badezimmer und sonstigen tech-
nischen Equipments sind auf neuestem Stand. Einzig die Bar und
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das Restaurant auf der Terrasse des Hotels mit einem einzig-
artigen Blick tiber die Altstadt von Florenz sind modern und chick
gestaltet. Die spektakulire Aussicht und die késtlichen Gerichte,
vom preisgekronten Chefkoch Giuseppe Dalla Rosa im Restaurant
Sesto.On.Arno, machen das Westin Excelsior zu einem wahrhaft
erinnerungswiirdigen Ort. Und in der nicht minder fashionablen
ORVM Bar kann man ungestért und auf hchstem Niveau den
cinen oder anderen Drink genieflen.

Pralle Schonheit

Viel Marmor und erlesene Stoffe sind im gesamten Gebaude-
komplex sichtbar. Trotz dieser Uppigkeit strahlt das Haus auch
Modernitit aus. Man fiihlt sich nicht in einem ,alten Kasten®,
sondern in einem Luxushotel, das eben den Titel ,Grand-
Hotel® wirklich noch verdient. Sicher — viele Giste heutigen
Zuschnittes passen nicht wirklich in die edle Atmosphire, denn
sind wir doch ehrlich — mit kurzen Hosen und Sandalen aus-

HOTEL&DESIGN Nr. 6 | DEZEMBER 2016
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gestattete amerikanische Touristen oder asiatische Pirchen,
die sich eher durch angesagte Modelabels als durch Geschmack
identifizieren, storen ein wenig den Eindruck von Glanz und
Glorie, so man etwas optisch empfindlich gegeniiber ,no-goes*
ist. Aber die Zeiten allgemeiner Eleganz sind ja schon lange vor-
bei und sollten den Blick auf die imposanten Riumlichkeiten
nicht triiben. Das Service ist naturgemif bestens geschul, strahle
manchmal ein wenig Arroganz aus, dies scheint aber speziell in
der italienischen Hotellerie en vogue zu sein, von der man sich
nicht irritieren lassen sollte. Die Preise fiir die Nebenkosten sind

fiir diese Kategorie angemessen und nicht iibertrieben.

Wer den Hauch vergangener Epochen spiiren will und das
Feeling eines Gand Hotel liebt, der sollte unbedingt einmal im

Westin Excelsior einchecken.

Die Geschichte des Westin Excelsior, Florence, geht bis in
das 13. Jahrhundert zuriick, als sich 1251 der religiose
Orden der Umiliati hier niederlie und mit dem Bau einer
der Jungfrau Maria und allen Heiligen gewidmeten Kirche
begann. Die noble Familie der Boccaccio war eine der
urspriinglichen Familien, die an dem Ort lebte, wo sich
jetzt das Hotel befindet.

1833 erwarb Carolina Bonaparte, Schwester des grof3en
Napoleon und Gemahlin von Gioacchino Murat, dem ehe-
maligen Konig von Neapel, das Haus neben dem Hotel
Italie. Bonaparte beauftragte den Ingenieur Giuseppe
Martelli mit dem Wiederaufbau des Gebdudes. Martellis
Entwurf ist bis zum heutigen Tag erhalten.

1912 erwarb Gerardo Kraft die Immobilie, bestehend aus
den beiden benachbarten Hotels, La Ville und Hotel Italie.
Beide Hauser wurden 1925 fiir Renovierungsarbeiten
geschlossen und 1927 unter dem Namen Excelsior ltalie
mit 170 Zimmern wiedereroffnet. Nach einer weiteren
historischen Renovierung wurde das Excelsior Italie 1997
zum Westin Excelsior, Florence.
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Baderschau

Wir zeigen lhnen, was modern, innovativ und
angesagt ist und gehen den Trends rund um das

Badezimmer nach.

Outdoor-Beleuchtung von Smart and Green

FOOD&DESIGN

Bierkultur:

Der Hype zu individuell
gebrautem Bier wird immer
grofBer. Tradition trifft
Moderne - und mehr denn
je ist Qualitat gefragt.

Das KlosterneuBier — doppelt vergorenes
Kreativbier mit St. Laurent-Trauben der

Ottakringer Brauerei

Der beste Weg,
die Zukunft

vorauszusagen,

ist, sie zu
gestalten.
Willy Brandt
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Das Cerretani Firenze
MGallery by Sofitel

In einem ehemaligen Palast untergebracht,
lberzeugt das Hotel durch unkompliziertes, aber
feinfuhliges Design und vor allem durch seine
exklusive Lage mitten im Zentrum der Stadt.

Villeroy & Boch im Hotel Kempinski Miinchen

Outdoor Mobel

Blicken Sie mit uns schon jetzt ins Freie - die
nachste Gartensaison kommt bestimmt.

Steakgenuss im Hovel Ritz Carlton Vienna

Food-Trends: Was ist in? Was
wird kommen? Der kulinarische
Weg wird immer spannender.
Wir sind auf der Suche nach den
.must have”-Produkten.

Grundlegende Richtung:

Unabhangiges Fachmagazin fiir Flihrungs-
krafte und Entscheidungstrager in Hotels,
Restaurants, Bars, Kiichen und fiir Architekten.
Bezahlte PR-Beitrédge und Werbeein-
schaltungen in Textform sind in der FufBzeile
mit einem [P] (Promotion) gekennzeichnet und
damit vom redaktionellen Teil zu unterscheiden.
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BESTE QUALITAT FUR
FRHOLSAMEN SCHLARF

HEFEL Textil ist einer der erfolgreichsten und innovativsten Bettwaren-Erzeuger Europas und fithrend im
Bereich Naturbettwaren. Das gesamte Sortiment (Steppdecken, Kissen, Unterbetten, Bettwische) wird in
hochster Qualitit zu 100% in Osterreich gefertigt.

HEFEL ZIRBEN BET TWAREN m

+ 100% Naturprodukt aus nachwachsenden Rohstoffen HEFEL Wellness Zirbe
Ganzjahresdecke
+ feinste Schafschurwolle und Zirbenflocken 140x200 cm
» erhiltlich als Unterbett, Kissen, Ganzjahres- und Winterdecke h
* Ausgezeichnete Qualitit: ,Sehr Gut® fiir Ganzjahresdecke (140x200 cm) beim Se r g ut
Naturbettwaren-Test im Oko-Test Magazin 09/2014 Ausgabe 09/2014
\

HEFEL Bettwaren sind iiber alle fithrenden 6sterreichischen Hotelausstatter
und Bettwarenfachgeschifte erhiltlich.

HEFEL

100% MADE == IN AUSTRIA

BED AND SLEEP

HEFEL Textil GmbH - Schwarzach-TobelstraBe 17 - A-6858 Schwarzach
Tel +43 5572 503-0 - hefel.textil@hefel.com - www.hefel.com



EIN WELLNESSFAKTOR,
DEN GUTE HAUSER ZU
SCHATZEN WISSEN.
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PHYS|O~THERM® PHYSIOTHERM GmbH

Pysiothermstrafe 1
nfr otkabi

A-6065 Thaur
WWW. thSlOthel’m com infrarot@ physiotherm.com




